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一、基本信息
	名称：
	2025-2031年传媒行业发展调研与市场前景预测报告

	报告编号：
	1AA6362　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：10500 元　　纸介＋电子版：10800 元

	优惠价：
	电子版：9380 元　　纸介＋电子版：9680 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　传媒行业涵盖了新闻出版、广播、电视、互联网等多种媒体形式，是信息传播的重要渠道。近年来，随着数字技术和社交媒体的兴起，传媒行业面临着前所未有的变革。目前，传媒行业不仅在内容制作和分发方式上有所创新，而且在用户体验和互动性方面也有所提升。此外，随着人工智能技术的应用，传媒行业正在探索更加个性化的内容推荐和智能编辑系统。
　　未来，传媒行业的发展将更加侧重于技术创新和内容多样性。一方面，将持续探索更高效的媒体生产和分发技术，提高内容质量和传播效率；另一方面，随着消费者对高质量和个性化内容的需求增加，传媒行业将更加注重开发满足特定受众需求的产品和服务。此外，随着对版权保护和数据安全的关注，传媒行业将更加注重采用合法合规的内容生产和分发方式，确保信息安全和个人隐私的保护。

第1章 传媒产业定义及发展环境分析
　　1.1 传媒产业定义
　　　　1.1.1 传媒产业定义
　　　　1.1.2 传媒产业在国民经济中的地位分析
　　1.2 传媒产业政策环境分析
　　　　1.2.1 传媒产业管理体制
　　　　（1）主管部门
　　　　（2）监管体制
　　　　1.2.2 传媒产业主要政策及法律法规
　　　　（1）《新闻出版业“十四五”时期发展规划》
　　　　（2）文化业入选《产业结构调整指导目录（2013年本）》鼓励类
　　　　（3）《“十四五”时期文化产业倍增计划》
　　　　（4）有线电视网络行业相关政策
　　　　1.2.3 传媒产业体制改革进展分析
　　　　（1）报刊体制改革进展
　　　　（2）图书出版发行体制改革进展
　　　　（3）广播电视体制改革进展
　　　　（4）音像出版业体制改革进展
　　　　（5）电影体制改革进展
　　1.3 传媒产业经济环境分析
　　　　1.3.1 国际宏观经济环境分析
　　　　（1）国际宏观环境发展现状
　　　　（2）国际宏观经济发展预测
　　　　1.3.2 国内宏观经济环境分析
　　　　（1）国内宏观经济发展现状
　　　　（2）国内宏观经济发展预测
　　1.4 传媒产业社会环境分析
　　　　1.4.1 舆论多元化
　　　　1.4.2 公民展开新闻运动
　　　　1.4.3 传媒市场“碎片化”
　　　　1.4.4 社群圈子形成
　　　　1.4.5 判据感性化

第2章 国内外传媒产业发展现状及趋势分析
　　2.1 国外传媒产业发展现状及趋势分析
　　　　2.1.1 全球传媒产业发展现状分析
　　　　（1）全球传媒产业发展概况
　　　　（2）全球传媒产业发展特征
　　　　2.1.2 美国传媒产业发展状况
　　　　（1）美国传媒产业总体概况
　　　　（2）美国传统媒体产业发展状况
　　　　（3）美国新媒体产业发展状况
　　　　2.1.3 英国传媒产业发展状况
　　　　（1）英国传媒产业总体概况
　　　　（2）英国传统媒体产业发展状况
　　　　（3）英国新媒体产业发展状况
　　　　2.1.4 日本传媒产业发展状况
　　　　（1）日本传媒产业总体概况
　　　　（2）日本传统媒体产业发展状况
　　　　（3）日本新媒体产业发展状况
　　　　2.1.5 全球传媒产业发展趋势分析
　　2.2 国内传媒产业发展现状及趋势分析
　　　　2.2.1 国内传媒产业发展总体概况
　　　　（1）总产值及增长情况
　　　　（2）细分市场规模及增长情况
　　　　（3）市场结构
　　　　（4）产业形态
　　　　2.2.2 国内传媒产业发展现状分析
　　　　（1）传统媒体产业发展现状分析
　　　　（2）新媒体产业发展现状分析
　　　　2.2.3 国内传媒产业发展趋势分析

第3章 传统媒体产业发展现状及趋势分析
　　3.1 报纸产业发展现状及趋势分析
　　　　3.1.1 报纸产业发展规模分析
　　　　（1）报纸产业总体规模分析
　　　　（2）报纸出版发行规模分析
　　　　1）报纸出版种数及其比例结构情况
　　　　2）报纸总印数及其比例结构情况
　　　　3）世界付费日报发行量前100名中的中国报纸情况
　　　　（3）报纸广告规模分析
　　　　1）报纸广告增长情况
　　　　2）报纸广告主要行业贡献率
　　　　3.1.2 报纸发行市场竞争分析
　　　　（1）报纸发行市场概况
　　　　1）报纸发行市场格局
　　　　2）各类报纸市场份额变化情况
　　　　3）各类报纸各类城市竞争格局
　　　　（2）都市类报纸区域竞争格局分析
　　　　1）华北地区报纸竞争格局分析
　　　　2）华东地区报纸竞争格局分析
　　　　3）华南地区报纸竞争格局分析
　　　　4）华中地区报纸竞争格局分析
　　　　5）华西地区报纸竞争格局分析
　　　　（3）其他类别报纸市场竞争格局分析
　　　　1）时政类报纸市场竞争格局分析
　　　　2）生活服务类周刊市场竞争格局分析
　　　　3）财经类报纸市场竞争格局分析
　　　　4）it类报纸市场竞争格局分析
　　　　3.1.3 报纸广告市场运行分析
　　　　（1）报纸广告市场概况
　　　　（2）报纸广告市场结构分析
　　　　1）报纸广告资源结构变化分析
　　　　2）房地产报纸广告
　　　　3）汽车报纸广告
　　　　4）商业零售报纸广告
　　　　5）娱乐及休闲业报纸广告
　　　　（3）传媒环境变化对报业的影响分析
　　　　3.1.4 报业集团上市情况
　　　　3.1.5 报纸产业发展趋势分析
　　3.2 图书产业发展现状及趋势分析
　　　　3.2.1 图书产业发展规模分析
　　　　（1）图书出版社数量
　　　　（2）图书发行网点数量与出版发行业从业人数
　　　　（3）图书出版及销售情况
　　　　（4）图书进出口与版权引进输出情况
　　　　3.2.2 2025年图书出版产业政策解析
　　　　3.2.3 2025年图书出版产业进展分析
　　　　（1）主题出版
　　　　（2）数字化转型
　　　　3.2.4 2025年图书出版产业资本运作分析
　　　　3.2.5 图书出版产业发展趋势分析
　　3.3 期刊产业发展现状及趋势分析
　　　　3.3.1 期刊产业发展规模分析
　　　　（1）期刊出版规模
　　　　（2）期刊类群结构
　　　　（3）期刊销售和广告规模
　　　　3.3.2 期刊发行市场竞争格局分析
　　　　（1）期刊市场概况
　　　　1）主流期刊媒体持续走强
　　　　2）主流期刊媒体向二三线城市扩张
　　　　（2）时尚类期刊竞争格局分析
　　　　1）女性高码洋时尚类期刊竞争格局分析
　　　　2）女性综合时尚类期刊竞争格局分析
　　　　3）男性时尚类期刊竞争格局分析
　　　　（3）汽车类期刊竞争格局分析
　　　　（4）财经类期刊竞争格局分析
　　　　（5）家居类期刊竞争格局分析
　　　　3.3.3 期刊产业发展趋势分析
　　3.4 广播音像产业发展现状及趋势分析
　　　　3.4.1 广播产业发展现状分析
　　　　（1）广播产业发展规模
　　　　（2）广播产业受众市场分析
　　　　（3）广播广告经营分析
　　　　（4）广播产业发展特点
　　　　1）广播产业进一步升级
　　　　2）窄播化更加明显
　　　　3）广播与新媒体融合发展
　　　　3.4.2 音像产业发展现状分析
　　　　（1）音像产业发展规模
　　　　（2）不同类别音像载体出版情况
　　　　1）音像制品出版情况
　　　　2）电子出版物出版情况
　　　　（3）音像产业进出口分析
　　　　3.4.3 广播收听市场分析
　　　　（1）广播听众规模
　　　　（2）城市广播听众特征
　　　　（3）听众的收听行为分析
　　　　（4）听众的收听需求分析
　　　　3.4.4 广播市场竞争格局分析
　　　　（1）总体市场竞争格局
　　　　（2）区域市场竞争格局
　　　　（3）各类频率竞争格局
　　　　3.4.5 广播产业融媒体转型分析
　　　　（1）融合背景下广播生态分析
　　　　（2）国家电台融媒体转型案例分析
　　　　3.4.6 广播产业发展趋势分析
　　3.5 电视产业发展现状及趋势分析
　　　　3.5.1 电视产业发展现状分析
　　　　（1）电视产业基础
　　　　（2）电视节目制播情况
　　　　（3）电视产业规模
　　　　3.5.2 电视市场收视特征与竞争趋势分析
　　　　（1）收视总量及其分布特征
　　　　1）收视量的变化趋势
　　　　2）收视量的观众特征
　　　　3）收视量的频道分布
　　　　4）收视量的时段分布
　　　　5）收视量的周天特征
　　　　（2）各级频道竞争现状及变化特征
　　　　1）整体竞争格局
　　　　2）时段收视表现
　　　　3）频道竞争力差异
　　　　4）受众市场竞争表现
　　　　（3）各级频道主要节目类型特征和受众收视特点
　　　　1）各节目类型播出与收视量
　　　　2）细分受众群体的节目类型收视特点
　　　　3.5.3 网络电视发展特点及趋势分析
　　　　（1）网络电视定义及分类
　　　　（2）网络电视与传统电视的区别
　　　　（3）网络电视发展特点及趋势分析
　　　　1）网络视频呈现“长视频”和“微视频”两种发展方向
　　　　2）网络视频媒体开始具有“新闻媒体”资质
　　　　3）视频网站的广告营销方式更加侧重于技术性创新
　　　　4）高清是网络视频行业形成新的增长点的技术关键
　　　　5）3g手机媒体将成为视频网络的延伸战场
　　　　6）资本运作对网络视频媒体竞争格局的影响
　　　　3.5.4 电视产业发展趋势分析
　　3.6 电影产业发展现状及趋势分析
　　　　3.6.1 电影产业发展规模分析
　　　　（1）电影基础设施规模
　　　　（2）电影产量规模
　　　　（3）电影收入规模
　　　　1）电影观众规模
　　　　2）电影产业收入规模
　　　　3）电影市场主要收入规模
　　　　4）电影票房收入规模
　　　　3.6.2 电影产业格局分析
　　　　（1）资本进入电影产业，电影产业进入资本市场
　　　　（2）上市企业股市表现低迷，企业谋求多元发展
　　　　（3）广播电视行业与电影牵手联姻
　　　　（4）互联网公司进军电影产业
　　　　3.6.3 电影生产发展特征分析
　　　　（1）优质企业产品优势更趋明显
　　　　（2）中小成本影片形态多样
　　　　（3）合拍片凸显市场竞争优势
　　　　（4）国产3d紧急起步
　　　　（5）国产动画电影迎来发展高潮
　　　　3.6.4 电影市场发展特征分析
　　　　（1）中小城市进入主流影院市场
　　　　（2）院线竞争格局基本稳定
　　　　（3）全年电影市场持续高温
　　　　（4）影院促销手段多元化
　　　　（5）农村放映工程全面实施
　　　　（6）国际交流活动频繁
　　　　（7）海外票房有所下降
　　　　（8）国产动画等待春天的到来
　　　　3.6.5 3d电影发展分析
　　　　（1）3d电影票房分析
　　　　（2）3d电影发展契机
　　　　（3）3d技术亟待强化“融合性”
　　　　（4）3d电影发展中存在的问题
　　　　（5）3d电影产业的发展路径
　　　　3.6.6 电影产业发展趋势分析

第4章 新媒体产业发展现状及趋势分析
　　4.1 传统媒体数字化发展现状及趋势分析
　　　　4.1.1 数字报纸发展分析
　　　　（1）数字报纸发展规模分析
　　　　（2）报业数字化转型分析
　　　　（3）3d报纸发展分析
　　　　（4）数字报纸发展趋势分析
　　　　4.1.2 数字图书发展分析
　　　　（1）数字图书发展现状
　　　　（2）数字图书技术分析
　　　　（3）数字图书应用模式
　　　　（4）数字图书制作来源及前景分析
　　　　（5）电子书市场主流经营模式及终端竞争格局分析
　　　　4.1.3 数字期刊发展分析
　　　　（1）数字期刊发展现状分析
　　　　1）传统期刊网络出版内容规模分析
　　　　2）多媒体数字期刊出版分析
　　　　3）数字期刊经营状况分析
　　　　4）数字期刊出版商发展成效分析
　　　　（2）纸质期刊的数字化转型分析
　　　　1）纸质期刊数字化转型的原因
　　　　2）数字期刊对传统出版业和相关产业的影响
　　　　3）数字期刊新的盈利模式
　　　　（3）数字期刊的发展趋势分析
　　　　4.1.4 数字广播/音像发展分析
　　　　（1）数字广播/音像发展现状分析
　　　　（2）数字广播/音像发展趋势分析
　　　　4.1.5 数字电视发展分析
　　　　（1）数字电视用户规模
　　　　（2）数字电视市场结构
　　　　（3）有线数字电视发展分析
　　　　（4）数字电视发展趋势分析
　　　　4.1.6 数字电影发展分析
　　　　（1）数字电影发展现状分析
　　　　（2）数字电影发展趋势分析
　　4.2 互联网传媒产业发展现状及趋势分析
　　　　4.2.1 互联网发展规模分析
　　　　（1）互联网网民规模
　　　　（2）互联网资源规模
　　　　4.2.2 互联网经济发展分析
　　　　（1）网络经济规模
　　　　（2）网络应用结构
　　　　（3）网络经济细分市场发展分析
　　　　1）电子商务市场发展分析
　　　　2）网络广告市场发展分析
　　　　3）网络游戏市场发展分析
　　　　4.2.3 互联网传媒产业发展分析
　　　　（1）互联网传媒产业基本状况
　　　　（2）互联网传媒产业细分市场情况
　　　　1）新闻网站
　　　　2）网络视频
　　　　3）搜索引擎
　　　　4）即时通信
　　　　5）网络社区
　　　　6）微博
　　　　7）邮件列表
　　　　8）数字音乐
　　　　4.2.4 互联网传媒产业主要变化分析
　　　　（1）国家政策变化
　　　　（2）技术和新产业业态变化
　　　　（3）融资变化
　　　　（4）重大事件
　　　　4.2.5 互联网传媒产业发展趋势分析
　　4.3 移动媒体产业发展现状及趋势分析
　　　　4.3.1 移动媒体基础资源发展情况
　　　　（1）用户规模
　　　　（2）移动终端
　　　　（3）移动网络建设
　　　　4.3.2 移动媒体产品与服务发展情况
　　　　（1）用户使用情况
　　　　（2）市场规模情况
　　　　4.3.3 手机媒体发展分析
　　　　（1）手机媒体发展概况
　　　　1）移动通信的发展
　　　　2）移动增值业务的发展
　　　　（2）手机媒体各项业务发展情况
　　　　1）手机音乐业务
　　　　2）手机报业务
　　　　3）手机阅读业务
　　　　4）手机游戏业务
　　　　5）手机视频业务
　　　　6）手机动漫业务
　　　　（3）手机媒体发展面临的机遇与挑战
　　　　4.3.4 户外媒体发展分析
　　　　（1）户外媒体发展概况
　　　　（2）户外媒体市场分析
　　　　1）公交移动电视
　　　　2）商业楼宇电视
　　　　3）列车车站电视
　　　　（3）户外媒体发展趋势
　　　　4.3.5 移动互联网发展热点解析
　　　　（1）3g发展
　　　　（2）ipad发展
　　　　（3）应用（application）发展
　　　　（4）微博与lbs发展
　　　　（5）手机游戏与移动支付发展

第5章 新媒体与传统媒体融合及全媒体发展分析
　　5.1 新媒体与传统媒体的融合发展分析
　　　　5.1.1 新媒体与传统媒体融合的必然性分析
　　　　（1）新媒体的优越性和局限性
　　　　（2）传统媒体的不可替代性
　　　　（3）传统媒体与新媒体的融合与发展
　　　　5.1.2 美国传统媒体与新媒体融合的几种方式
　　　　（1）实时提供实用信息
　　　　（2）内容多次开发利用
　　　　（3）大量运用社交媒体
　　　　（4）数据视觉化，互动个性化
　　　　（5）积极拓展流媒体空间
　　　　5.1.3 电视媒体与网络媒体融合发展现状分析
　　　　（1）取长补短之融合——电视媒体与网络媒体
　　　　（2）电视媒体与网络媒体融合发展情况
　　　　（3）电视媒体与网络媒体在融合过程中存在问题分析
　　　　（4）电视媒体融合网络媒体的具体对策
　　　　5.1.4 传统媒体与新媒体融合发展趋势分析
　　　　（1）新媒体体系逐渐成型
　　　　（2）传统媒体积极转型
　　　　（3）传统媒体与新兴媒体优势互补形成新型媒体
　　5.2 全媒体发展分析
　　　　5.2.1 全媒体战略提出的背景
　　　　5.2.2 全媒体概念解析
　　　　（1）全媒体概念
　　　　（2）全媒体与新媒体的区别
　　　　5.2.3 传统媒体选择全媒体战略的现实基础
　　　　5.2.4 传统媒体实施全媒体战略的关键点
　　　　5.2.5 全媒体战略风险分析
　　　　（1）全媒体易导致内容同质化
　　　　（2）全媒体对竞争力的消解
　　　　（3）全媒体导致的磨合风险
　　　　（4）“全”媒体记者与“专”的矛盾
　　　　5.2.6 全媒体发展现状分析
　　　　（1）主要的全媒体发展模式
　　　　（2）全媒体实践分析
　　　　5.2.7 全媒体的发展和内容管理面临的新挑战
　　　　（1）全媒体平台建设方面的主要问题
　　　　（2）全媒体品牌建设方面的主要问题
　　　　（3）全媒体内容管理方面的主要问题
　　　　（4）全媒体发展和管理的对策建议
　　　　5.2.8 全媒体发展趋势分析
　　5.3 北京电视台网络春晚个案分析
　　　　5.3.1 北京电视台网络春晚举办概况
　　　　5.3.2 北京电视台网络春晚诞生背景
　　　　（1）面对观众流失，谋求观众回归新途径
　　　　（2）视频业务崛起，构建全民同乐新思路
　　　　（3）三网融合，推动三屏联动新突破
　　　　5.3.3 北京电视台网络春晚运作情况
　　　　（1）三大平台通力合作
　　　　（2）各方高手加盟策划
　　　　（3）过亿网民点将支招
　　　　5.3.4 北京电视台网络春晚差异定位
　　　　（1）全民参与，草根登上舞台
　　　　（2）风格活泼，吸引年轻受众
　　　　5.3.5 首届网络互动春晚的影响和启示
　　　　（1）需求就是硬道理
　　　　（2）融合创造机会
　　　　（3）内容为王，渠道制胜
　　5.4 盛大集团从游戏门户向全媒体转型个案分析
　　　　5.4.1 盛大转型的基本历程
　　　　（1）盛大的总体情况
　　　　（2）盛大的转型历程
　　　　5.4.2 盛大现阶段的业务布局
　　　　（1）盛大在线
　　　　（2）盛大游戏
　　　　（3）盛大文学
　　　　（4）盛大互动游戏业务——云游天地
　　　　（5）盛大无限娱乐业务——华友世纪
　　　　（6）盛大音乐
　　　　（7）盛大影视业务——华影盛世
　　　　（8）盛大互联网视频业务——酷6网
　　　　5.4.3 盛大成功转型的启示
　　　　（1）强化核心竞争力，打通健康产业链
　　　　（2）通过资本运作，整合产业链资源
　　　　（3）成立创新院，引领企业发展
　　5.5 华视整合车载移动电视广告资源个案分析
　　　　5.5.1 华视传媒车载移动电视广告联播网的发展历程
　　　　（1）复制成功模式，布局全国公交移动电视广告市场
　　　　（2）借力资本市场，贯通地铁与公交移动电视广告市场
　　　　5.5.2 车载移动电视的传播价值分析
　　　　（1）户外实时移动
　　　　（2）提供精短信息
　　　　（3）受众人群稳定
　　　　（4）社会影响广泛
　　　　5.5.3 华视传媒的广告价值分析
　　　　（1）可实施广告监播
　　　　（2）广告传播千人成本低
　　　　（3）与传统电视广告存在良好的互补性
　　　　5.5.4 城镇化与公交优先战略为车载移动电视带来新机遇

第6章 三网融合利益格局及进展分析 3306.1 三网融合概述
　　　　6.1.1 三网融合定义及涉及领域
　　　　6.1.2 三网融合包含四要素分析
　　　　6.1.3 发展三网融合的积极意义
　　6.2 三网融合利益格局分析
　　　　6.2.1 三网融合产业链利益竞争关系
　　　　6.2.2 三网融合受益方分析
　　　　（1）设备提供商在融合前期受益
　　　　（2）有线运营商与内容制作商长远受益
　　　　6.2.3 三网融合产业链投资机会分析
　　　　（1）设备提供商
　　　　（2）网络服务商
　　　　（3）服务及内容提供商
　　6.3 三网融合影响分析
　　　　6.3.1 三网融合对广电网的影响
　　　　（1）广电网未来发展思路
　　　　（2）三网融合下广电网swot分析
　　　　（3）三网融合对广电网的影响
　　　　6.3.2 三网融合对电信网的影响
　　　　（1）电信运营业务现状分析
　　　　（2）电信三网融合业务开展情况
　　　　（3）三网融合下电信网swot分析
　　　　6.3.3 三网融合对互联网的影响
　　　　（1）三网融合下互联网的地位
　　　　（2）三网融合下互联网的创新发展
　　6.4 2025年以来三网融合进展分析
　　　　6.4.1 运营商加大投资力度
　　　　6.4.2 三网融合用户数量取得突破
　　　　6.4.3 各地区三网融合制定试点与实施方案
　　6.5 三网融合未来展望
　　　　6.5.1 三网融合发展障碍分析
　　　　（1）体制障碍
　　　　（2）监管体制障碍
　　　　（3）技术挑战
　　　　6.5.2 三网融合发展建议
　　　　（1）设立第三方监管机构
　　　　（2）完善产业标准与法规
　　　　（3）形成合作竞争机制
　　　　（4）打造良好的生态系统
　　　　6.5.3 三网融合未来展望
　　　　（1）长远前景
　　　　（2）2014年发展前景

第7章 传媒产业领先企业经营分析
　　7.1 传统媒体产业领先企业经营分析
　　　　7.1.1 北青传媒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业投资兼并与重组
　　　　（7）企业最新发展动向
　　　　7.1.2 北京传媒投资股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业最新发展动向
　　　　7.1.3 华闻传媒投资集团股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业投资兼并与重组分析
　　　　（7）企业最新发展动向
　　　　7.1.4 广东广州日报传媒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业投资兼并与重组
　　　　（7）企业最新发展动向
　　　　7.1.5 上海新华传媒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业投资兼并与重组分析
　　　　（7）企业最新发展动向
　　7.2 新媒体产业领先企业经营分析
　　　　7.2.1 华视传媒集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）利润分析
　　　　2）资产负债分析
　　　　3）现金流量分析
　　　　4）主要指标分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业最新发展动向
　　　　7.2.2 上海东方明珠（集团）股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业最新发展动向
　　　　7.2.3 tom集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标分析
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业最新发展动向
　　　　7.2.4 分众传媒控股有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）利润分析
　　　　2）资产负债分析
　　　　3）现金流量分析
　　　　4）主要指标分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业最新发展动向
　　　　7.2.5 北京航美传媒广告有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业运营情况分析
　　　　1）利润分析
　　　　2）资产负债分析
　　　　3）现金流量分析
　　　　4）主要指标分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　（5）企业发展战略分析
　　　　（6）企业最新发展动向

第8章 中~智~林~　传媒产业投融资现状分析及建议
　　8.1 传媒产业投资特性分析
　　　　8.1.1 传媒产业进入壁垒分析
　　　　（1）规模经济壁垒
　　　　（2）产品差异化壁垒
　　　　（3）资源壁垒
　　　　（4）资金壁垒
　　　　8.1.2 传媒产业盈利因素分析
　　　　（1）决策型人才因素
　　　　（2）产业价值链因素
　　　　（3）创意因素
　　　　8.1.3 传媒产业盈利模式分析
　　　　（1）广播电视盈利模式
　　　　（2）新媒体盈利模式
　　　　（3）出版类传媒盈利模式
　　8.2 传媒产业投融资现状分析
　　　　8.2.1 传媒产业投融资环境变化
　　　　（1）信贷环境变化
　　　　（2）金融支持政策
　　　　8.2.2 传媒新股投融资概况
　　　　8.2.3 传媒上市企业概况
　　　　（1）传媒上市企业总市值概况
　　　　（2）传媒上市企业运营概况
　　　　（3）传媒上市企业盈利概况
　　　　8.2.4 传媒企业上市潮解读
　　8.3 传媒产业投资建议
　　　　8.3.1 传媒产业投资机会分析
　　　　（1）影视产业投资机会
　　　　（2）新媒体面临发展机遇
　　　　（3）整合与数字化利好出版业
　　　　8.3.2 传媒产业投资风险分析
　　　　（1）政策管制风险
　　　　（2）宏观经济波动风险
　　　　（3）关联产业需求变动风险
　　　　（4）传媒企业所有制风险
　　　　8.3.3 传媒产业投资建议
　　　　（1）适当加大广告投入
　　　　（2）继续发展影视行业
　　　　（3）争当动漫行业领导者
　　　　（4）加大数字化出版投入
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