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二、内容简介
　　户外广告是传统广告形式之一，近年来在数字化转型的推动下焕发新生。从静态的广告牌到动态的LED显示屏，再到与移动互联网相结合的互动广告，户外广告的形式和内容更加丰富多彩。同时，地理位置定位技术和大数据分析的应用，使得户外广告能够实现更精准的目标受众定向和效果评估。
　　未来，户外广告将更加注重创新性和互动性。虚拟现实（VR）、增强现实（AR）和全息投影等技术的融合，将为户外广告带来前所未有的沉浸式体验，吸引消费者参与。同时，通过AI和机器学习，户外广告将能够根据实时环境和用户行为动态调整内容，提供更加个性化的广告推送。此外，户外广告将更加注重与城市景观的和谐融合，提升公共空间的艺术性和文化价值。
　　《中国户外广告行业市场调研及前景分析报告（2025-2031年）》通过详实的数据分析，全面解析了户外广告行业的市场规模、需求动态及价格趋势，深入探讨了户外广告产业链上下游的协同关系与竞争格局变化。报告对户外广告细分市场进行精准划分，结合重点企业研究，揭示了品牌影响力与市场集中度的现状，为行业参与者提供了清晰的竞争态势洞察。同时，报告结合宏观经济环境、技术发展路径及消费者需求演变，科学预测了户外广告行业的未来发展方向，并针对潜在风险提出了切实可行的应对策略。报告为户外广告企业与投资者提供了全面的市场分析与决策支持，助力把握行业机遇，优化战略布局，推动可持续发展。

第一章 户外广告行业发展综述
　　第一节 户外广告行业定义及分类
　　　　一、行业定义
　　　　二、行业分类
　　第二节 户外广告的特征
　　　　一、形态特征
　　　　　　1、产品结构特征
　　　　　　2、产品美学特征
　　　　二、传播特征
　　第三节 户外广告发布流程
　　　　一、申请户外广告具备的条件
　　　　二、申请发布户外广告的程序
　　第四节 户外广告行业的地位
　　　　一、与城市建设的关系
　　　　二、与城市文化形象的关系
　　　　三、与城市经济发展的关系
　　第五节 户外广告的作用概述
　　　　一、提升城市形象
　　　　二、活跃经济发展
　　　　三、展现城市地域特色
　　　　四、公益性户外广告效应

第二章 户外广告行业市场环境及影响分析（PEST）
　　第一节 户外广告行业政治法律环境（P）
　　　　一、行业政策环境分析
　　　　二、政策环境对行业的影响
　　第二节 行业经济环境分析（E）
　　　　一、宏观经济形势分析
　　　　二、宏观经济环境对行业的影响分析
　　第三节 行业社会环境分析（S）
　　　　一、户外广告产业社会环境
　　　　二、社会环境对行业的影响
　　第四节 行业技术环境分析（T）
　　　　一、户外广告制作材料
　　　　二、户外广告技术工艺分析
　　　　三、技术环境对行业的影响

第三章 国际户外广告所属行业发展分析及经验借鉴
　　第一节 全球户外广告市场总体情况分析
　　　　一、全球户外广告行业发展概况
　　　　二、全球户外广告市场产品结构
　　　　三、全球户外广告行业发展特征
　　第二节 全球主要国家（地区）市场分析
　　　　一、美国户外广告行业发展分析
　　　　二、欧洲户外广告行业发展分析
　　　　三、亚洲国家户外广告行业发展分析
　　　　　　1、日本户外广告行业发展分析
　　　　　　2、新加坡户外广告行业发展分析
　　　　　　3、韩国户外广告行业发展分析

第四章 我国户外广告所属行业运行现状分析
　　第一节 我国户外广告所属行业发展状况分析
　　　　一、我国户外广告行业发展阶段
　　　　二、我国户外广告行业发展总体概况
　　　　三、我国户外广告行业发展特点分析
　　第二节 户外广告行业发展现状
　　　　一、我国户外广告行业市场规模
　　　　2020-2025年中国交通出行户外广告市场规模走势
　　　　二、我国户外广告行业发展分析
　　　　　　1、户外广告行业整体环境分析
　　　　　　2、户外广告发展模式创新分析
　　　　　　3、户外广告行业新形势分析
　　　　　　4、高科技对户外广告的影响分析
　　第三节 户外广告市场投放分析
　　　　一、户外广告市场投放综述
　　　　二、重点行业户外广告投放分析
　　　　　　1、交通类
　　　　　　2、邮电通讯
　　　　　　3、娱乐休闲
　　　　　　4、化妆品
　　　　　　5、房地产
　　　　三、广告主投放户外广告分析
　　　　四、户外广告投放前10品牌分析
　　　　五、商务楼宇广告投放分析
　　　　六、移动广告投放分析
　　第四节 我国户外广告市场价格走势分析
　　　　一、户外广告市场定价机制组成
　　　　二、户外广告市场价格影响因素
　　　　三、2025-2031年户外广告产品价格走势预测

第五章 我国户外广告所属行业市场供需形势分析
　　第一节 中国户外广告产品产量分析及预测
　　　　一、户外广告产业总体产能规模
　　　　二、户外广告生产区域分布
　　　　三、2025年产量
　　　　四、2025年消费情况
　　第二节 中国户外广告市场需求分析及预测
　　　　一、中国户外广告需求特点
　　　　二、主要地域分布
　　第三节 中国户外广告价格趋势分析
　　　　一、中国户外广告2019年价格趋势
　　　　二、中国户外广告当前市场价格及分析
　　　　三、影响户外广告价格因素分析

第六章 户外广告主及受众分析
　　第一节 我国户外广告主分析
　　　　一、广告主行业构成
　　　　二、广告主的户外广告费占广告预算比例
　　　　三、广告主投放户外广告的目的
　　　　四、广告主选择户外广告的因素
　　　　五、广告主对户外广告的效果评价
　　　　六、广告主了解并投放户外广告的渠道
　　　　七、广告主签订户外广告合同后的满意度
　　　　八、广告主投放户外广告成功的关键因素
　　　　九、广告主认为户外广告的不足及原因
　　　　十、广告主对户外广告新形式的看法
　　第二节 户外广告受众分析
　　　　一、户外广告受众行为特征分析
　　　　　　1、受众户外时间分析
　　　　　　2、受众交通工具选择分析
　　　　　　3、受众接触户外媒体的黄金时间
　　　　　　4、受众接触户外媒体的黄金地段
　　　　　　5、不同年龄受众户外广告接触情况
　　　　　　6、不同收入受众户外广告接触情况
　　　　二、户外广告受众认知心理分析
　　　　　　1、受众对户外广告的认知情况
　　　　　　2、户外广告受众的偏好分析
　　第三节 影响户外广告投放的因素分析
　　　　一、户外广告投放的宏观因素分析
　　　　二、户外广告创意影响分析
　　　　三、户外广告投放时机影响分析
　　第四节 户外广告设计及投放策略
　　　　一、户外广告设计分析
　　　　　　1、提升户外广告的注意力
　　　　　　2、增强户外广告的记忆度
　　　　　　3、扩张广告的想象空间
　　　　　　4、户外广告情感体验设计
　　　　二、户外广告投放策略

第七章 我国户外广告细分市场分析及预测
　　第一节 户外电子屏广告市场分析预测
　　　　一、户外电子屏广告的定义和分类
　　　　　　1、户外电子屏广告的定义
　　　　　　2、户外电子屏广告的分类
　　　　二、户外电子屏广告市场现状分析
　　　　　　1、户外电子屏广告发展概况
　　　　　　2、户外电子屏竞争格局
　　　　　　3、户外电子屏广告主规模
　　　　三、户外电子屏广告主要细分市场分析
　　　　　　1、公交地铁电子屏广告市场
　　　　　　（1）公交地铁电子屏广告市场规模
　　　　　　（2）公交地铁电子屏广告市场竞争格局
　　　　　　（3）公交地铁电子屏广告市场发展趋势
　　　　　　2、商业楼宇电子屏广告市场
　　　　　　（1）商业楼宇电子屏广告市场规模
　　　　　　（2）商业楼宇电子屏广告市场竞争格局
　　　　　　（3）商业楼宇电子屏广告市场发展趋势
　　　　　　3、航空电子屏广告市场
　　　　　　（1）航空电子屏广告市场规模
　　　　　　（2）航空电子屏广告市场竞争格局
　　　　　　（3）航空电子屏广告市场发展趋势
　　　　四、LED大屏幕广告市场
　　　　　　1、LED大屏幕广告市场规模
　　　　　　2、LED大屏幕广告市场竞争格局
　　　　五、2025-2031年户外电子屏广告市场发展趋势
　　　　　　1、促进因素分析
　　　　　　2、阻碍因素分析
　　第二节 公交车身广告市场分析预测
　　　　一、公交车身广告定义及特点
　　　　　　1、公交车身广告定义
　　　　　　2、公交车身广告特点
　　　　　　3、公交车身广告优势
　　　　二、公交车身广告市场现状分析
　　　　　　1、公交车身广告适合各类产品发布
　　　　　　2、高接触机率和稳定的接触频次
　　　　　　3、较强的地理针对性较低的千人成本（CPM）
　　　　　　4、较低的千人成本（CPM）
　　　　三、公交车身广告投放效果分析
　　　　　　1、车身广告发布目的
　　　　　　2、广告排期的配合
　　　　　　3、广告位置的配合
　　第三节 电梯平面广告市场分析预测
　　　　一、电梯平面广告基本情况
　　　　二、电梯平面广告功能分析
　　　　　　1、基础性、视觉性、长效性、整合性、互补性功能
　　　　　　2、受众群体层面的综合性与针对性功能
　　　　　　3、引发共同关注，现场交流，快速促成消费决策功能
　　　　三、电梯平面广告优点
　　　　四、电梯平面广告特点分析
　　　　五、电梯平面广告盈利模式
　　　　六、电梯平面广告问题情况
　　　　七、电梯平面广告发展趋势
　　第四节 户外广告其他细分市场分析预测
　　　　一、灯箱广告市场分析预测
　　　　　　1、灯箱广告市场发展现状
　　　　　　2、灯箱广告市场发展趋势
　　　　二、候车亭广告市场分析预测
　　　　　　1、候车亭广告市场发展现状
　　　　　　2、候车亭广告市场发展趋势
　　　　三、单立柱广告市场分析预测
　　　　　　1、单立柱广告市场发展现状
　　　　　　2、单立柱广告市场发展趋势
　　　　四、霓虹灯广告市场分析预测
　　　　　　1、霓虹灯广告市场发展现状
　　　　　　2、霓虹灯广告市场发展趋势
　　　　五、路牌广告市场分析预测
　　　　　　1、路牌广告市场发展现状
　　　　　　2、路牌广告市场发展趋势
　　　　六、机场广告市场分析预测
　　　　　　1、机场广告市场发展现状
　　　　　　2、机场广告市场发展趋势
　　　　七、高速公路广告市场分析预测
　　　　　　1、高速公路广告市场发展现状
　　　　　　2、高速公路广告市场发展趋势
　　　　八、地铁广告市场分析预测
　　　　　　1、地铁广告市场发展现状
　　　　　　2、地铁广告市场发展趋势

第八章 户外广告行业区域市场分析
　　第一节 一级城市户外广告市场发展分析
　　　　一、北京市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、北京市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、北京市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、北京市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、北京市户外广告行业竞争情况
　　　　二、上海市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、上海市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、上海市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、上海市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、上海市户外广告行业竞争情况
　　　　三、广州市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、广州市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、广州市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、广州市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、广州市户外广告行业竞争情况
　　　　四、深圳市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、深圳市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、深圳市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、深圳市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、深圳市户外广告行业竞争情况
　　第二节 二、三级城市户外广告市场发展分析
　　　　一、成都市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、成都市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、成都市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、成都市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、成都市户外广告行业竞争情况
　　　　二、武汉市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、武汉市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、武汉市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、武汉市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、武汉市户外广告行业竞争情况
　　　　三、南京市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、南京市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、南京市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、南京市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、南京市户外广告行业竞争情况
　　　　四、杭州市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、杭州市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、杭州市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、杭州市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、杭州市户外广告行业竞争情况
　　　　五、郑州市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、郑州市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、郑州市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、郑州市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、郑州市户外广告行业整治情况
　　　　六、长沙市户外广告市场发展分析
　　　　　　1、长沙市户外广告行业管理规范
　　　　　　2、长沙市户外广告行业市场现状
　　　　　　3、长沙市户外广告媒体资源分析
　　　　　　4、长沙市户外广告行业整治情况

第九章 2025-2031年户外广告行业竞争形势及策略
　　第一节 行业总体市场竞争状况分析
　　　　一、户外广告行业竞争结构分析
　　　　二、户外广告行业企业间竞争格局分析
　　　　三、户外广告行业集中度分析
　　　　四、户外广告行业SWOT分析
　　第二节 中国户外广告行业竞争格局综述
　　　　一、户外广告行业竞争概况
　　　　二、中国户外广告行业竞争力分析
　　　　三、中国户外广告产品竞争力优势分析
　　第三节 户外广告行业竞争格局分析
　　　　一、国内外户外广告竞争分析
　　　　二、我国户外广告市场竞争分析
　　　　三、我国户外广告市场集中度分析
　　　　四、国内主要户外广告企业动向
　　第四节 户外广告行业并购重组分析
　　　　一、跨国公司在华投资兼并与重组分析
　　　　二、本土企业投资兼并与重组分析
　　　　三、行业投资兼并与重组趋势分析
　　第五节 2025-2031年户外广告市场竞争策略分析

第十章 户外广告行业领先企业经营形势分析
　　第一节 分众传媒控股有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第二节 华视传媒集团有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第三节 航美传媒集团有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第四节 白马户外媒体有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第五节 德高中国集团
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第六节 永达户外传媒集团
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第七节 中国香港雅仕维媒体集团
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第八节 百灵时代传媒集团有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第九节 巴士在线科技有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析
　　第十节 成都博瑞传播股份有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品服务分析
　　　　三、企业经营收入分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业经营效率分析
　　　　六、企业获利能力分析

第十一章 2025-2031年户外广告行业前景及趋势
　　第一节 2025-2031年户外广告市场发展前景
　　　　一、2025-2031年户外广告市场发展潜力
　　　　二、2025-2031年户外广告市场发展前景展望
　　　　三、2025-2031年户外广告细分行业发展前景分析
　　　　　　1、霓虹灯广告应用前景分析
　　　　　　2、灯箱广告市场前景分析
　　　　　　3、LED户外广告市场前景分析
　　　　　　4、公交地铁电子屏广告市场前景分析
　　　　　　5、机场广告市场前景分析
　　第二节 2025-2031年户外广告市场发展趋势预测
　　　　一、2025-2031年户外广告行业发展趋势
　　　　　　1.户外媒体强者更强，中小型户外公司寻求抱团合作意向更明显
　　　　　　2.户外媒介环境进入多屏时代，行业整体进入创新、整合期
　　　　　　3.户外广告以终端规模拉动经济规模影响力有限
　　　　　　4.各城市对户外媒体整治力度加大，致使户外媒体资源的稀缺性决定其价值
　　　　　　5.新技术助力户外广告优化转型，内容型新媒体受青睐
　　　　　　6.大事件带动户外广告投放，全球市场优化配置户外广告资源
　　　　　　7.受众生活形态与出行方式复杂多样化，赋予户外广告更多的传播空间
　　　　　　8.户外媒体与消费者互动提升宣传能量，提升传播实效精准度
　　　　　　9.户外高铁、航空媒体市场高度集中，形成寡头格局
　　　　　　10.媒体采购成本上涨，抑制户外媒体涨幅
　　　　二、2025-2031年户外广告规划原则
　　　　　　1、整体性与多样性相结合原则
　　　　　　2、低碳环保与环境协调性原则
　　　　　　3、注重视觉美学原则
　　　　　　4、实事求是和可操作性原则
　　　　三、2025-2031年细分市场发展趋势预测
　　第三节 2025-2031年中国户外广告行业供需预测
　　　　一、2025-2031年中国户外广告行业供给预测
　　　　二、2025-2031年中国户外广告行业需求预测
　　　　三、2025-2031年中国户外广告行业供需平衡预测

第十二章 2025-2031年户外广告行业投资价值评估
　　第一节 户外广告行业投资特性分析
　　　　一、户外广告行业进入壁垒分析
　　　　二、户外广告行业盈利因素分析
　　　　三、户外广告行业盈利模式分析
　　第二节 2025-2031年户外广告行业发展的影响因素
　　　　一、有利因素
　　　　二、不利因素
　　第三节 2025-2031年户外广告行业投资价值评估分析
　　　　一、行业投资效益分析
　　　　二、产业发展的空白点分析
　　　　三、投资回报率比较高的投资方向
　　　　四、新进入者应注意的障碍因素

第十三章 2025-2031年户外广告行业投资机会与风险防范
　　第一节 户外广告行业投融资情况
　　　　一、行业资金渠道分析
　　　　二、固定资产投资分析
　　　　三、兼并重组情况分析
　　第二节 2025-2031年户外广告行业投资机会
　　　　一、产业链投资机会
　　　　二、细分市场投资机会
　　　　三、重点区域投资机会
　　　　四、户外广告行业投资机遇
　　第三节 2025-2031年户外广告行业投资风险及防范
　　　　一、政策风险及防范
　　　　二、技术风险及防范
　　　　三、供求风险及防范
　　　　四、宏观经济波动风险及防范
　　　　五、企业经营风险及防范
　　　　六、其他风险及防范
　　　　　　1、管理风险分析
　　　　　　2、资金短缺风险
　　第四节 中国户外广告行业投资建议
　　　　一、户外广告行业未来发展方向
　　　　二、户外广告行业主要投资建议

第十四章 户外广告行业发展战略研究
　　第一节 户外广告特许经营模式分析
　　　　一、国内外户外广告特许经营分析
　　　　　　1、户外广告特许经营概述
　　　　　　2、国外户外广告特许经营分析
　　　　　　3、国内户外广告特许经营分析
　　　　二、我国户外广告特许经营模式分析
　　　　　　1、户外广告特许经营的BOT模式分析
　　　　　　2、户外广告特许经营的TOT模式分析
　　　　　　3、BOT模式和TOT模式的对比研究和结论
　　　　三、我国户外广告特许经营面临问题及对策建议
　　　　　　1、政府管理问题
　　　　　　2、法律法规问题
　　　　　　3、对策和建议
　　第二节 户外广告公司差异化战略分析
　　　　一、户外广告差异化现状及问题分析
　　　　　　1、差异化战略理论
　　　　　　2、户外广告差异化现状及问题
　　　　二、户外广告公司差异化战略的制定
　　　　　　1、差异化战略构建方案实施
　　　　　　2、基于SWOT分析的精准定位
　　　　　　3、人力资源的引进和开发
　　　　三、户外广告公司差异化战略的实施
　　　　　　1、户外差异化战略实施的流程
　　　　　　2、实施服务、产品、市场及品牌差异化的途径
　　第三节 户外广告行业上市公司发展策略分析
　　　　一、户外广告上市公司发展现状
　　　　二、户外广告上市公司发展问题
　　　　　　1、资本进入导致户外媒体资源开发泛滥
　　　　　　2、资本进入导致户外媒体价值偏离
　　　　　　3、户外广告上市公司资源整合、业务拓展战略问题
　　　　　　4、户外广告公司上市后的并购问题
　　　　　　5、户外广告上市公司对资源依赖性过大
　　　　　　6、现代企业制度尚未完全建立
　　　　三、户外广告公司上市后发展策略分析
　　　　　　1、提升专业化能力和整合内部资源
　　　　　　2、制定系统的资本市场发展战略
　　　　　　3、打造完整的整合营销传播服务产业链
　　　　　　4、上市后对资本运用的建议
　　　　　　5、技术发展及科技创新策略
　　第四节 户外广告行业投资战略研究
　　　　一、2025年户外广告行业投资战略
　　　　二、2025-2031年户外广告行业投资战略

第十五章 户外广告典型商业模式与创新策略分析
　　第一节 户外广告行业主要商业模式分类情况
　　　　一、综合资源依托型商业模式
　　　　　　1、综合资源依托型商业模式解析
　　　　　　2、综合资源依托型商业模式案例—华视传媒
　　　　　　3、综合资源依托型商业模式案例—分众传媒
　　　　二、机场依托型商业模式
　　　　　　1、机场依托型商业模式解析
　　　　　　2、机场依托型商业模式案例—航美传媒
　　　　　　3、机场依托型商业模式案例—首都机场
　　　　三、地铁依托型商业模式
　　　　　　1、地铁依托型商业模式解析
　　　　　　2、地铁依托型商业模式案例—深圳地铁
　　　　四、公交依托型商业模式
　　　　　　1、公交依托型商业模式解析
　　　　　　2、公交依托型商业模式案例—白马户外
　　　　　　3、公交依托型商业模式案例—世通华纳
　　　　五、铁路依托型商业模式
　　　　　　1、铁路依托型商业模式解析
　　　　　　2、铁路依托型商业模式案例—中铁传媒
　　　　六、高铁依托型商业模式
　　　　　　1、高铁依托型商业模式解析
　　　　　　2、高铁依托型商业模式案例—华铁传媒
　　　　七、出租车依托型商业模式
　　　　　　1、出租车依托型商业模式解析
　　　　　　2、出租车依托型商业模式案例—触动传媒
　　　　八、电梯依托型商业模式
　　　　　　1、电梯依托型商业模式解析
　　　　　　2、电梯依托型商业模式案例—华语传媒
　　　　九、社区依托型商业模式
　　　　　　1、社区依托型商业模式解析
　　　　　　2、社区依托型商业模式案例—大贺传媒
　　　　十、校园依托型商业模式
　　　　　　1、校园依托型商业模式解析
　　　　　　2、校园依托型商业模式案例—迪岸传媒
　　　　十一、户外LED依托型商业模式
　　　　　　1、户外LED依托型商业模式解析
　　　　　　2、户外LED依托型商业模式案例—郁金香传媒
　　第二节 户外广告行业客户定位创新策略分析
　　　　一、户外广告受众生活形态分析
　　　　　　1、户外广告受众户外时间分析
　　　　　　2、户外广告受众交通工具选择
　　　　二、户外广告受众广告接触习惯
　　　　　　1、受众对户外广告的接触频度分析
　　　　　　2、不同年龄受众户外广告接触情况
　　　　　　3、不同收入受众户外广告接触情况
　　　　三、户外广告受众认知心理分析
　　　　　　1、受众对户外广告的认知情况
　　　　　　2、户外广告受众的偏好分析
　　　　四、户外广告行业客户定位创新策略
　　　　　　1、户外广告需要关注受众心理需求
　　　　　　2、户外广告受众与广告主定位一致
　　第三节 户外广告行业价值主张创新策略分析
　　　　一、后消费时代的消费特点
　　　　二、户外广告价值主张创新需把握的特点
　　　　　　1、户外广告价值主张创新的个性化
　　　　　　2、户外广告价值主张创新的体验性
　　　　　　3、户外广告价值主张创新的科技性
　　　　　　4、户外广告价值主张创新的艺术性
　　　　三、户外广告价值主张创新策略分析
　　　　　　1、户外广告实现与受众的互动
　　　　　　2、户外广告绿色主体更受欢迎
　　　　　　3、户外广告价值以创意为核心
　　　　　　4、户外广告要有强大的冲击力
　　第四节 户外广告行业渠道通路创新策略分析
　　　　一、户外广告行业主要渠道通路比较
　　　　　　1、户外广告与广告主的渠道通路
　　　　　　2、户外广告与广告受众的渠道通路
　　　　二、户外广告行业渠道通路创新策略
　　　　　　1、利用媒介资源与广告主互动
　　　　　　2、广告资源实现自主查询选择
　　第五节 户外广告行业客户关系创新策略分析
　　　　一、户外广告现有客户关系比较
　　　　　　1、广告企业与广告主以招商形式为主
　　　　　　2、广告受众对户外广告是被动接受
　　　　　　3、广告企业副产品的发布
　　　　二、户外广告客户关系创新策略
　　　　　　1、企业可建立网络社交平台
　　　　　　2、企业可广泛征集广告创意
　　　　　　3、企业鼓励受众积极参与广告设计
　　第六节 户外广告行业核心资源创新策略分析
　　　　一、户外广告行业核心资源分析
　　　　　　1、户外广告行业以资源为导向
　　　　　　2、户外广告资源稀缺特点显着
　　　　　　3、资金成获取媒介资源的关键
　　　　二、户外广告行业核心资源创新
　　　　　　1、户外资源开发从被动转为主动
　　　　　　2、移动电视可以自制节目资源
　　　　　　3、户外广告数据资源有待开发
　　第七节 户外广告行业盈利模式创新策略分析
　　　　一、户外广告行业收入来源分析
　　　　二、户外广告行业盈利模式创新
　　第八节 户外广告行业合作伙伴创新策略分析
　　　　一、户外广告行业常见合作伙伴
　　　　　　1、媒介资源拥有者案例—华视传媒
　　　　　　2、广告业主案例—触动传媒
　　　　　　3、网络媒体案例—大贺传媒与新浪网
　　　　　　4、影视传媒机构案例—航美传媒
　　　　二、户外广告行业合作伙伴创新策略

第十六章 研究结论及发展建议
　　第一节 户外广告行业研究结论及建议
　　　　一、户外广告市场需求新变化
　　　　二、户外广告制作市场需求变化
　　　　三、户外广告制作市场需求变化
　　第二节 中智~林：户外广告行业发展建议
　　　　一、行业转型
　　　　二、户外广告规划原则
　　　　三、行业投资建议
　　　　　　1、通路终端的户外媒体呈现整合和细分并存
　　　　　　2、户外广告创新是永远的话题
　　　　　　3、专业服务公司从后台走向前台
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