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二、内容简介
　　特许经营模式在全球范围内广泛应用于餐饮、零售、酒店等行业，通过品牌授权的方式，允许特许人使用其商标、产品和经营模式。近年来，随着消费者品牌忠诚度的提升和创业者对低风险投资的偏好，特许经营市场保持了稳健的增长。同时，数字化转型，如在线订购和移动支付，为特许经营提供了新的增长动力。
　　未来，特许经营将更加注重品牌创新和数字化整合。品牌将通过产品创新、服务升级和品牌形象塑造，增强市场竞争力。同时，数字化技术的应用，如数据分析和社交媒体营销，将帮助特许经营商更精准地触达目标客户群。此外，供应链优化和远程管理工具的使用，将提升特许经营网络的效率和协同效应。
　　《2025年版中国特许经营市场专题研究分析与发展趋势预测报告》通过对特许经营行业的全面调研，系统分析了特许经营市场规模、技术现状及未来发展方向，揭示了行业竞争格局的演变趋势与潜在问题。同时，报告评估了特许经营行业投资价值与效益，识别了发展中的主要挑战与机遇，并结合SWOT分析为投资者和企业提供了科学的战略建议。此外，报告重点聚焦特许经营重点企业的市场表现与技术动向，为投资决策者和企业经营者提供了科学的参考依据，助力把握行业发展趋势与投资机会。

第一章 特许经营发展综述
　　1.1 特许经营的概念
　　　　1.1.1 特许经营概述
　　　　（1）特许经营的定义
　　　　（2）特许经营的发展历程
　　　　1）商标商品连锁加盟阶段（19世纪60年代到20世纪50年代）
　　　　2）经营模式特许经营阶段（20世纪50年代至今）
　　　　（3）特许经营的优势分析
　　　　1.1.2 特许经营的分类
　　　　（1）按特许权授予方式分类
　　　　（2）按特许人身份分类
　　　　（3）按特许的内容分类
　　1.2 中国特许经营发展环境分析
　　　　1.2.1 特许经营政策环境分析
　　　　1.2.2 特许经营经济环境分析
　　　　（1）国内宏观经济发展现状
　　　　1）国内GDP增长情况
　　　　2）固定资产投资增速分析
　　　　3）进出口分析
　　　　（2）2017年中国经济发展趋势
　　　　（3）经济环境对特许经营的影响
　　　　1）经济环境对特许经营成本影响
　　　　2）经济环境对特许经营投资影响
　　　　1.2.3 特许经营社会环境分析
　　1.3 中国特许经营发展现状分析
　　　　1.3.1 中国特许经营发展阶段
　　　　1.3.2 中国特许经营规模分析
　　　　1.3.3 中国特许经营业态分析
　　　　1.3.4 中国特许经营发展特点
　　　　1.3.5 中国特许经营费用情况
　　　　1.3.6 特许经营社会效益分析

第二章 特许经营发展特性分析
　　2.1 特许经营参与双方分析
　　　　2.1.1 特许经营特许者分析
　　　　（1）特许者应具备的条件
　　　　（2）特许者拥有的权利
　　　　（3）特许者应尽的义务
　　　　（4）特许者提供的服务内容
　　　　（5）特许者可中止合约的条件
　　　　（6）导致特许者失败的原因
　　　　2.1.2 特许经营加盟商分析
　　　　（1）加盟商考虑因素分析
　　　　（2）加盟商所需服务分析
　　　　（3）加盟商品牌忠诚度分析
　　2.2 特许经营与其他经营方式的区别
　　　　2.2.1 特许经营与连锁经营之间的区别
　　　　（1）特许经营与直营连锁的区别
　　　　（2）特许经营与自由连锁的区别
　　　　2.2.2 特许经营与代理及经销的区别
　　　　2.2.3 特许经营与直销之间的区别
　　　　2.2.4 特许经营与设立分公司之间的区别
　　2.3 品牌特许经营发展分析
　　　　2.3.1 品牌特许经营概念分析
　　　　2.3.2 品牌特许经营特点分析
　　　　2.3.3 品牌特许经营体系分析
　　　　2.3.4 品牌特许经营授权方式分析
　　　　2.3.5 品牌特许经营产业渗透力分析
　　　　2.3.6 品牌特许经营流程分析

第三章 国际特许经营发展分析
　　3.1 国际特许经营的概况
　　　　3.1.1 国际特许经营发展概述
　　　　3.1.2 国际特许经营模式分析
　　　　3.1.3 国际特许经营战略分析
　　　　（1）评估和决定进入决策
　　　　（2）特许企业进入国别决策
　　　　（3）特许企业进入方式决策
　　　　（4）国际特许经营市场营销策略
　　3.2 美国特许经营发展分析
　　　　3.2.1 美国特许经营发展历程分析
　　　　3.2.2 美国特许经营热点行业分析
　　　　3.2.3 美国特许经营主要企业情况分析
　　　　3.2.4 美国特许经营案例分析
　　　　（1）麦当劳特许经营成功案例
　　　　（2）壳牌公司特许经营成功案例
　　　　3.2.5 美国特许经营经验及启示
　　3.3 英国特许经营发展分析
　　　　3.3.1 英国的特许经营发展概况
　　　　3.3.2 英国特许经营业监管体制
　　　　3.3.3 英国特许经营发展经验分析
　　3.4 日本特许经营发展分析
　　　　3.4.1 日本的特许经营发展概况
　　　　3.4.2 日本特许经营法律制度分析
　　　　3.4.3 日本特许经营热点行业分析
　　　　3.4.4 日本特许经营案例分析

第四章 不同行业特许经营发展分析
　　4.1 综合零售业特许经营分析
　　　　4.1.1 中国零售业经济指标运行情况
　　　　（1）行业发展规模分析
　　　　（2）行业盈利情况分析
　　　　（3）行业运营情况分析
　　　　（4）行业偿债情况分析
　　　　4.1.2 中国百货业特许经营发展分析
　　　　（1）百货业市场发展分析
　　　　1）百货业发展规模分析
　　　　2）百货业盈利水平分析
　　　　3）百货业市场竞争分析
　　　　（2）百货业特许经营分析
　　　　1）百货业特许经营发展现状
　　　　2）百货特许经营与直接销售比较
　　　　（3）超市连锁业特许经营分析
　　　　1）便利店特许经营发展现状
　　4.2 服装业特许经营分析
　　　　4.2.1 中国服装业发展分析
　　　　（1）服装行业发展概况
　　　　据国家统计局数据，，我国服装行业规模以上企业累计完成服装产量314.52亿件，同比下降1.64%，比下降3.64个百分点。其中梭织服装170.26亿件，同比下降2.76%;针织服装144.27亿件，同比下降0.26%。
　　　　2015年至今服装行业规模以上企业产量累计增幅情况
　　　　据国家统计局数据，，我国社会消费品零售总额332316亿元，同比增长10.4%，增速比回落0.3个百分点。其中，限额以上单位商品零售额145073亿元，增长8.3%，增速比提高0.4个百分点。服装类商品零售额累计10218亿元，同比增长6.8%，增速比回落2.5个百分点。
　　　　2016年，全国网上零售额51556亿元，同比增长26.2%。其中，实物商品网上零售额41944亿元，增长25.6%，占社会消费品零售总额的比重为12.6%;在实物商品网上零售额中，穿类商品同比增长18.1%，增速较回落3.3个百分点。
　　　　2013年至今社会消费品及服装类零售总额累计增速情况
　　　　2015年至今实物及穿类商品网上零售额增长情况
　　　　2016年全国重点大型零售企业服装类商品零售额同比下降1.23%;各类服装零售量同比下降0.9%。
　　　　2015年至今全国重点大型零售企业服装类商品零售额增长情况
　　　　（2）服装行业发展特征
　　　　（3）服装行业经济运行情况
　　　　1）服装行业发展规模分析
　　　　2）服装行业盈利情况分析
　　　　3）服装行业运营情况分析
　　　　4）服装行业偿债水平分析
　　　　5）服装行业发展能力分析
　　　　4.2.2 中国服装业特许经营分析
　　　　（1）服装业特许经营现状与趋势
　　　　1）服装业特许经营发展现状分析
　　　　2）服装业特许经营存在的问题
　　　　3）服装业特许经营的发展趋势
　　　　（2）服装业直营模式与特许经营比较分析
　　　　1）直营模式与特许经营优劣势比较分析
　　　　2）直营模式与特许经营并存的矛盾
　　　　3）两种经营模式并存的矛盾解决措施
　　4.3 餐饮业特许经营分析
　　　　4.3.1 中国餐饮业发展分析
　　　　（1）中国餐饮业发展概况
　　　　（2）中国餐饮业发展特征
　　　　（3）中国餐饮百强企业发展情况
　　　　1）餐饮百强企业市场规模
　　　　2）餐饮百强企业不同业态发展分析
　　　　3）餐饮百强企业不同地区发展分析
　　　　4.3.2 中国餐饮业特许经营分析
　　　　（1）中国餐饮业特许经营发展综述
　　　　1）中国餐饮业特许经营发展概况
　　　　2）中国餐饮业特许经营发展特点
　　　　（2）餐饮业细分子行业特许经营分析
　　　　1）中式快餐业特许经营分析
　　　　2）西式快餐业特许经营分析
　　　　3）火锅餐饮业特许经营分析
　　　　4）休闲餐饮业特许经营分析
　　　　4.3.3 中国餐饮业特许经营管理的SPA分析
　　　　（1）餐饮业特许经营管理的现实问题
　　　　（2）餐饮业特许经营“SPA疗法”
　　　　4.3.4 餐饮业特许经营典型案例分析
　　4.4 酒店业特许经营分析
　　　　4.4.1 中国酒店业发展分析
　　　　（1）中国酒店业发展现状分析
　　　　1）星级酒店市场总体经营情况
　　　　2）不同星级酒店经营指标分析
　　　　3）不同地区酒店经营情况分析
　　　　4）重点旅游城市酒店经营情况
　　　　5）星级酒店经营情况对比分析
　　　　（2）中国内资酒店品牌分析
　　　　（3）中国酒店业竞争格局分析
　　　　4.4.2 酒店业管理模式分析
　　　　（1）国际酒店主要管理模式
　　　　1）全委托模式
　　　　2）直接经营模式
　　　　3）特许经营模式
　　　　4）其他经营模式
　　　　（2）国内酒店典型管理模式
　　　　1）锦江模式
　　　　2）首旅模式
　　　　3）建国模式
　　　　4.4.3 中国酒店业特许经营分析
　　　　（1）酒店业特许经营发展概述
　　　　（2）酒店业特许经营与连锁经营比较
　　　　（3）酒店业特许经营典型案例分析
　　4.5 家装业特许经营分析
　　　　4.5.1 中国建筑装饰业发展分析
　　　　（1）建筑装饰业发展现状分析
　　　　1）建筑装饰业企业数量规模及结构
　　　　2）建筑装饰业从业人员规模及结构
　　　　3）建筑装饰业产值规模及增长情况
　　　　（2）中国建筑装饰业竞争现状分析
　　　　1）建筑装饰行业竞争格局分析
　　　　2）建筑装饰行业竞争结构分析
　　　　3）建筑装饰行业竞争层次分析
　　　　4）建筑装饰行业竞争热点分析
　　　　4.5.2 中国家装业发展分析
　　　　（1）中国家装业发展现状分析
　　　　（2）中国家装业发展特点分析
　　　　4.5.3 中国家装业特许经营分析
　　　　（1）中国家装业特许经营发展概况
　　　　（2）中国家装业特许经营的市场需求
　　　　（3）中国家装业特许经营典型案例分析
　　4.6 教育培训业特许经营分析
　　　　4.6.1 中国教育培训业发展分析
　　　　（1）中国教育培训业发展概况
　　　　（2）中国教育培训业竞争状况
　　　　（3）中国教育培训业发展趋势
　　　　1）市场规模趋势分析
　　　　2）资本继续进入趋势
　　　　3）竞争和整合加剧趋势
　　　　4）多样化经营与发展趋势
　　　　4.6.2 中国教育培训业特许经营分析
　　　　（1）教育培训业特许经营发展现状
　　　　（2）教育培训业特许经营发展特点
　　　　（3）教育培训业特许经营增长情况
　　　　（4）教育培训业特许经营品牌策略
　　　　（5）教育培训业特许经营基本模式
　　4.7 其他行业特许经营分析
　　　　4.7.1 汽车后市场特许经营分析
　　　　（1）汽车后市场特许经营发展分析
　　　　（2）汽车后市场特许经营发展趋势
　　　　4.7.2 房地产经纪特许经营分析
　　　　（1）房地产经纪特许经营发展分析
　　　　（2）房地产经纪特许经营发展趋势
　　　　4.7.3 公路特许经营分析
　　　　（1）公路特许经营发展分析
　　　　（2）公路特许经营发展趋势
　　　　4.7.4 洗衣业特许经营分析
　　　　（1）洗衣业特许经营发展分析
　　　　（2）洗衣业特许经营发展趋势

第五章 不同产业主要特许经营企业分析
　　5.1 综合零售业特许经营企业经营分析
　　　　5.1.1 联华超市股份有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.1.2 苏果超市有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.1.3 新合作商贸连锁集团有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.1.4 东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.1.5 河北国大连锁商业有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　5.2 专业零售（食品类）特许经营企业经营分析
　　　　5.2.1 中国茶叶股份有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.2.2 名品世家（北京）酒业连锁有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.2.3 湖南绝味食品股份有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
　　　　5.2.4 上海华氏大药房有限公司
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业发展战略分析
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