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二、内容简介
　　会展业作为商务交流和文化传播的重要平台，近年来借助数字化转型，实现了线上线下融合的新模式。虚拟会展、混合会展等形式的出现，打破了地理限制，提高了参与度和覆盖面。同时，会展活动的策划和执行更加注重用户体验，通过数据分析和个性化服务提升参展商和观众的满意度。
　　会展行业未来将更加依赖于技术的深度融合。虚拟现实（VR）、增强现实（AR）和人工智能（AI）的应用将创造出更加沉浸式和互动性强的参会体验。绿色会展和可持续性原则将成为行业标准，推动会展组织者采取环保措施，减少碳足迹。此外，会展将更加注重内容的创新和专业性，吸引垂直领域的深度参与者，促进知识分享和产业合作。

第1章 中国会展行业发展背景
　　1.1 会展行业发展综述
　　　　1.1.1 会展与会展经济
　　　　（1）会展的定义
　　　　（2）会展经济的定义
　　　　1.1.2 会展经济对城市发展的影响
　　　　（1）会展业对交通、通讯业的带动效应
　　　　（2）会展业对旅游业的带动效应
　　　　（3）会展业对零售业的带动效应
　　　　（4）会展业对酒店业的带动效应
　　　　1.1.3 会展行业在国民经济中的地位
　　1.2 会展行业发展环境分析
　　　　1.2.1 宏观经济环境分析
　　　　（1）国际宏观经济走势分析
　　　　（2）国内宏观经济走势分析
　　　　1.2.2 监管体制和主要法律法规
　　　　（1）行业监管体制
　　　　（2）行业主要法律法规
　　　　（3）行业政策规制的特征和趋势

第2章 世界会展行业发展分析
　　2.1 世界会展行业发展概况
　　　　2.1.1 世界会展行业的诞生
　　　　2.1.2 世界会展行业的发展状况
　　　　2.1.3 世界会展行业的发展趋势
　　2.2 世界会展经济发展分析
　　　　2.2.1 世界会展经济发展概况
　　　　2.2.2 世界会展经济发展模式
　　　　（1）政府推动型
　　　　（2）市场主导型
　　　　（3）协会推动型
　　　　（4）政府市场结合型
　　　　2.2.3 世界会展经济发展趋势
　　2.3 主要国家会展行业发展分析
　　　　2.3.1 德国会展行业发展分析
　　　　（1）德国会展行业发展概况
　　　　（2）德国会展行业发展动力
　　　　（3）德国会展行业经验借鉴
　　　　2.3.2 美国会展行业发展分析
　　　　2.3.3 法国会展行业发展分析
　　　　2.3.4 加拿大会展行业发展分析
　　2.4 世界最佳会展中心特色分析
　　　　2.4.1 荷兰阿姆斯特丹rai展览中心
　　　　2.4.2 韩国汉城会展中心
　　　　2.4.3 澳大利亚墨尔本展览会议中心
　　　　2.4.4 巴黎会议中心
　　　　2.4.5 英国格拉斯哥展览会议中心
　　　　2.4.6 新加坡国际会展中心
　　　　2.4.7 澳大利亚悉尼会展中心
　　　　2.4.8 加拿大温哥华会展中心
　　　　2.4.9 澳大利亚凯恩斯会议中心

第3章 中国会展行业发展分析
　　3.1 中国会展行业发展状况
　　　　3.1.1 会展行业规模分析
　　　　（1）展览场馆规模
　　　　（2）展会数量规模
　　　　3.1.2 展会分布情况
　　　　（1）展会时间分布
　　　　（2）展会行业分布
　　　　（3）展期特征分布
　　　　3.1.3 流动展会分析
　　3.2 中国会展行业竞争分析
　　　　3.2.1 世界会展巨头在华竞争分析
　　　　（1）英国励展博览集团
　　　　（2）亚洲博闻有限公司
　　　　（3）德国法兰克福展览公司
　　　　（4）德国科隆展览公司
　　　　（5）德国汉诺威展览公司
　　　　3.2.2 中国会展行业竞争分析
　　　　（1）会展行业竞争现状分析
　　　　（2）会展行业swot分析
　　　　（3）会展行业资源整合趋势
　　3.3 中国会展行业回顾与展望
　　　　3.3.1 2025年会展行业发展特征
　　　　3.3.2 2025年会展行业市场运行特征
　　　　3.3.3 2025年会展行业发展前景展望
　　　　3.3.4 会展行业发展趋势

第4章 中国会展经济带发展分析
　　4.1 中国会展经济带发展概况
　　　　4.1.1 会展经济带的形成
　　　　4.1.2 会展经济带的合作
　　　　（1）区域合作的理念与措施
　　　　（2）区域合作的形式
　　4.2 环渤海会展经济带发展分析
　　　　4.2.1 环渤海会展经济带发展分析
　　　　（1）环渤海会展经济带基本状况
　　　　（2）环渤海会展经济带优势分析
　　　　4.2.2 北京会展行业发展分析
　　　　（1）北京会展行业设施规模
　　　　（2）北京会展行业会展项目及结构
　　　　（3）北京会展行业市场主体结构
　　　　（4）北京会展行业收入规模
　　　　（5）北京展览市场满意度调查
　　　　（6）北京会展行业存在问题及对策
　　　　（7）北京会展行业相关政策及规划
　　　　4.2.3 天津会展行业发展分析
　　　　（1）天津会展行业设施规模
　　　　（2）天津会展行业会展项目
　　　　（3）天津会展行业收入规模
　　　　（4）天津会展行业存在问题及对策
　　　　（5）天津会展行业相关政策及规划
　　　　4.2.4 青岛会展行业发展分析
　　　　（1）青岛会展行业设施规模
　　　　（2）青岛会展行业会展项目
　　　　（3）青岛会展行业收入规模
　　　　（4）青岛会展行业存在问题及对策
　　　　（5）青岛会展行业相关政策及规划
　　4.3 长三角会展经济带发展分析
　　　　4.3.1 长三角会展经济带发展分析
　　　　（1）长三角会展经济带基本状况
　　　　（2）长三角会展经济带呈梯度格局
　　　　（3）世博会对长三角会展经济带的影响
　　　　4.3.2 上海会展行业发展分析
　　　　（1）上海会展行业设施规模
　　　　（2）上海会展行业会展项目
　　　　（3）上海会展行业收入规模
　　　　（4）上海展览市场满意度调查
　　　　（5）上海会展行业存在问题及对策
　　　　（6）上海会展行业相关政策及规划
　　　　4.3.3 南京会展行业发展分析
　　　　（1）南京会展行业设施规模
　　　　（2）南京会展行业会展项目
　　　　（3）南京会展行业收入规模
　　　　（4）南京会展行业存在问题及对策
　　　　（5）南京会展行业相关政策及规划
　　　　4.3.4 杭州会展行业发展分析
　　　　（1）杭州会展行业设施规模
　　　　（2）杭州会展行业会展项目
　　　　（3）杭州会展行业收入规模
　　　　（4）杭州会展行业存在问题及对策
　　　　（5）杭州会展行业相关政策及规划
　　4.4 珠三角会展经济带发展分析
　　　　4.4.1 珠三角会展经济带发展分析
　　　　（1）珠三角会展经济带基本状况
　　　　（2）珠三角会展经济带竞争分析
　　　　（3）珠三角会展经济带合作分析
　　　　4.4.2 广州会展行业发展分析
　　　　（1）广州会展行业设施规模
　　　　（2）广州会展行业会展项目
　　　　（3）广州会展行业收入规模
　　　　（4）广州展览市场满意度调查
　　　　（5）广州会展行业存在问题及对策
　　　　（6）广州会展行业相关政策及规划
　　　　4.4.3 深圳会展行业发展分析
　　　　（1）深圳会展行业设施规模
　　　　（2）深圳会展行业会展项目
　　　　（3）深圳会展行业收入规模
　　　　（4）深圳会展行业存在问题及对策
　　　　（5）深圳会展行业相关政策及规划
　　　　4.4.4 中国香港会展行业发展分析
　　　　（1）中国香港会展行业发展优势
　　　　（2）中国香港会展行业设施规模
　　　　（3）中国香港会展行业会展项目
　　　　（4）中国香港会展行业收入规模
　　　　（5）中国香港会展行业借鉴经验
　　　　4.4.5 中国澳门会展行业发展分析
　　　　（1）中国澳门会展行业发展概况
　　　　（2）中国澳门会展行业设施规模
　　　　（3）中国澳门会展行业会展项目
　　　　（4）中国澳门会展行业收入规模
　　　　（5）中国澳门会展行业借鉴经验
　　4.5 东北会展经济带发展分析
　　　　4.5.1 东北会展经济带发展分析
　　　　（1）东北会展经济带基本状况
　　　　（2）东北会展经济带发展战略
　　　　4.5.2 大连会展行业发展分析
　　　　（1）大连会展行业设施规模
　　　　（2）大连会展行业会展项目
　　　　（3）大连会展行业收入规模
　　　　（4）大连会展行业存在问题及对策
　　　　（5）大连会展行业相关政策及规划
　　　　4.5.3 沈阳会展行业发展分析
　　　　（1）沈阳会展行业设施规模
　　　　（2）沈阳会展行业会展项目
　　　　（3）沈阳会展行业收入规模
　　　　（4）沈阳会展行业存在问题及对策
　　　　（5）沈阳会展行业相关政策及规划
　　　　4.5.4 长春会展行业发展分析
　　　　（1）长春会展行业设施规模
　　　　（2）长春会展行业会展项目
　　　　（3）长春会展行业收入规模
　　　　（4）长春会展行业存在问题及对策
　　　　（5）长春会展行业相关政策及规划
　　4.6 中西部会展经济带发展分析
　　　　4.6.1 中西部会展经济带基本状况
　　　　4.6.2 成都会展行业发展分析
　　　　（1）成都会展行业设施规模
　　　　（2）成都会展行业会展项目
　　　　（3）成都会展行业收入规模
　　　　（4）成都会展行业存在问题及对策
　　　　（5）成都会展行业相关政策及规划
　　　　4.6.3 重庆会展行业发展分析
　　　　（1）重庆会展行业发展概况
　　　　（2）重庆会展行业设施规模
　　　　（3）重庆会展行业会展项目
　　　　（4）重庆会展行业收入规模
　　　　（5）重庆会展行业存在问题及对策
　　　　（6）重庆会展行业相关政策及规划
　　　　4.6.4 西安会展行业发展分析
　　　　（1）西安会展行业设施规模
　　　　（2）西安会展行业会展项目
　　　　（3）西安会展行业收入规模
　　　　（4）西安会展行业存在问题及对策
　　　　（5）西安会展行业相关政策及规划
　　　　4.6.5 郑州会展行业发展分析
　　　　（1）郑州会展行业设施规模
　　　　（2）郑州会展行业会展项目
　　　　（3）郑州会展行业收入规模
　　　　（4）郑州会展行业存在问题集对策
　　　　（5）郑州会展行业相关政策及规划

第5章 中国会展行业展馆运营分析
　　5.1 体现循环经济理念的会展场馆盈利模式
　　　　5.1.1 目前国内会展场馆的主要盈利模式
　　　　（1）会展场馆租赁盈利模式
　　　　（2）多元化产品和增值服务盈利模式
　　　　（3）品牌化盈利模式
　　　　（4）投资于相关产业盈利模式
　　　　（5）房地产增值盈利模式
　　　　（6）资本运作盈利模式
　　　　5.1.2 阻碍会展场馆实现盈利的主要因素
　　　　（1）会展场馆的建设缺乏有效的前期规划
　　　　（2）大型会展活动场馆的后续开发问题突出
　　　　5.1.3 基于循环经济思想的会展场馆盈利模式
　　　　（1）注重规划建设的盈利模式
　　　　（2）注重后续开发的盈利模式
　　　　（3）会展企业集群的盈利模式
　　5.2 大型会展场馆设备信息管理系统的建设与运行
　　　　5.2.1 大型会展场馆设备管理信息化的必要性
　　　　5.2.2 目标系统的功能框架结构设定
　　　　5.2.3 系统的建设与运行的组织保障
　　　　5.2.4 系统建设主要工作
　　　　5.2.5 系统运行主要工作
　　5.3 会展场馆经营模式发展趋势
　　　　5.3.1 场馆建设投资市场化
　　　　5.3.2 场馆经营管理市场化
　　　　5.3.3 政府管理宏观化

第6章 中国会展行业展会服务分析
　　6.1 展会服务体系分析
　　　　6.1.1 展会服务体系的基本构成
　　　　（1）展前服务
　　　　（2）展中服务
　　　　（3）展后服务
　　　　6.1.2 现阶段展会服务体系存在的问题
　　　　6.1.3 建立健全展会服务体系的对策
　　6.2 基于体验经济的会展服务策略
　　　　6.2.1 体验经济的内涵及其与会展服务的相关性
　　　　（1）体验经济的内涵
　　　　（2）体验经济与会展服务的关系
　　　　6.2.2 体验式会展服务特征分析
　　　　（1）体验性
　　　　（2）差异性
　　　　（3）参与性
　　　　6.2.3 基于体验经济的会展服务策略
　　　　（1）全程服务
　　　　（2）细节服务
　　　　（3）食宿服务
　　6.3 会展服务营销理论研究
　　　　6.3.1 会展服务质量理论
　　　　6.3.2 会展服务失败与服务补救
　　　　6.3.3 会展顾客容忍区分析
　　6.4 品牌展会打造
　　　　6.4.1 品牌展会概述
　　　　（1）品牌展会的概念和评价标准
　　　　（2）品牌展会的特征
　　　　（3）打造品牌展会的意义
　　　　6.4.2 品牌展会打造的关键步骤
　　　　（1）科学的展会品牌定位
　　　　（2）优秀的展会策划方案
　　　　（3）成功的展会品牌营销
　　　　6.4.3 品牌展会的门槛
　　　　（1）权威协会和行业代表的大力支持
　　　　（2）代表行业的发展方向
　　　　（3）专业的展览服务
　　　　（4）获得“ufi”的资格认可
　　　　（5）长期规划，坚持品牌战略思维
　　　　6.4.4 品牌展会抢滩布局二线城市

第7章 中国重点会展项目发展分析
　　7.1 广交会
　　　　7.1.1 历届广交会举办规模
　　　　7.1.2 历届广交会成交额
　　　　7.1.3 历届广交会营业收入
　　　　7.1.4 广交会经济效应分析
　　7.2 高交会
　　　　7.2.1 历届高交会举办规模
　　　　7.2.2 历届高交会成交额
　　　　7.2.3 历届高交会营业收入
　　　　7.2.4 高交会经济效应分析
　　7.3 华交会
　　　　7.3.1 历届华交会举办规模
　　　　7.3.2 历届华交会成交额
　　　　7.3.3 历届华交会营业收入
　　　　7.3.4 华交会经济效应分析
　　7.4 西博会
　　　　7.4.1 历届西博会举办规模
　　　　7.4.2 历届西博会成交额
　　　　7.4.3 历届西博会营业收入
　　　　7.4.4 西博会经济效应分析
　　7.5 世博会
　　　　7.5.1 上海世博会举办规模
　　　　7.5.2 上海世博会影响分析
　　　　（1）世博会对中国地位的影响分析
　　　　（2）世博会对中国经济的影响分析
　　　　（3）世博会对中国文化的影响分析
　　　　（4）世博会对中国会展行业的影响分析

第8章 中国会展行业领先企业经营分析
　　8.1 中国领先会展组织企业经营分析
　　　　8.1.1 上海东浩国际服务贸易（集团）有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展规模分析
　　　　（2）企业组织架构分析
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