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二、内容简介
　　国外户外广告是一种重要的市场营销手段，包括传统的广告牌、LED显示屏、公交车身广告等多种形式。近年来，随着数字技术和创意设计的进步，国外户外广告在互动性和创意表现方面都有了显著的提升。目前，户外广告不仅在视觉效果上有所增强，还在提高广告的针对性和互动性方面进行了创新。
　　未来，国外户外广告的发展将更加注重个性化和数字化。一方面，通过利用大数据和人工智能技术，提高户外广告的定向投放能力，实现更加精准的目标受众定位；另一方面，随着虚拟现实（VR）、增强现实（AR）等技术的应用，户外广告将提供更加沉浸式的体验，增强与消费者的互动。此外，随着可持续发展理念的普及，户外广告将更加注重环保材料的应用和能源效率的提升。

第1章 户外广告行业发展综述
　　第一节 户外广告行业概述
　　　　一、户外广告的定义
　　　　二、户外广告的分类
　　　　　　1、按媒体所处位置分类
　　　　　　2、按广告表现性质分类
　　　　　　3、按表现形式不同分类
　　　　　　4、其他形式的分类
　　　　三、户外广告的特征
　　　　　　1、形态特征
　　　　　　2、传播特征
　　　　四、户外广告发布流程
　　　　　　1、申请户外广告具备的条件
　　　　　　2、申请发布户外广告的程序
　　　　五、户外广告行业的地位及作用
　　　　　　1、与城市建设的关系
　　　　　　2、与城市文化形象的关系
　　　　　　3、与城市经济发展的关系
　　第二节 户外广告行业种群分析
　　　　一、媒介生态种群概述
　　　　　　1、媒介生态种群定义
　　　　　　2、媒介生态种群特征
　　　　二、户外广告行业种群结构分析
　　　　　　1、户外广告行业的主要种群
　　　　　　2、户外广告行业的种群间关系
　　　　三、户外广告行业种群矛盾分析
　　　　　　1、广告主种群与广告媒介种群矛盾
　　　　　　2、广告公司种群内部矛盾
　　　　　　3、广告公司种群与资本种群间矛盾
　　第三节 户外广告行业发展环境分析
　　　　一、行业管理规范
　　　　　　1、行业监管部门
　　　　　　2、行业法规政策
　　　　　　3、行业相关标准
　　　　二、经济环境分析
　　　　　　1、国际宏观经济环境分析
　　　　　　（1）国际宏观经济现状
　　　　　　（2）国际宏观经济预测
　　　　　　2、国内宏观经济环境分析
　　　　　　（1）国内宏观经济现状
　　　　　　（2）国内宏观经济预测
　　　　　　3、宏观环境对本行业影响
　　　　三、社会环境分析
　　　　　　1、文化环境分析
　　　　　　2、消费情况分析
　　　　　　3、城市环境分析
　　第四节 报告研究单位与研究方法
　　　　一、研究单位介绍
　　　　二、研究方法概述

第2章 国外户外广告行业发展分析
　　第一节 国际户外广告行业发展历程
　　第二节 国际户外广告行业整体状况
　　第三节 美国户外广告行业发展分析
　　　　一、美国户外广告行业管理规范
　　　　二、美国户外广告行业市场规模
　　　　三、美国户外广告行业需求结构
　　　　四、美国户外广告行业重点客户
　　第四节 欧洲户外广告行业发展分析
　　　　一、欧洲户外广告行业规模分析
　　　　二、欧洲户外广告发展形态分析
　　　　三、欧洲户外广告发布内容分析
　　　　四、欧洲户外广告行业前景预测
　　第五节 亚洲国家户外广告行业发展分析
　　　　一、日本户外广告行业发展分析
　　　　二、新加坡户外广告行业发展分析
　　　　三、印度户外广告行业发展分析
　　第六节 国际户外广告行业发展前景分析

第3章 户外广告行业投资分析与前景预测
　　第一节 户外广告行业投资分析
　　　　一、户外广告行业投资特性分析
　　　　二、户外广告行业投资现状分析
　　　　三、户外广告行业投资风险分析
　　　　四、户外广告行业投资机会分析
　　第二节 户外广告行业前景预测
　　　　一、户外广告行业发展趋势分析
　　　　二、户外广告行业发展前景预测
　　第三节 户外广告行业投资建议
　　　　一、户外广告行业投资价值
　　　　二、户外广告行业可投资方向
　　　　三、户外广告行业投资方式建议

第4章 2020-2025年中国户外广告行业重点企业竞争力分析
　　第一节 国外户外广告重点企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第二节 国外户外广告重点企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第三节 国外户外广告重点企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第四节 国外户外广告重点企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析
　　第五节 国外户外广告重点企业
　　　　一、公司基本情况
　　　　二、公司主要财务指标分析
　　　　三、公司投资情况
　　　　四、公司未来战略分析

第5章 2025-2031年中国户外广告发展趋势分析
　　第一节 2025-2031年中国户外广告产业前景展望
　　　　一、2025年中国户外广告发展形势分析
　　　　二、发展户外广告产业的机遇及趋势
　　　　三、未来10年中国户外广告产业发展规划
　　　　四、2025-2031年中国户外广告产量预测
　　第二节 2025-2031年户外广告产业发展趋势探讨
　　　　一、2025-2031年户外广告产业前景展望
　　　　二、2025-2031年户外广告产业发展目标

第6章 专家观点与研究结论
　　第二节 报告主要研究结论
　　第二节 中-智-林-济研：行业专家建议
　　图表 1：我国户外广告行业中的主要种群
　　图表 2：两个物种种群的相互作用类型
　　图表 3：2025年美国制造业PMI分项指数概览（单位：%）
　　图表 4：2020-2025年美国就业指数走势（单位：%）
　　图表 5：2020-2025年欧元区PMI走势（单位：%）
　　图表 6：2020-2025年欧元区核心国家PMI走势（单位：%）
　　图表 7：2025年欧元区基准利率走势（单位：%）
　　图表 8：2020-2025年中国国内生产总值同比增长速度（单位：亿元，%）
　　图表 9：2020-2025年中国全部工业增加值及其增速（单位：亿元，%）
　　图表 10：2020-2025年全社会固定资产投资及其增速（单位：亿元，%）
　　图表 11：2020-2025年中国制造业PMI走势图（单位：%）
　　图表 12：2020-2025年中国非制造业商务活动指数走势图（单位：%）
　　图表 13：2020-2025年中国城镇居民人均可支配收入（单位：元）
　　图表 14：2020-2025年农村居民人均纯收入（单位：元）
　　图表 15：2020-2025年社会消费品零售总额及增速（单位：万亿元，%）
　　图表 16：美国前10大户外广告投放行业（按照投放额排名）
　　图表 17：美国前20大户外广告投放品牌
　　图表 18：2020-2025年全球各媒体广告支出及预测（单位：百万美元）
　　图表 19：2020-2025年全球各媒体广告支出份额及预测（单位：%）
　　图表 20：中国户外媒体市场风险资本投资一览（一）（单位：亿人民币，万美元，万人民币）
　　图表 21：中国户外媒体市场风险资本投资一览（二）（单位：万美元）
　　图表 22：中国户外媒体市场风险资本投资一览（三）（单位：亿人民币，万美元，万人民币）
　　图表 23：中国户外媒体市场风险资本投资一览（四）（单位：万人民币，万美元，亿港币）
　　图表 24：中国户外媒体市场风险资本投资概况比较（单位：百万美元，起）
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