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二、内容简介
　　截至**，我国网络游戏行业已得了瞩目的成就，但是在行业日益繁盛的市场表层下，还是被模式困惑、恶性竞争、产品断档、政策收紧等一系列问题困扰。尤其最近两年，在游戏推广与竞争门槛的抬高的同时，行业利润率逐步降低。这不但使得很多中小网络游戏处于一种缺乏资金推广同时又很难吸引玩家两难的处境，而且也成为了网络游戏产业界内大型的运营企业深感忧虑的问题。
　　从**年以来，由盛大、网易、巨人、九城、腾讯、搜狐、金山等国内网络游戏运营企业和研发企业组成的网络游戏产业主力军在国内外创造了***个又***个传奇，截至**已经形成了***套以“成功商业模式-聚集资本-吸引人才”之间的良性循环为依托的网游发展的模式，但未来，这种发展模式的内涵将会随不断变化的市场形势而改变。
　　首先，中国网络游戏产业雏形初露时曾经广泛流行的收费盈利模式正在被逐渐摒弃，免费盈利模式已逐渐被广大用户所认可并将成为主流。其次，跨越不同产业的平台式异业合作将成为网络游戏产业商业模式发展的重要趋势，这种异业合作对于进一步开发网络游戏的潜在价值、提升网络游戏产业链的带动辐射力量具有不可低估的作用，从而已经成为网络游戏产业发展的一大方向。
　　作为国互联网产业中增长最快、市场潜力最大、影响最深远的焦点产业，我国网络游戏行业发展潜力是巨大的，尤其随着网页游戏和移动游戏的异军突起，给行业带来了更多的机遇。然而，行业面临的种种不确定因素，引发了我国网络游戏产业对新的商业模式和发展趋势的探索。对于截至**而言，如何突破中国网游行业的发展瓶颈，如何开辟新的思维航线，成为了摆在业界开发和运营团队眼前最迫切的改革命题。
　　《2015年版中国网络游戏行业深度调研及市场前景分析报告》深入剖析了当前网络游戏行业的现状，全面梳理了网络游戏市场需求、市场规模、产业链结构以及价格体系。网络游戏报告探讨了网络游戏各细分市场的特点，展望了市场前景与发展趋势，并基于权威数据进行了科学预测。同时，网络游戏报告还对品牌竞争格局、市场集中度、重点企业运营状况进行了客观分析，指出了行业面临的风险与机遇。网络游戏报告旨在为网络游戏行业内企业、投资公司及政府部门提供决策支持，是把握行业发展趋势、规避风险、挖掘机遇的重要参考。

第一部分 行业发展分析
第一章 网络游戏相关介绍
　　第一节 网游定义及分类
　　　　一、网络游戏的定义
　　　　二、网络游戏的分类
　　　　三、网络游戏与单机版游戏对比
　　第二节 网游发展历程回顾
　　　　一、世界网络游戏发展史
　　　　二、网络游戏在中国的发展历程
　　　　三、网络游戏的主要流派

第二章 国际网络游戏产业
　　第一节 国际网游概况
　　　　一、世界网络游戏发展状况
　　　　二、世界网游市场形成三大阵营
　　　　三、全球网络游戏产业规模不断扩大
　　　　四、全球网络游戏玩家规模庞大
　　　　五、2014年欧美网络游戏市场分析
　　　　六、2015年全球网络游戏消费调查
　　第二节 美国
　　　　一、美国网络游戏行业概况
　　　　二、2015年美国网络游戏消费分析
　　　　三、美国成为韩国网游业抢夺热点
　　　　四、2015年美国网游用户增长情况
　　第三节 日本
　　　　一、日本的网络游戏行业开始复苏
　　　　二、2015年日本网络游戏调查
　　　　三、日本网络游戏用户分析
　　　　四、日本网游业发展遭遇尴尬境地
　　第四节 韩国
　　　　一、韩国网络游戏业规模和发展概况
　　　　二、2014年韩国网络游戏市场增长情况
　　　　三、2015年韩国网络游戏企业集体落户长三角
　　　　四、2015年韩国游戏公司全年财报汇总
　　　　五、2015年韩国网游大事回顾
　　　　六、2015年韩国网络游戏市场出口分析
　　　　七、2015年韩国网络游戏市场主流游戏分析
　　　　八、2015年韩国网游产业投资规划分析

第三章 中国网络游戏产业分析
　　第一节 中国网络游戏产业概况
　　　　一、中国网络游戏发展动因分析
　　　　二、中国网络游戏产业区域特点
　　　　三、中国网络游戏玩家规模分析
　　　　四、中国免费网游成主流消费模式
　　　　五、中国大型网络游戏公司发展简况
　　第二节 2013-2014年中国网络游戏产业回顾
　　　　一、2013年中国网络游戏市场发展总况
　　　　二、2013年中国网络游戏产业事件盘点
　　　　三、2013年中国网络游戏销售情况分析
　　　　四、2014年中国网络游戏市场发展综况
　　　　五、2014年中国网络游戏销售情况分析
　　　　六、2014年中国网络游戏市场发展特点
　　　　七、2014年中国网络游戏市场盘点
　　第三节 2015年中国网络游戏市场分析
　　　　一、2015年中国网络游戏市场综况
　　　　二、2015年中国网游市场解读
　　　　三、2015年中国网络游戏销售情况
　　　　四、2015年中国网络游戏年度数据分析
　　　　五、2015年中国网络游戏市场规模
　　　　六、2015年中国网络游戏行业盘点
　　　　七、2015年中国网络游戏出口市场分析
　　　　八、2015年中国游戏海外并购运作情况
　　　　九、2015年中国游戏市场五大变革
　　第四节 中国教育网游分析
　　　　一、中国教育网游业状况
　　　　二、中国教育网游的策划与研发
　　　　三、中国教育网游面临的问题
　　　　四、教育网游存在的认识误区
　　　　五、教育网游发展需要加强创意
　　第五节 网络游戏存在的问题
　　　　一、中国网络游戏市场存在的主要问题
　　　　二、网络游戏产业发展的威胁分析
　　　　三、私服外挂成为网游业发展的阻碍因素
　　　　四、网络游戏产业亟需实行分级改革
　　第六节 促进网游发展的对策
　　　　一、网络游戏产业的政策建议
　　　　二、引导大学生正确对待网络游戏
　　　　三、中国网络游戏业发展的五大策略

第二部分 细分市场及领域分析
第四章 网络游戏区域发展概况
　　第一节 四川
　　　　一、四川列为国家四大网游动漫发展基地
　　　　二、四川对网络游戏虚拟货币的管理规范
　　　　三、成都网络游戏新兴力量正在崛起
　　　　四、成都网游研发企业获日企资金青睐
　　　　五、成都网络游戏产业发展规划
　　第二节 上海
　　　　一、上海有望成为网游硅谷
　　　　二、上海成为全国第三个网游动漫产业基地
　　　　三、2013年上海网络游戏销售收入情况
　　　　四、2014年上海网络游戏销售收入情况
　　　　五、2014年上海网络游戏出版行业逆势增长
　　　　六、2015年上海电信推出“游戏新天地”游戏平台
　　　　七、上海要求网游产品提供“适龄提示”
　　　　八、上海率先启动制订网游服务地方标准
　　第三节 山东
　　　　一、山东第一家网络游戏公司成立
　　　　二、山东省网游玩家居全国省市之首
　　第四节 深圳
　　　　一、深圳市网游市场发展现状
　　　　二、深圳网游产业迅速崛起
　　　　三、深圳网民网络游戏使用情况
　　第五节 北京
　　　　一、北京网络游戏产业发展现状
　　　　二、北京市动漫网游行业的政策情况
　　　　三、2015年北京网络游戏分级制度将启动
　　第六节 厦门
　　　　一、厦门网游开发的特点解析
　　　　二、厦门网游业进军中国台湾市场
　　　　三、厦门动漫网游高速发展
　　第七节 其他地区
　　　　一、重庆市
　　　　二、湖南省
　　　　三、浙江杭州
　　　　四、浙江嘉兴
　　　　五、江苏常州

第五章 网络游戏的研发与销售
　　第一节 2015中国网络游戏研发力量调查
　　　　一、2015年原创网游数量
　　　　二、三弊端制约网游业
　　　　三、各地出台政策 建游戏基地扶持产业
　　第二节 网络游戏产品开发及流程
　　　　一、网络游戏产品的定位
　　　　二、开发新游戏
　　　　三、网游的生命周期
　　　　四、网游的产品组合与延伸
　　第三节 网络游戏充值卡销售渠道
　　第四节 网络游戏研发与运营价值链分析
　　　　一、网络游戏价值链描述
　　　　二、游戏研发环节
　　　　三、游戏运营环节
　　　　四、网络游戏推广

第六章 网络游戏运营与盈利分析
　　第一节 网络游戏运营模式剖析
　　　　一、代理运营模式
　　　　二、自主研发模式
　　　　三、合作经营模式
　　　　四、买断版权运营模式
　　第二节 中国网络游戏的主要盈利模式
　　　　一、计时收费模式
　　　　二、准免费模式
　　　　三、双轨运营模式
　　第三节 中国网络游戏收费模式评析
　　　　一、计时收费
　　　　二、包月收费
　　　　三、出售装备收费
　　　　四、消耗道具收费
　　　　五、收费模式的未来
　　第四节 网络游戏盈利分析
　　　　一、网络游戏的“4赢”模式
　　　　二、点卡计费卡收入
　　　　三、会员收入
　　　　三、电信分成收入
　　　　四、增值服务收入
　　　　五、网游盈利出现新模式
　　第五节 游戏类型和盈利模式及趋势
　　　　一、盈利模式
　　　　二、竞争态势
　　　　三、未来趋势及特征

第七章 2015年中国网络游戏用户分析
　　第一节 中国网络游戏用户基本情况
　　　　一、网络游戏用户性别、年龄、学历、职业特征
　　　　三、网络游戏用户游戏年龄构成
　　　　四、网络游戏用户主要进行游戏的场所
　　　　五、网络游戏用户进行游戏的时间分布
　　　　六、不同性别网络游戏用户基本特征分析
　　　　七、不同主流用户群体基本特征分析
　　第二节 中国网络游戏用户游戏偏好分析
　　　　一、网络游戏用户对画面类型的偏好
　　　　二、网络游戏用户对画面风格的偏好
　　　　三、网络游戏用户对MMORPG战斗模式的偏好
　　　　四、网络游戏用户对游戏类型的偏好
　　　　五、网络游戏用户对收费模式的偏好
　　　　六、不同性别网络游戏用户游戏偏好对比
　　　　七、不同主流用户群体的偏好对比
　　第三节 中国网络游戏用户游戏行为分析
　　　　一、网络游戏用户接受游戏广告信息的途径
　　　　二、网络游戏用户的游戏动机和标准
　　　　三、网络游戏用户对服务器的选择
　　　　四、网络游戏用户对游戏公会的认知
　　　　五、网络游戏用户对网游不满之处及离开原因
　　　　六、中国网络游戏用户对网瘾的看法
　　　　七、网络游戏用户不同主流群体行为分析
　　第四节 中国网络游戏用户消费行为研究
　　　　一、网络游戏用户消费意愿
　　　　二、网络游戏用户付费方式
　　　　三、网络游戏用户月度ARPU值
　　　　四、网络游戏用户道具消费偏好
　　　　五、网络游戏用户不同ARPU值消费特征分析
　　第五节 中国网页游戏用户行为研究
　　　　一、网页游戏用户获取信息渠道
　　　　二、网页游戏用户选择游戏的标准
　　　　三、网页游戏用户游戏类型偏好
　　　　四、网页游戏用户付费模式偏好
　　　　五、网页游戏用户离开上一个网页游戏的理由

第八章 手机网络游戏产业分析
　　第一节 手机网游基本概述
　　　　一、手机网游与PC网游的差异
　　　　二、手机网游发展对于手游产业链的价值
　　　　三、手机网游的收费模式解析
　　第二节 手机网游产业发展概况
　　　　一、全球移动游戏产业综述
　　　　二、中国手机网游行业发展现状
　　　　三、2013年中国手机网络游戏市场运营状况
　　　　四、2014年中国手机网游市场发展状况分析
　　　　五、2015年中国手机网游行业发展分析
　　　　六、手机网游迈入“大国时代”
　　第三节 手机网游产业的问题与对策分析
　　　　一、手机网络游戏发展面临的问题
　　　　二、手机网游发展的制约因素分析
　　　　三、3G时代手机网游的出路探讨
　　第四节 手机网络游戏行业前景趋势分析
　　　　一、社区休闲将成手机网游发展趋势
　　　　二、手机网游行业前景广阔
　　　　三、手机网络游戏行业的3G机遇分析
　　　　四、未来影响手机网络游戏发展的关键因素

第九章 互联网产业分析
　　第一节 互联网与网络游戏产业浅析
　　　　一、网游业成互联网发展的亮点
　　　　二、互联网门户巨头纷纷试水网游
　　　　三、网游成互联网门户最赚钱业务
　　　　四、年中国进入全民网游新时代
　　第二节 互联网产业发展综述
　　　　一、2014年中国互联网发展市场分析
　　　　二、2014年中国互联网广告市场分析
　　　　三、2015年中国互联网行业发展分析
　　　　四、中国互联网发展呈现三个新动向
　　　　五、互联网行业投资量下降但前景仍看好
　　　　六、互联网行业未来的发展趋势
　　第三节 互联网发展存在的问题及建议
　　　　一、互联网发展存在的问题
　　　　二、无线互联网应用中面临的瓶颈
　　　　三、互联网知识产权立法存在的问题及对策
　　　　四、发展互联网产业的政策思路
　　　　五、助推中国互联网产业健康发展的手段

第三部分 产业竞争格局
第十章 网络游戏产业竞争与营销
　　第一节 网游业竞争形势分析
　　　　一、联合运营成趋势 网游进入资本竞争时代
　　　　二、2015年中国网络游戏运营商竞争力分析
　　　　三、网游人才竞争激烈跳槽成风
　　　　四、2015年网络游戏市场竞争加剧
　　　　五、网络游戏行业恶性竞争问题分析
　　　　六、3D研发力将决定网游国际市场竞争力
　　　　七、未来网络游戏市场竞争趋势分析
　　第二节 网络游戏业的主要竞争力量
　　　　一、主要竞争力量简析
　　　　二、新进入者的竞争威胁
　　　　三、现有网络游戏产商之间的竞争
　　　　四、替代产品或服务的竞争威胁
　　　　五、购买者的讨价还价压力
　　　　六、供应商的讨价还价压力
　　　　七、其他利益相关者的相对力量竞争
　　第三节 网游企业竞争行为选择
　　　　一、“五力模型”和“价值链模型”的再认识
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