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二、内容简介
　　便利店是一种提供便捷购物服务的零售业态，广泛分布于城市各个角落。近年来，随着城市化进程的加快和消费者购物习惯的变化，便利店市场迎来了快速发展。现代便利店不仅提供传统的食品和日用品销售，还增加了餐饮、快递代收发、充值缴费等多种服务，满足了消费者多元化的需求。随着移动支付和电子商务的普及，便利店的支付方式和销售渠道也变得更加多样化，如通过手机应用程序实现线上下单、线下取货。此外，随着绿色环保理念的推广，便利店也在积极倡导减少一次性塑料使用，提高包装材料的回收利用率。
　　未来，便利店的发展将更加注重智能化和个性化。一方面，通过引入人工智能技术和大数据分析，未来的便利店将能够实现更智能的商品推荐和服务定制，如通过人脸识别技术识别顾客偏好，提供个性化推荐。另一方面，随着无人零售技术的发展，便利店将更加注重无人化运营，如通过机器人和自动售货机提供24小时不间断服务，提高运营效率。此外，随着社区商业的发展，便利店将更加注重社区服务功能，如设立社区活动中心、提供健康咨询服务等，增强与社区居民的互动。然而，便利店的技术进步还需克服成本控制和市场认知度的挑战，未来需通过技术创新来提高服务质量和运营效率。
　　《2015-2020年中国便利店行业现状调研分析与发展趋势预测报告》在多年便利店行业研究结论的基础上，结合中国便利店行业市场的发展现状，通过资深研究团队对便利店市场各类资讯进行整理分析，并依托国家权威数据资源和长期市场监测的数据库，对便利店行业进行了全面、细致的调查研究。
　　市场调研网发布的2015-2020年中国便利店行业现状调研分析与发展趋势预测报告可以帮助投资者准确把握便利店行业的市场现状，为投资者进行投资作出便利店行业前景预判，挖掘便利店行业投资价值，同时提出便利店行业投资策略、营销策略等方面的建议。

第一章 便利店相关概述
　　1.1 便利店简介
　　　　1.1.1 便利店的定义
　　　　1.1.2 便利店的分类
　　　　1.1.3 便利店的特征
　　　　1.1.4 便利店与超市的区别
　　1.2 便利店行业概述
　　　　1.2.1 便利店行业的发展历程
　　　　1.2.2 便利店行业发展的条件
　　　　1.2.3 便利店行业经营的成功要素
　　1.3 中国便利店的管理体制
　　　　1.3.1 中国便利店的主管部门
　　　　1.3.2 便利店的相关法律法规

第二章 2014年全球便利店发展情况分析
　　2.1 2014年世界零售业发展总体分析
　　　　2.1.1 国际零售业的发展特点
　　　　2.1.2 跨国零售企业进入海外市场的模式
　　　　2.1.3 西方零售业态发展的两个理论分析
　　　　2.1.4 国际三大零售巨头发展历程及启示
　　2.2 世界部分国家和地区便利店发展情况
　　　　2.2.1 美国便利店行业发展情况
　　　　2.2.2 英国便利店行业发展情况
　　　　2.2.3 日本便利店行业发展情况
　　　　2.2.4 中国台湾便利店行业发展情况
　　　　2.2.5 日本便利店进入新的竞争时期
　　2.3 2015-2020年世界便利店发展趋势分析
　　　　2.3.1 商品销售中心
　　　　2.3.2 社会服务中心
　　　　2.3.3 物流中心
　　　　2.3.4 信息中心

第三章 2014年世界知名便利店运行透析
　　3.1 日本伊藤洋华堂
　　　　3.1.1 便利店基本概况
　　　　3.1.2 日本伊藤洋华堂的经营特色
　　　　3.1.3 日本伊藤洋华堂的经营之道
　　　　3.1.4 日本伊藤洋华堂公司食品物流系统
　　　　3.1.5 日本伊藤洋华堂在营情况分析
　　3.2 7-11便利店
　　　　3.2.1 便利店基本概况
　　　　3.2.2 7-11便利店的配送系统
　　　　3.2.3 7-11便利店经营特色分析
　　　　3.2.4 7-11便利店在华运行情况分析
　　　　3.2.5 7-11便利店中国版图加速发展
　　3.3 日本罗森株式会社
　　　　3.3.1 罗森基本概述
　　　　3.3.2 罗森经营特色分析
　　　　3.3.3 2014年罗森便利店经营情况
　　　　3.3.4 2014年罗森在华投资运营情况

第四章 2013-2014年中国便利店产业发展环境分析
　　4.1 经济环境
　　　　4.1.1 2014年中国宏观经济运行情况
　　　　4.1.2 2015年一季度中国经济运行情况
　　　　4.1.3 2014年中国宏观经济形势展望
　　4.2 政策环境
　　　　4.2.1 中国扩大内需对便利店发展的影响
　　　　4.2.2 商务部零售业态分等定级制度扩大的影响
　　　　4.2.3 商务部外资便利店审核权下的影响
　　4.3 社会环境
　　　　4.3.1 中国城市社区建设与发展情况分析
　　　　4.3.2 中国已进入中产阶层兴起的黄金期

第五章 2014年中国零售行业发展分析
　　5.1 2014年中国零售行业发展情况
　　　　5.1.1 2014年中国零售业总体发展状况
　　　　5.1.2 2014年中国连锁零售业经营规模分析
　　　　5.1.3 2014年中国连锁零售业市场规模分析
　　　　5.1.4 2014年中国特许经营零售业发展分析
　　　　5.1.5 2014年中国综合连锁零售百强企业排名
　　　　5.1.6 2014年中国快消品连锁零售企业排名
　　　　5.1.7 2014年中国外资连锁零售类企业排名
　　　　5.1.8 2014年中国连锁百货类零售企业排名
　　　　5.1.9 2014年中国连锁便利店企业排名
　　　　5.1.10 2014年中国零售百强企业分析
　　5.2 2014年中国零售行业发展分析
　　　　5.2.1 2014年中国消费品市场特点
　　　　5.2.2 2014年中国流通产业发展概况
　　　　5.2.3 中国大型零售企业的成长探讨
　　　　5.2.4 中国零售业行业发展战略分析

第六章 2014年中国便利店行业发展概述
　　6.1 2014年中国便利店的发展概况
　　　　6.1.1 中国便利店发展现状分析
　　　　6.1.2 中国主要便利店发展概况
　　　　6.1.3 中国本土便利店获巨额资本支持
　　　　6.1.4 世界各大便利店相继来华争夺市场
　　　　6.1.5 世界便利店企业加快抢滩北京市场
　　　　6.1.6 日本便利店连锁巨头布局天津市场
　　6.2 2014年中国便利店发展状况
　　　　6.2.1 2014年中国便利店总店数量统计
　　　　6.2.2 2014年中国便利店门店规模统计
　　　　6.2.3 2014年中国便利店销售规模统计
　　　　6.2.4 2014年中国便利店经营特点分析
　　6.3 2014年中国便利店经营情况
　　　　6.3.1 2014年中国便利店企业经营情况
　　　　6.3.2 2014年中国便利店企业门店情况
　　　　6.3.3 2014年便利店企业市场份额分析
　　　　6.3.4 2014年中国便利店渠道渗透情况
　　6.4 中国主要城市便利店发展情况
　　　　6.4.1 广州市便利店行业发展情况
　　　　6.4.2 上海市便利店行业发展情况
　　　　6.4.3 北京市便利店行业发展情况
　　　　6.4.4 北京、上海、广州便利店行业比较分析
　　6.5 中国便利店发展存在的问题及对策
　　　　6.5.1 中国便利店发展存在的问题
　　　　6.5.2 中国便利店的发展策略分析
　　　　6.5.3 提升便利店企业竞争力的对策
　　　　6.5.4 处于不同发展阶段便利店的竞争策略
　　6.6 加油站便利店发展状况
　　　　6.6.1 国外加油站便利店的繁盛与发展
　　　　6.6.2 中国加油站便利店经营处起步阶段
　　　　6.6.3 中国加油站便利店发展缓慢的原因
　　　　6.6.4 加油站便利店需要注重本土化经营

第七章 2008-2014年中国便利店产业市场竞争格局分析
　　7.1 2014年中国便利店产业竞争现状分析
　　　　7.1.1 中国便利店的竞争力分析
　　　　7.1.2 中国便利店竞争格局分析
　　　　7.1.3 中国外资品牌便利店发展情况
　　　　7.1.4 中国跨区域便利店的发展情况
　　　　7.1.5 中国区域型便利店的发展情况
　　7.2 2014年中国便利店行业竞争动态分析
　　　　7.2.1 上海便利店竞争趋白热化
　　　　7.2.2 广州便利店行业竞争激烈
　　　　7.2.3 中国加油站便利店竞争展开
　　　　7.2.4 中国便利店真正竞争尚未开始
　　　　7.2.5 便利店竞争正从商品转向服务
　　7.3 中国便利店行业业竞争策略分析
　　　　7.3.1 便利店竞争赢在高效物流配送
　　　　7.3.3 中国便利店企业竞争策略

第八章 2013-2014年中国便利店行的选址与营销策略
　　8.1 中国便利店的选址策略
　　　　8.1.1 便利店店址选择原则
　　　　8.1.2 交通条件与店址选择
　　　　8.1.3 客流规律与店址选择
　　　　8.1.4 竞争店铺与店址选择
　　　　8.1.5 地形特点与店址选择
　　　　8.1.6 城市规划与店址选择
　　8.2 中国便利店的产品策略
　　　　8.2.1 提高门店商品陈列利用率
　　　　8.2.2 正确进行商品类型的选择
　　　　8.2.3 避免货架存在大面积空位
　　　　8.2.4 便利店的商品定位策略
　　8.3 中国便利店的分销策略
　　　　8.3.1 建立统一网络配送系统
　　　　8.3.2 加快商品周转减少库存
　　　　8.3.3 便利店商品的价格策略
　　　　8.3.4 连锁便利店的营销策略
　　8.4 中国加油站便利店的产品策略
　　　　8.4.1 商品选择与配置
　　　　8.4.2 替代性商品的选择
　　　　8.4.3 商品的替换与更新
　　　　8.4.4 货架陈列及店面设计

第九章 2014年中国便利店产业优势企业竞争力分析
　　9.1 上海农工商超市（好德、可的）
　　　　9.1.1 农工商超市便利店简介
　　　　9.1.2 2014年农工商便利店市场规模分析
　　　　9.1.3 可的便利店数据分析支持系统分析
　　　　9.1.4 2014年好德和可的承销世博会门票
　　9.2 上海联华快客便利有限公司
　　　　9.2.1 上海联华快客便利简介
　　　　9.2.2 2014年快客便利门店扩张情况
　　　　9.2.3 2014年快客便利市场规模分析
　　　　9.2.4 上海联华快客便利店经营策略分析
　　9.3 上海喜士多便利有限公司
　　　　9.3.1 上海喜士多便利有限公司简介
　　　　9.3.2 2014年喜士多中国门店发展情况
　　　　9.3.3 2014年喜士多与7-11的竞争策略分析
　　9.4 上海良友金伴便利有限公司
　　　　9.4.1 上海良友金伴简介
　　　　9.4.2 2014年良友金伴门店发展情况
　　　　9.4.3 2014年良友金伴市场规模分析
　　9.5 上海全家便利有限公司
　　　　9.5.1 全家便利店简介
　　　　9.5.2 2014年全家便利店门店发展情况
　　　　9.5.3 2014年全家便利店加速门店扩张速度
　　　　9.5.4 2015年全家便利店中国及全球发展规划
　　9.6 北京京客隆便利店
　　　　9.6.1 北京京客隆商业集团股份有限公司简介
　　　　9.6.2 2014年北京京客隆便利门店发展分析
　　　　9.6.3 2014年北京京客隆便利店市场规模情况
　　9.7 北京超市发便利店
　　　　9.7.1 北京超市发连锁股份有限公司简介
　　　　9.7.2 2014年北京超市发经营规模分析
　　　　9.7.3 2014年超市发菜市场超市化分析
　　　　9.7.4 北京超市发经营成功四因素分析
　　9.8 东莞糖酒集团美宜佳便利店有限公司
　　　　9.8.1 美宜佳简介
　　　　9.8.2 2014年美宜佳市场规模分析
　　　　9.8.3 2014年美宜佳发展重点分析
　　　　9.8.4 2014年美宜佳建大型物流配送中心
　　　　9.8.5 2014年美宜佳尝试多元化营销模式
　　9.9 东莞喜洋洋连锁便利店
　　　　9.9.1 喜洋洋便利店简介
　　　　9.9.2 喜洋洋便利店发展历程
　　　　9.9.3 2014年喜洋洋便利店经营情况
　　9.10 中国香港OK便利店
　　　　9.10.1 OK便利店简介
　　　　9.10.2 2014年OK便利店门店发展情况
　　　　9.10.3 2014年OK便利店市场规模情况
　　　　9.10.4 2014年OK便利店退出东莞市场
　　9.11 华润万家便利店
　　　　9.11.1 华润集团简介
　　　　9.11.2 2014年华润Vango便利店门店情况
　　　　9.11.3 2014年华润苏果便利门店发展情况
　　9.12 特易购（Tesco）便利店
　　　　9.12.1 特易购简介
　　　　9.12.2 特易购零售运营形态的分类
　　　　9.12.3 特易购进军中国便利店市场
　　　　9.12.4 2014年中国特易购便利店发展情况
　　9.13 河北国大36524便利店
　　　　9.13.1 河北国大连锁商业有限公司简介
　　　　9.13.2 2014年国大36524便利店发展情况
　　　　9.13.3 2014年国大36524便利店增加公共事业服务
　　　　9.13.4 2014年国大36524获中国特许经营年度大奖
　　9.14 山西金虎便利店
　　　　9.14.1 山西金虎便利有限公司简介
　　　　9.14.2 2014年山西金虎便利店门店扩张情况
　　　　9.14.3 山西金虎便利店经营理念及模式分析
　　9.15 辽宁大连太阳系便利店
　　　　9.15.1 太阳系简介
　　　　9.15.2 太阳系便利店经营策略介绍
　　　　9.15.3 2014年太阳系启用明珠公用卡消费

第十章 2015-2020年中国便利店发展前景预测分析
　　10.1 中国零售业发展前景分析
　　　　10.1.1 2014年中国零售业发展新趋势
　　　　10.1.2 2014年消费品市场趋势预测
　　　　10.1.3 未来中国零售业发展前景展望
　　　　10.1.4 2015-2020年连锁零售业市场规模预测
　　10.2 中国便利店的发展趋势与前景
　　　　10.2.1 中国便利店的发展趋势分析
　　　　10.2.2 中国便利店的发展方向分析
　　　　10.2.3 中国加油站便利店发展前景
　　　　10.2.4 中国便利店的发展前景分析
　　10.3 2015-2020年中国便利店发展预测
　　　　10.3.1 2015-2020年中国便利店市场竞争预测
　　　　10.3.2 2015-2020年中国便利店发展规模预测
　　　　10.3.3 2015-2020年中国便利店市场销售预测

第十一章 中智^林^　2015-2020年中国便利店投资前景分析
　　11.1 便利店投资的概述
　　　　11.1.1 便利店的投资环境分析
　　　　11.1.2 投资便利店的主要条件
　　　　11.1.3 便利店投资效益的估算
　　11.2 便利店投资风险
　　　　11.2.1 产业政策风险
　　　　11.2.2 市场竞争风险
　　　　11.2.3 物流配送风险
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