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二、内容简介
　　电视购物是一种直接营销方式，通过电视媒体向观众展示商品并进行销售。目前，随着互联网和社交媒体的兴起，电视购物行业正面临着转型和创新的挑战。直播电商和短视频平台的兴起，提供了新的购物体验，使消费者能够实时互动和购买商品。同时，数据分析和个性化推荐技术的应用，提高了广告的精准度和转化率。
　　未来，电视购物将更加注重内容创新和多渠道融合。一方面，通过制作高质量的节目内容，如教育性、娱乐性和互动性强的购物节目，吸引观众的注意力和兴趣。另一方面，电视购物将与在线购物平台、社交媒体和移动应用程序相结合，构建全渠道的购物生态系统，提供无缝的购物体验，满足消费者随时随地购物的需求。
　　《2024-2030年中国电视购物行业发展现状调研与发展趋势分析报告》全面梳理了电视购物产业链，结合市场需求和市场规模等数据，深入剖析电视购物行业现状。报告详细探讨了电视购物市场竞争格局，重点关注重点企业及其品牌影响力，并分析了电视购物价格机制和细分市场特征。通过对电视购物技术现状及未来方向的评估，报告展望了电视购物市场前景，预测了行业发展趋势，同时识别了潜在机遇与风险。报告采用科学、规范、客观的分析方法，为相关企业和决策者提供了权威的战略建议和行业洞察。

第一章 电视购物行业发展概况
　　第一节 电视购物的定义
　　第二节 电视直销与电视购物的异同
　　第三节 中国电视购物发展历程
　　　　一、初创期
　　　　二、黄金发展期
　　　　三、低潮期
　　　　四、转型期

第二章 电视购物发展模式
　　第一节 无店铺销售发展分析
　　　　一、“无店铺销售”的内涵及类型
　　　　二、“无店铺销售”兴起及原因分析
　　　　三、“无店铺销售”发展的制约因素
　　　　四、目前我国无店铺销售的概况
　　　　五、无店铺销售与传统的店面销售
　　第二节 国外电视购物模式借鉴
　　　　一、韩国模式
　　　　二、美国模式
　　第三节 我国目前的电视购物模式
　　　　一、模式一：专业电视直销公司组织货源并制作节目，购买频道时段进行播出
　　　　二、模式二：电视台引进资金和物流伙伴，自己拍摄节目，在自有频道播出
　　　　三、模式三：以电视频道为核心，组建自己信息平台和售配中心
　　　　四、我国的电视购物发展路径
　　　　五、电视购物迈向现代家庭购物模式
　　　　六、现代电视购物行业商业模式分析
　　第四节 电视购物媒体操作模式
　　　　一、橡果模式
　　　　二、广而视之模式
　　　　三、媒体至尊模式
　　　　四、守型操作模式

第三章 国际电视购物发展分析
　　第一节 国外电视购物商家服务与政府管理情况
　　第二节 美国电视购物发展分析
　　　　一、美国电视购物节目特点
　　　　二、美国电视购物管理和制作方式
　　　　三、美国电视购物节目的主要顾客
　　　　四、美国治理电视购物的策略分析
　　第三节 韩国电视购物发展分析
　　　　一、韩国电视购物管制保险商品
　　　　二、韩国电视购物发展情况分析
　　　　三、韩国GS购物正式进军中国
　　　　四、韩完善法规助电视购物发展
　　　　五、韩国电视购物未来发展预测
　　第四节 其他国家电视购物发展分析
　　　　一、英国电视广告规则分析
　　　　二、德国无店铺销售业分析
　　　　三、日本电视购物市场分析

第四章 中国电视购物发展环境分析
　　第一节 中国宏观经济发展环境分析
　　　　一、2024年中国GDP增长情况分析
　　　　二、2024年工业经济发展形势分析
　　　　三、2024年全社会固定资产投资分析
　　　　四、2024年社会消费品零售总额分析
　　　　五、2024年对外贸易的发展形势分析
　　　　六、“十四五”期间中国经济预测分析
　　第二节 中国电视购物业社会环境分析
　　　　一、2024年城乡居民收入与消费分析
　　　　二、2024年中国居民消费价格变动情况
　　　　三、2024年中国消费者信心指数分析
　　　　四、中国有线电视用户规模分析
　　　　五、2024年电视覆盖及收视状况
　　　　六、中国城镇化进程分析
　　　　七、三网融合对广电网络的影响
　　第三节 中国电视购物发展政策环境
　　　　一、《关于整顿广播电视医疗资讯服务和电视购物节目内容的通知》
　　　　二、《广播电视广告播出管理办法》
　　　　三、《关于电视购物频道建设和管理的意见》
　　　　四、《广电总局关于加强电视购物短片广告和居家购物节目管理的通知》
　　　　五、药品广告新《标准》分析
　　　　六、《广电总局关于开展打击电视购物领域侵犯知识产权和制售假冒伪劣商品专项行动的通知》
　　　　七、《2014年虚假违法广告专项整治工作实施意见》
　　　　八、2024年广电总局加大广告整治力度
　　　　九、广电总局停播33条资讯服务及电视购物广告
　　　　十、商务部发文推进无店铺销售

第五章 中国电视购物行业发展情况分析
　　第一节 2019-2024年电视购物发展情况分析
　　　　一、中国电视购物产业发展概况
　　　　二、2024年中国电视购物的产业观察
　　　　三、2024年中国电视购物产业发展分析
　　　　……
　　第二节 2024年电视购物市场发展分析
　　　　一、中国电视购物市场发展情况分析
　　　　二、中国电视购物产品特征浅析
　　　　三、中国电视购物市场发展现状
　　　　四、中国电视购物商业模式多样化分析
　　　　五、中国电视购物市场规模分析
　　　　六、家庭电视购物市场规模分析
　　　　七、2024年中国电视购物市场面临的挑战分析
　　　　八、中国电视购物行业投资策略分析
　　第三节 2024年电视购物行业发展观察与探索
　　　　一、电视直销转型家庭购物
　　　　二、家庭购物百家争鸣时代来临
　　　　三、产品和产品群
　　　　四、购物平台的良好信誉能解决信用支付问题
　　　　五、资本一直垂青电视购物
　　　　六、呼叫中心信息化管理时代到来
　　第四节 2024年电视购物投诉统计深度分析
　　　　一、投诉概况
　　　　二、投诉问题分析
　　第五节 我国电视购物节目的现状与对策
　　　　一、电视购物节目的起源及特点
　　　　二、电视购物节目的发展现状
　　　　三、电视购物节目存在的主要问题
　　　　四、电视购物节目的发展对策
　　第六节 中国电视购物存在的问题和产生问题的原因
　　　　一、诚信缺失
　　　　二、产品价格明显高于商品价值
　　　　三、商品质量和售后服务没有保障
　　　　四、商品销售渠道过于单一
　　　　五、媒体责任淡薄
　　　　六、行业法律法规空白
　　　　七、出现问题的真正原因
　　第七节 中国电视购物存在其他问题分析
　　　　一、电视购物投诉的主要问题
　　　　二、电视购物频遭电话骚扰
　　　　三、广电背景企业成电视购物业主流发展
　　　　四、第三方担保交易或成电视购物问题解决之道
　　第八节 中国部分地区电视购物市场分析
　　　　一、北京电视购物走势分析
　　　　二、南京电视购物市场潜力分析
　　　　三、中国台湾电视购物频道产业分析
　　　　四、广东电视购物市场发展瓶颈分析
　　　　五、2024年深圳电视购物市场进入新一轮的高速发展期
　　　　六、2024年湖南电视购物迎来“战国时代”

第六章 中国电视购物消费者市场分析
　　第一节 中国电视购物消费者收入水平分析
　　　　一、中国人口情况
　　　　二、消费者收入分析
　　　　三、消费者购买行为分析
　　第二节 消费者对电视购物的态度分析
　　　　一、电视购物公信度调查分析
　　　　二、消费者对电视购物的满意度
　　　　三、电视购物对消费者的吸引力
　　第三节 女性消费者对电视购物的消费分析
　　　　一、女性消费行为研究综述
　　　　二、女性消费者对电视购物频道评价
　　　　三、女性消费者对电视购物产品的偏好
　　　　四、女性消费者对电视购物频道的偏好
　　　　五、女性消费者对电视购物过程的偏好
　　第四节 消费者电视购物决策的形成及影响因素
　　　　一、电视购物广告的功能
　　　　二、电视购物决策的形成
　　　　三、电视购物决策的影响因素
　　　　四、对发展电视购物的建议

第七章 电视购物主要产品市场分析
　　第一节 电视购物产品销售特征
　　第二节 手机电视购物市场分析
　　　　一、中国手机市场规模及增长
　　　　　　（一）中国手机产量情况分析
　　　　　　（二）中国智能手机发展概况
　　　　二、电视购物成为手机销售新渠道
　　　　三、消费者对手机电视购物的看法
　　　　四、我国手机电视购物有待完善
　　　　五、品牌驱动手机电视购物时代来临
　　　　六、典型手机电视购物企业经营分析
　　第三节 PC电视购物市场分析
　　　　一、PC大举进入电视购物
　　　　二、电视购物促使PC销售渠道生变
　　　　三、电视购物打劫PC销售渠道
　　　　四、电视购物对PC行业的影响
　　第四节 保险电视直销市场分析
　　　　一、保险在电视购物中的兴起
　　　　二、保险电视直销与监管分析
　　第五节 家电电视购物市场分析
　　　　一、发展潜力大
　　　　二、成本优势明显
　　　　三、厂商合作渐入佳境
　　　　四、不断挖掘适合的产品
　　第六节 珠宝首饰电视购物市场增长情况
　　　　一、中国珠宝首饰市场规模与增长
　　　　　　（一）珠宝首饰行业发展概况
　　　　　　（二）珠宝首饰市场规模分析
　　　　　　（三）中国珠宝市场盈利情况
　　　　　　（四）珠宝首饰细分市场分析
　　　　　　（五）珠宝首饰市场品牌情况
　　　　二、珠宝市场销售渠道分析
　　　　　　（一）珠宝市场销售渠道综述
　　　　　　（二）商场专柜销售
　　　　　　（三）珠宝专卖店销售
　　　　　　（四）网络销售
　　　　三、中国珠宝首饰电视购物市场发展分析
　　第七节 其他电视购物产品分析
　　　　一、化妆品在电视购物的销售
　　　　二、烟草品牌电视传播突围
　　　　三、箱包服饰电视购物市场发展动态
　　　　四、汽车电视购物市场分析
　　　　五、奢饰品电视购物市场发展分析

第八章 电视购物产业链及平台分析
　　第一节 中国电视购物行业简介及发展特点
　　　　一、中国电视购物发展简介
　　　　二、电视购物发展优势分析
　　　　三、中国电视购物流程分析
　　第二节 电子支付认证体系发展分析
　　　　一、网上银行
　　　　　　（一）网上银行市场发展分析
　　　　　　（二）网上银行交易规模分析
　　　　　　（三）网上银行用户数量分析
　　　　　　（四）网上银行市场发展趋势
　　　　二、第三方支付发展分析
　　　　　　（一）中国第三方支付发展概况
　　　　　　（二）第三方支付市场交易规模
　　　　　　（三）央行发放第三方支付牌照
　　　　　　（四）第三方支付市场竞争格局
　　　　　　（五）第三方支付市场发展趋势
　　　　三、支付宝对电视购物发展的作用
　　　　四、电视购支付方式创新
　　第三节 中国物流配送系统发展分析
　　　　一、中国物流行业的发展阶段
　　　　二、中国物流行业的发展特征
　　　　三、中国物流企业的发展综述
　　　　四、2024年中国物流业发展分析
　　　　五、2024年中国物流费用情况分析
　　　　　　（一）2015年中国物流费用情况
　　　　　　（二）2015年物流运输费用分析
　　　　　　（三）2015年物流保管费用分析
　　　　　　（四）2015年物流管理费用分析
　　　　六、2024年中国社会物流总额情况分析
　　　　　　（一）2015年工业品物流总额分析
　　　　　　（二）2015年进口货物物流总额分析
　　　　　　（三）2015年农产品物流总额分析
　　　　　　（四）2015年再生资源物流总额分析
　　　　　　（五）2015年单位与居民物品物流总额
　　第四节 电视购物物流分析
　　　　一、电视购物物流配送体系发展分析
　　　　二、电视购物COD配送模式分析
　　　　三、中国快递服务业的机遇与掣肘
　　　　四、2024年快递服务公众满意度调查结果
　　　　　　（一）调查目的
　　　　　　（一）基本情况
　　　　　　（三）调查结果
　　　　五、“十四五”快递服务业发展规划
　　第五节 电视购物呼叫中心系统
　　　　一、呼叫中心在电视购物行业中的应用
　　　　二、电视购物行业呼叫中心的需求特点
　　　　三、华呼电视购物呼叫中心解决方案
　　　　　　（一）系统特点及概述
　　　　　　（二）系统结构图
　　　　　　（三）华呼电视购物呼叫中心系统组成
　　　　　　（四）华呼电视购物呼叫中心主要功能模块
　　　　四、电视购物催生呼叫中心业务火爆
　　　　五、电视购物呼叫中心架构战略分析
　　第六节 电视购物广告业
　　　　一、电视购物行业广告问题
　　　　二、电视购物标准对电视购物广告的影响
　　　　三、中国电视广告投放规模
　　　　四、中国电视广告市场规模分析

第九章 电视购物传播媒介分析
　　第一节 普通电视传媒发展分析
　　　　一、2019-2024年全国及各省份电视机产量统计
　　　　二、2019-2024年我国数字电视产业发展形势分析
　　　　三、中国电视传媒组织变革分析
　　　　四、电视传媒整合营销传播策略
　　　　五、电视购物推动电视媒体革新
　　第二节 数字传媒业发展概况
　　　　一、中国传媒业发展规模分析
　　　　二、中国数字传媒产业链分析
　　　　三、数字传媒业发展特点分析
　　第三节 手机电视行业发展
　　　　一、手机电视内容生产方式
　　　　二、手机电视内容特点分析
　　　　三、手机电视的内容链建设
　　　　四、手机电视市场状况
　　　　五、手机电视的发展模式
　　　　六、手机电视产业发展的挑战
　　　　七、手机电视的营销推广策略
　　　　八、我国手机电视趋势预测展望
　　第四节 网络电视行业发展分析
　　　　一、IPTV产业链分析
　　　　二、中国IPTV市场运营模式
　　　　三、中国IPTV用户规模分析
　　　　四、三网融合促进IPTV业务发展
　　　　五、IPTV电视市场发展潜力分析
　　　　六、2024年中国网络电视业发展分析
　　　　七、广电总局叫停网络电视机顶盒
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