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二、内容简介
　　传媒业涵盖了新闻出版、广播、电视、电影、互联网媒体等多个子行业，是信息传播和社会文化塑造的重要力量。随着数字技术的迅猛发展，传统媒体正在经历深刻的转型，网络媒体、社交媒体和移动媒体平台迅速崛起，改变了人们获取信息的方式和习惯。媒体内容的多样化、个性化和即时性成为行业发展的主流趋势，而大数据、人工智能等技术的应用进一步提升了内容的精准推送和用户体验。
　　未来，传媒业将进一步融合虚拟现实(VR)、增强现实(AR)和混合现实(MR)技术，创造出更加沉浸式和互动性的内容体验。同时，5G通信技术的普及将加速高清视频和实时流媒体服务的发展，为用户带来更流畅的多媒体体验。在内容制作方面，AI将扮演更加重要的角色，从自动化新闻写作到智能编辑，提高生产效率和内容质量。此外，传媒业将更加注重数据隐私和信息安全，建立透明、负责任的信息传播机制。

第一章 传媒行业“十三五”规划概述
　　第一节 “十一五”传媒行业发展回顾
　　　　一、近30年国内传媒行业发展轨迹
　　　　二、中国传媒业发展的版图变迁解析
　　　　三、2023年传媒行业产值规模分析
　　　　四、2023年传媒行业市场规模分析
　　第二节 传媒行业“十三五”总体规划
　　　　一、传媒行业“十三五”规划纲要
　　　　二、传媒行业“十三五”规划指导思想
　　　　三、传媒行业“十三五”规划主要目标
　　第三节 传媒产业“十三五”发展规划解读
　　　　一、“十三五”文化改革发展规划助推传媒业发展
　　　　二、传媒产业“十三五”发展战略解读

第二章 “十三五”期间经济环境分析
　　第一节 “十三五”期间世界经济发展趋势
　　　　一、“十三五”期间世界经济将逐步恢复增长
　　　　二、“十三五”期间经济全球化曲折发展
　　　　三、“十三五”期间新能源与节能环保将引领全球产业
　　　　四、“十三五”期间跨国投资再趋活跃
　　　　五、“十三五”期间气候变化与能源资源将制约世界经济
　　　　六、“十三五”期间美元地位继续削弱
　　　　七、“十三五”期间世界主要新兴经济体大幅提升
　　第二节 “十三五”期间我国经济面临的形势
　　　　一、“十三五”期间我国经济将长期趋好
　　　　二、“十三五”期间我国经济将围绕“三个转变”
　　　　三、“十三五”期间我国工业产业将全面升级
　　　　四、“十三五”期间我国以绿色发展战略为基调
　　第三节 “十三五”期间我国对外经济贸易预测
　　　　一、“十三五”期间我国劳动力结构预测
　　　　二、“十三五”期间我国贸易形式和利用外资方式预测
　　　　三、“十三五”期间我国自主创新结构预测
　　　　四、“十三五”期间我国产业体系预测
　　　　五、“十三五”期间我国产业竞争力预测
　　　　六、“十三五”期间我国经济国家化预测
　　　　七、“十三五”期间我国经济将面临的贸易障碍预测
　　　　八、“十三五”期间人民币区域化和国际化预测
　　　　九、“十三五”期间我国对外贸易与城市发展关系预测
　　　　十、“十三五”期间我国中小企业面临的外需环境预测
　　第四节 “十三五”规划重点倾斜内容预测
　　　　一、大消费
　　　　二、高铁及城轨建设
　　　　三、生产性服务
　　　　四、战略新兴产业
　　第五节 “十三五”期间我国主要政策预测
　　　　一、“十三五”期间将推进积极的劳动力市场政策
　　　　二、“十三五”期间将进一步充实扩大就业的财税政策
　　　　三、“十三五”期间将进一步丰富扩大就业的金融政策
　　　　四、“十三五”期间将进一步完善扩大就业的社会保障政策
　　第六节 “十三五”期间我国经济社会发展阶段预测
　　　　一、“十三五”期间我国将加速建设全面小康社会
　　　　二、“十三五”期间我国将全方位推进综合改革
　　　　三、“十三五”期间我国工业化中期向工业化后期转变

第三章 “十三五”期间我国经济将面临的问题及对策
　　第一节 “十三五”期间影响投资因素分析
　　　　一、财政预算内资金对全社会融资贡献率的分析
　　　　二、信贷资金变动对投资来源变动的贡献率分析
　　　　三、外商投资因素对未来投资来源的贡献率分析
　　　　四、自筹投资增长对投资来源的贡献率分析
　　第二节 “十三五”期间我国经济稳定发展面临的问题
　　　　一、经济结构失衡
　　　　二、产业结构面临的问题
　　　　三、资本泡沫过度膨胀
　　　　四、收入差距进一步扩大
　　　　五、通货膨胀风险加剧
　　　　六、生态环境总体恶化趋势未改
　　第三节 “十三五”期间我国经济形势面临的问题
　　　　一、世界政治、经济格局的新变化
　　　　二、国际竞争更加激烈
　　　　三、投资的作用将下降
　　　　四、第三产业对经济增长的作用显著增加
　　　　五、迫切需要解决深层次体制机制问题
　　　　六、劳动力的供给态势将发生转折
　　第四节 “十三五”期间我国主要政策预测
　　　　一、“十三五”期间将推进积极的劳动力市场政策
　　　　二、“十三五”期间将进一步充实扩大就业的财税政策
　　　　三、“十三五”期间将进一步丰富扩大就业的金融政策
　　　　四、“十三五”期间将进一步完善扩大就业的社会保障政策
　　第五节 “十三五”期间我国经济社会发展阶段预测
　　　　一、“十三五”期间我国将加速建设全面小康社会
　　　　二、“十三五”期间我国将全方位推进综合改革
　　　　三、“十三五”期间我国工业化中期向工业化后期转变

第四章 2018-2023年传媒行业总体发展状况
　　第一节 2018-2023年传媒行业规模情况分析
　　　　一、行业单位规模情况分析
　　　　二、行业人员规模状况分析
　　　　三、行业市场规模状况分析
　　第二节 2018-2023年传媒行业发展分析
　　　　一、行业发展情况分析
　　　　二、行业竞争情况分析
　　　　三、行业发展的有利和不利因素
　　　　四、行业经营模式、周期性、区域性和季节性特征
　　　　五、上下游行业对行业发展的影响
　　　　六、大传媒时代的“变”与“势”

第五章 2018-2023年中国传媒市场规模分析
　　第一节 2023年中国传媒市场规模分析
　　第二节 2018-2023年我国传媒区域结构分析
　　　　一、传媒区域新格局
　　　　二、传媒区域分割格局

第六章 “十一五”传媒行业发展现状分析
　　第一节 传媒行业特性分析
　　第二节 传媒产业特征与行业重要性
　　第三节 中国传媒市场发展总体概况
　　　　一、中国传媒业市场形成
　　　　二、中国传媒业市场化发展历程
　　　　三、影响传媒业市场的关键因素分析
　　　　四、中国城市传媒业市场的发展模式探析
　　第四节 “十三五”区域产业发展分析
　　　　一、健全区域协调发展的市场机制与财政体制
　　　　二、培育多极带动的国土空间开发格局
　　　　三、积极开展全方位多层次的区域合作
　　　　四、创新各具特色的区域发展模式
　　　　五、建立健全区域利益协调机制
　　第五节 中国部分区域传媒业的发展
　　　　一、上海市
　　　　二、浙江省
　　　　三、广东省
　　　　四、江西省
　　第六节 中国传媒产业集团化的发展
　　　　一、传媒集团的模式
　　　　二、传媒业集团化运作的层次探析
　　　　三、传媒集团的资源整合及优势
　　　　四、中国传媒集团经营机构发展瓶颈和职能

第七章 传媒行业市场竞争现状及策略分析
　　第一节 传媒业的竞争概况
　　　　一、传统媒体面临新竞争的威胁
　　　　二、新媒体具备的核心竞争力
　　　　三、并购微妙改变传媒产业的竞争局势
　　　　四、中国出版业的竞争格局分析
　　　　五、电视市场视频网站与卫视竞争状况
　　　　六、中国视频传输市场竞争格局透析
　　第二节 传媒产业的竞争法则
　　　　一、核心及非核心竞争力整合成现实竞争力
　　　　二、兼顾受众、对手及自身的三维竞争
　　　　三、用经济与出色创造竞争优势
　　　　四、竞争优势应由媒体内外两部分决定
　　第三节 传媒产业对竞争情报的获取
　　　　一、信息是竞争情报的基础
　　　　二、综合竞争情报将成为媒体决策参考的重点
　　　　三、公开信息依然是媒体获取竞争情报的主要渠道
　　　　四、媒体在获取竞争情报方面存在的误区
　　第四节 中国传媒打造核心竞争力的战略
　　　　一、垂直型整合
　　　　二、组织结构创新
　　　　三、研发创新
　　　　四、管理创新
　　第五节 中国传媒的国际化竞争战略探析
　　　　一、中国传媒跨入国际竞争的战略意义
　　　　二、中国传媒实施“走出去”战略
　　　　三、中国传媒国际竞争的主要途径
　　第六节 传媒行业竞争战略的新趋势
　　　　一、从追求市场占有率走向追求个人占有率
　　　　二、从“内容为王”走向“产品为王”
　　　　三、从“巨内容”走向“微内容”

第八章 传媒行业重点企业竞争分析
　　第一节 时代出版传媒股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、总体规模与盈利状况
　　　　三、总体规模与盈利状况
　　　　四、盈利能力分析
　　　　五、营运能力分析
　　　　六、偿债能力分析
　　　　七、成长能力分析
　　　　八、企业竞争优势分析
　　　　九、未来发展战略分析
　　第二节 华谊兄弟传媒股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、总体规模与盈利状况
　　　　三、盈利能力分析
　　　　四、营运能力分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、成长能力分析
　　　　七、企业竞争优势分析
　　　　八、未来发展战略规划
　　第三节 上海新华传媒股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、总体规模与盈利状况
　　　　三、盈利能力分析
　　　　四、营运能力分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、成长能力分析
　　　　七、企业竞争优势分析
　　　　八、未来发展战略规划
　　第四节 深圳市天威视讯股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、总体规模与盈利状况
　　　　三、盈利能力分析
　　　　四、营运能力分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、成长能力分析
　　　　七、企业竞争优势分析
　　　　八、未来发展战略规划
　　第五节 北京光线传媒股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、总体规模与盈利状况
　　　　三、盈利能力分析
　　　　四、营运能力分析
　　　　五、偿债能力分析
　　　　六、成长能力分析
　　　　七、企业竞争优势分析
　　　　八、未来发展战略规划

第九章 传媒行业“十三五”投资风险及对策分析
　　第一节 传媒业的投资环境
　　　　一、中国传媒产业的外部环境因素及其影响
　　　　二、中国传媒业风险与产出的投资特性解析
　　　　三、中国传媒业吸引投资者广泛关注
　　第二节 传媒业细分市场投资点
　　　　一、广播电视产业的投资机会分析
　　　　二、互动电视提升新媒体产业投资价值
　　　　三、车载电视媒体成为投资新热点
　　　　四、出版业体制改革带来投资良机
　　第三节 传媒行业整体风险分析
　　　　一、结构性风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、政策风险
　　　　四、财务风险
　　第四节 传媒投资领域的可行性分析
　　　　一、媒体核心业务
　　　　二、传媒经营业务
　　　　三、传媒咨询整合业务
　　　　四、传媒技术装备业务
　　第五节 中国传媒产业的投资策略
　　　　一、专注细分市场
　　　　二、延伸传媒产业价值链
　　　　三、跨行业及跨媒体的整合
　　　　四、提供增值服务
　　　　五、打造新型媒体巨人

第十章 传媒行业“十三五”热点问题及发展战略探讨
　　第一节 中国新闻传媒业的法律问题
　　　　一、新闻传媒业分类管理存在的法律问题
　　　　二、国外传媒分类管理制度对中国的启示
　　　　三、国外传媒业的法律规制对中国启示
　　　　四、新闻传媒业准入制度的法律问题
　　　　五、传媒业集团化整合中存在的法律问题
　　第二节 中国传媒业发展中的问题
　　　　一、制约我国传媒产业发展的主要因素
　　　　二、中国传媒产业发展存在的危机
　　　　三、传媒业区域化发展带来的问题
　　　　四、中国传媒产业产权体制上的缺陷
　　　　五、中国传媒经济增长面临的问题分析
　　第三节 中国传媒产业发展的策略
　　　　一、传媒产业的产权多元化
　　　　二、传媒产业解决角色冲突的策略
　　　　三、解决东西部传媒经济失衡的对策
　　　　四、中国报业集团的发展对策
　　第四节 未来传媒产业的重塑战略
　　　　一、传媒创新从改变方式开始
　　　　二、平台衍生媒介新业态
　　　　三、重新塑造传媒价值体系
　　　　四、应对新问题与新挑战

第十一章 “十三五”期间传媒行业发展趋势及前景分析
　　第一节 传媒业的发展前景
　　　　一、未来全球传媒业发展预测
　　　　二、未来我国新媒体市场前景广阔
　　　　三、“十三五”期间我国传媒业发展趋势分析
　　第二节 传媒业的发展趋势
　　　　一、媒体读者和受众的八个消费趋势
　　　　二、未来传媒产业创新的发展趋势
　　　　三、新闻媒介管理模式由资产管理转向资本管理
　　　　四、未来传媒行业的发展变局剖析

第十二章 中国传媒行业投资预测分析
　　第一节 2024-2030年中国传媒行业投资收益预测
　　　　一、预测理论依据
　　　　二、2024-2030年中国传媒行业投资收益分析
　　第二节 2024-2030年传媒行业发展规模预测
　　第三节 2024-2030年中国传媒行业发展前景分析

第十三章 观点与结论——中国传媒业市场管理和营销战略
　　第一节 传媒经营管理和运作
　　第二节 传媒产业经营模式的转变
　　第三节 现代传媒业的营销策略
　　第四节 传媒市场定位方法与应注意的问题
　　第五节 传媒市场定位效用的优化策略分析
　　第六节 中智.林：济研：从企业传播价值链角度看传媒广告营销
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