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二、内容简介
　　中品采购及代理服务作为一种供应链管理中的重要环节，在帮助企业降低成本、提高效率方面发挥着重要作用。近年来，随着电子商务和物流技术的发展，中品采购及代理服务不仅在供应商筛选、合同谈判方面有所提高，而且在供应链可视化和风险管理方面也实现了突破。此外，随着消费者对高效、低风险供应链管理的需求增加，中品采购及代理服务更加注重提高其综合性能和服务质量。
　　未来，中品采购及代理服务的发展将更加注重技术创新和增值服务。一方面，随着信息技术的进步，中品采购及代理服务将更加注重提高其供应链管理的透明度和效率，如通过区块链技术实现供应链的可追溯性和防伪。另一方面，随着对可持续采购的要求提高，中品采购及代理服务将更加注重采用环保和负责任的采购实践，减少对环境的影响。此外，随着对个性化需求的关注度增加，中品采购及代理服务将更加注重提供定制化服务，如根据客户的特定需求提供供应链解决方案。
　　《2025年中国中品采购及代理市场调查研究与发展趋势预测报告》基于科学的市场调研与数据分析，全面解析了中品采购及代理行业的市场规模、市场需求及发展现状。报告深入探讨了中品采购及代理产业链结构、细分市场特点及技术发展方向，并结合宏观经济环境与消费者需求变化，对中品采购及代理行业前景与未来趋势进行了科学预测，揭示了潜在增长空间。通过对中品采购及代理重点企业的深入研究，报告评估了主要品牌的市场竞争地位及行业集中度演变，为投资者、企业决策者及银行信贷部门提供了权威的市场洞察与决策支持，助力把握行业机遇，优化战略布局，实现可持续发展。

第一章 中品采购及代理行业发展背景
　　1.1 行业研究范围与统计方法
　　　　1.1.1 行业研究背景
　　　　1.1.2 行业研究范围
　　　　1.1.3 行业统计方法
　　　　1.1.4 行业预测工具
　　1.2 采购及代理相关概述
　　　　1.2.1 采购的相关定义
　　　　（1）采购
　　　　（2）招标采购
　　　　（3）集中招标采购
　　　　1.2.2 采购的基本流程
　　　　1.2.3 采购的需求特点
　　　　1.2.4 采购的组织实施方式
　　　　1.2.5 采购的发展背景
　　1.3 采购及代理行业吸引力
　　　　1.3.1 采购市场增长率分析
　　　　1.3.2 采购代理行业竞争程度
　　　　1.3.3 采购代理行业盈利模式
　　　　1.3.4 采购规模与经济周期的关系

第二章 中品采购及代理行业市场环境分析
　　2.1 医疗改革对采购的影响
　　　　2.1.1 医疗改革发展历程及发展方向
　　　　2.1.2 现行医疗改革存在的问题分析
　　　　2.1.3 采购在医改中的效用
　　　　2.1.4 新医改对采购的影响
　　2.2 采购及代理政策环境分析
　　　　2.2.1 采购政策法规历史沿革
　　　　2.2.2 采购及代理政策分析
　　　　2.2.3 采购及代理资质管理现状
　　　　2.2.4 影响采购的宏观调控政策
　　　　2.2.5 采购政策制定趋势
　　2.3 采购及代理宏观经济环境
　　　　2.3.1 人均收入与采购的关系
　　　　2.3.2 中国医药卫生事业发展状况
　　　　2.3.3 中国医疗机构经营发展状况
　　　　2.3.4 采购在医药卫生事业中的地位
　　2.4 采购及代理产业社会环境
　　　　2.4.1 人口数量变化的影响
　　　　2.4.2 人口年龄结构的影响
　　　　2.4.3 城镇化进程的影响
　　　　2.4.4 居民生活习惯变化的影响
　　　　2.4.5 影响采购的其他社会环境

第三章 中品采购及代理行业发展运行状况
　　3.1 现行采购模式的优劣势对比分析
　　　　3.1.1 招标采购模式优劣势分析
　　　　（1）集中招标采购模式
　　　　（2）阳光招标采购模式
　　　　（3）邀请招标采购模式
　　　　3.1.2 市场自主采购模式优劣势分析
　　　　3.1.3 集团化采购模式优劣势分析
　　　　3.1.4 统筹统供模式优劣势分析
　　3.2 影响采购模式选择的因素分析
　　　　3.2.1 采购的法律环境
　　　　3.2.2 采购的社会环境
　　　　3.2.3 采购主体的获益机制
　　　　3.2.4 采购关联方的博弈机制
　　3.3 集中招标采购模式实施现状
　　　　3.3.1 集中招标采购模式介绍
　　　　3.3.2 集中招标采购模式的优点
　　　　3.3.3 集中招标采购模式的问题
　　　　（1）医患看病依然困难
　　　　（2）医院经营效率及采购成本
　　　　（3）生产企业成本
　　3.4 年招标采购行业运行状况
　　　　3.4.1 招标采购项目发布数量
　　　　3.4.2 招标采购资金规模情况
　　　　3.4.3 招标采购规模地区分布
　　　　3.4.4 招标采购项目构成分析
　　　　3.4.5 招标采购品目构成分析

第四章 国外及中国香港地区采购行业发展经验
　　4.1 中国香港采购行业发展经验
　　　　4.1.1 中国香港采购政策环境
　　　　4.1.2 中国香港采购主导部门
　　　　（1）主管机构简介
　　　　（2）主管机构工作原则
　　　　4.1.3 中国香港采购操作模式
　　　　（1）系统软件药剂管理及供应系统
　　　　（2）中央供应合同
　　　　（3）医院直接采购
　　　　4.1.4 中国香港采购模式的特点
　　　　4.1.5 中国香港采购对我国的借鉴
　　4.2 美品采购行业发展经验
　　　　4.2.1 美品采购政策环境
　　　　4.2.2 美品采购主管部门
　　　　4.2.3 美品采购操作模式
　　　　4.2.4 美品采购模式的特点
　　　　4.2.5 美品采购对我国的借鉴
　　4.3 日本采购行业发展经验
　　　　4.3.1 日本采购政策环境
　　　　4.3.2 日本采购主管部门
　　　　4.3.3 日本采购操作模式
　　　　4.3.4 日本采购模式的特点
　　　　4.3.5 日本采购对我国的借鉴
　　4.4 德品采购行业发展经验
　　　　4.4.1 德品采购政策环境
　　　　4.4.2 德品采购主管部门
　　　　4.4.3 德品采购操作模式
　　　　4.4.4 德品采购模式的特点
　　　　4.4.5 德品采购对我国的借鉴
　　4.5 英品采购行业发展经验
　　　　4.5.1 英品采购政策环境
　　　　4.5.2 英品采购主管部门
　　　　4.5.3 英品采购操作模式
　　　　4.5.4 英品采购模式的特点
　　　　4.5.5 英品采购对我国的借鉴
　　4.6 新加坡采购行业发展经验
　　　　4.6.1 新加坡医疗卫生环境简介
　　　　4.6.2 新加坡采购管理组织
　　　　4.6.3 新加坡采购实施模式
　　　　4.6.4 新加坡采购模式的特点
　　　　4.6.5 新加坡采购对我国的借鉴

第五章 中品采购产业相关利益主体分析
　　5.1 生产流通企业
　　　　5.1.1 企业在政府的权益代表
　　　　5.1.2 企业经营发展状况
　　　　5.1.3 在招标采购产业中的地位
　　　　5.1.4 招标采购对药企的影响
　　5.2 医疗机构
　　　　5.2.1 医疗机构在政府的权益代表
　　　　5.2.2 医疗机构经营发展状况
　　　　5.2.3 在招标采购产业中的地位
　　　　5.2.4 招标采购对医疗机构的影响
　　5.3 消费者（病患）
　　　　5.3.1 消费者（病患）在政府的权益代表
　　　　5.3.2 消费者（病患）收入变化状况
　　　　5.3.3 在招标采购产业中的地位
　　　　5.3.4 招标采购对消费者（病患）的影响
　　5.4 招标中介代理机构
　　　　5.4.1 招标采购代理机构发展沿革
　　　　5.4.2 招标采购代理机构发展现状
　　　　5.4.3 招标中介代理的职能定位
　　　　5.4.4 招标中介代理发展经营状况
　　　　5.4.5 招标中介代理行业的现实问题
　　　　5.4.6 招标中介代理的发展前景

第六章 中国各主要地区采购模式对比分析
　　6.1 北京市招标采购市场分析
　　　　6.1.1 北京市招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）近年主要采购项目
　　　　6.1.2 北京市采购模式历史沿革
　　　　6.1.3 北京市招标采购最新模式
　　　　6.1.4 北京市招标采购存在的问题
　　　　6.1.5 北京市招标采购供应商分析
　　　　6.1.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.2 上海市招标采购市场分析
　　　　6.2.1 上海市招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.2.2 上海市采购模式历史沿革
　　　　6.2.3 上海市招标采购最新模式
　　　　6.2.4 上海市招标采购存在的问题
　　　　6.2.5 上海市招标采购供应商分析
　　　　6.2.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.3 天津市招标采购市场分析
　　　　6.3.1 天津市招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.3.2 天津市采购模式历史沿革
　　　　6.3.3 天津市招标采购最新模式
　　　　6.3.4 天津市招标采购存在的问题
　　　　6.3.5 天津市招标采购供应商分析
　　　　6.3.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.4 广东省招标采购市场分析
　　　　6.4.1 广东省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.4.2 广东省采购模式历史沿革
　　　　6.4.3 广东省招标采购最新模式
　　　　6.4.4 广东省招标采购存在的问题
　　　　6.4.5 广东省招标采购供应商分析
　　　　6.4.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.5 浙江省招标采购市场分析
　　　　6.5.1 浙江省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.5.2 浙江省采购模式历史沿革
　　　　6.5.3 浙江省招标采购最新模式
　　　　6.5.4 浙江省招标采购存在的问题
　　　　6.5.5 浙江省招标采购供应商分析
　　　　6.5.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.6 江苏省招标采购市场分析
　　　　6.6.1 江苏省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.6.2 江苏省采购模式历史沿革
　　　　6.6.3 江苏省招标采购最新模式
　　　　6.6.4 江苏省招标采购存在的问题
　　　　6.6.5 江苏省招标采购供应商分析
　　　　6.6.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.7 山东省招标采购市场分析
　　　　6.7.1 山东省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.7.2 山东省采购模式历史沿革
　　　　6.7.3 山东省招标采购最新模式
　　　　6.7.4 山东省招标采购存在的问题
　　　　6.7.5 山东省招标采购供应商分析
　　　　6.7.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.8 福建省招标采购市场分析
　　　　6.8.1 福建省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.8.2 福建省采购模式历史沿革
　　　　6.8.3 福建省招标采购最新模式
　　　　6.8.4 福建省招标采购存在的问题
　　　　6.8.5 福建省招标采购供应商分析
　　　　6.8.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.9 四川省招标采购市场分析
　　　　6.9.1 四川省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.9.2 四川省采购模式历史沿革
　　　　6.9.3 四川省招标采购最新模式
　　　　6.9.4 四川省招标采购存在的问题
　　　　6.9.5 四川省招标采购供应商分析
　　　　6.9.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.10 辽宁省招标采购市场分析
　　　　6.10.1 辽宁省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.10.2 辽宁省采购模式历史沿革
　　　　6.10.3 辽宁省招标采购最新模式
　　　　6.10.4 辽宁省招标采购存在的问题
　　　　6.10.5 辽宁省招标采购供应商分析
　　　　6.10.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.11 广西招标采购市场分析
　　　　6.11.1 广西招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.11.2 广西省采购模式历史沿革
　　　　6.11.3 广西省招标采购最新模式
　　　　6.11.4 广西省招标采购存在的问题
　　　　6.11.5 广西省招标采购供应商分析
　　　　6.11.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.12 河北省招标采购市场分析
　　　　6.12.1 河北省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.12.2 河北省采购模式历史沿革
　　　　6.12.3 河北省招标采购最新模式
　　　　6.12.4 河北省招标采购存在的问题
　　　　6.12.5 河北省招标采购供应商分析
　　　　6.12.6 招标采购代理机构发展机会
　　6.13 湖南省采购招标采购市场分析
　　　　6.13.1 湖南省招标采购项目分析
　　　　（1）招标采购规模分析
　　　　（2）招标采购效益分析
　　　　（3）政府主要采购项目
　　　　6.13.2 湖南省采购模式历史沿革
　　　　6.13.3 湖南省招标采购最新模式
　　　　6.13.4 湖南省招标采购存在的问题
　　　　6.13.5 湖南省招标采购供应商分析
　　　　6.13.6 招标采购代理机构发展机会

第七章 中品招标采购代理机构及采购平台经营状况分析
　　7.1 采购中介/代理企业经营分析
　　　　7.1.1 海虹企业（控股）股份有限公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.2 广东五洲采购电子商务公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.3 北京鹤麒医药电子商务有限公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.4 北京先锋环宇电子商务有限责任公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.5 广州苏锐科技有限公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.6 河北龙海新药经营有限公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.7 河北东盛英华医药有限公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　7.1.8 上海百信招标代理有限公司经营分析
　　　　（1）企业基本信息分析
　　　　（2）企业综合实力分析
　　　　1）企业客户范围分析
　　　　2）企业人力资源状况
　　　　3）企业业务覆盖领域
　　　　4）企业业务规模分析
　　　　5）企业业务模式创新
　　　　（3）企业采购代理业务分析
　　　　（4）企业组织架构与业务资质
　　　　（5）企业竞争优劣势分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　7.2 省级政府集中采购平台经营分析
　　　　7.2.1 上海市医药集中招标采购信息网
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.2 北京市医药集中采购信息网
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.3 河北省医药集中采购网
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.4 内蒙古自治区医疗机构器械网上集中采购平台
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.5 黑龙江省集中采购网
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.6 浙江省药械采购平台
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.7 贵州省集中采购服务中心
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.8 河南省医药采购服务中心
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.9 海南省政府采购中心
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.10 广东省医药采购平台
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.11 四川省基本集中采购服务中心
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.12 重庆交易所
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.13 云南省集中采购平台
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.14 新疆医疗机构采购管理网
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析
　　　　7.2.15 全军药材供应保障中心
　　　　（1）平台基本信息分析
　　　　（2）平台综合实力分析
　　　　1）客户范围分析
　　　　2）人力资源状况
　　　　3）业务覆盖领域
　　　　4）业务规模分析
　　　　5）业务模式创新
　　　　（3）平台采购代理业务分析
　　　　（4）平台组织架构分析
　　　　（5）竞争优劣势分析
　　　　（6）最新发展动向分析

第八章 [-中-智-林-]中品采购及代理行业发展趋势与前景预测
　　8.1 采购行业发展趋势
　　　　8.1.1 招标采购链上的合作趋势
　　　　（1）招标采购对供应商的选择趋势
　　　　（2）招标采购对代理机构的选择趋势
　　　　8.1.2 招标采购项目的发展趋势
　　　　（1）招标采购区域差异化趋势
　　　　（2）招标采购电子化趋势分析
　　　　（3）医疗机构对的选择方向
　　　　8.1.3 招标采购模式发展趋势
　　　　（1）招标采购传统模式分析
　　　　1）集中采购模式优劣势分析
　　　　2）分散采购模式优劣势分析
　　　　3）混合采购模式优劣势分析
　　　　（2）招标采购创新模式分析
　　　　（3）招标采购模式选择趋势
　　8.2 采购代理行业发展前景
　　　　8.2.1 采购市场规模预测
　　　　8.2.2 招标代理企业发展前景
　　　　8.2.3 政府招标采购平台发展前景
　　　　8.2.4 招标采购代理机构发展建议
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