
	2024版中国体育用品市场深度调研与行业前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2024版中国体育用品市场深度调研与行业前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2024版中国体育用品市场深度调研与行业前景预测报告

	报告编号：
	1A25775　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元

	优惠价：
	电子版：7360 元　　纸介＋电子版：7660 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　体育用品行业涵盖了从运动服装、鞋类到运动器材、健身设备等各类产品。近年来，随着全民健身意识的提高和体育赛事的频繁举办，体育用品市场呈现繁荣景象。高科技材料的应用，如轻量化、高弹性的纤维和智能纺织品，以及个性化设计和定制服务，满足了运动员和健身爱好者对性能和舒适性的追求。同时，随着电子商务和社交媒体的发展，体育用品的销售渠道和营销方式也发生了变化，品牌与消费者之间的互动变得更加直接和频繁。
　　未来，体育用品行业将更加注重可持续性和科技融合。可持续性方面，通过使用环保材料、提高生产过程的能效和减少废弃物，体育用品品牌将致力于减少对环境的影响。科技融合方面，智能穿戴设备和运动分析软件将更加普及，为用户提供个性化训练建议和健康监测。此外，虚拟现实(VR)和增强现实(AR)技术将改变运动体验，例如，提供沉浸式的健身课程和虚拟竞赛，增强用户参与感和娱乐性。

第一章 2019-2024年体育用品行业总论
　　第一节 中国体育用品白皮书研究范围与分类原则
　　　　一、白皮书研究范围
　　　　二、体育用品分类及分类原则
　　　　三、名词解释
　　第二节 体育用品行业整体发展现状
　　　　一、体育用品行业发展概况
　　　　二、体育用品行业进出口状况
　　第三节 体育用品行业宏观环境分析
　　　　一、国家相关政策法规对行业发展分析
　　　　二、经济环境变化对行业发展的影响分析
　　　　三、社会文化环境分析
　　　　四、技术环境分析

第二章 2019-2024年运动服装市场发展分析
　　第一节 运动服装行业概述
　　　　一、行业分类与定义
　　　　二、重点产品
　　第二节 运动服装行业经营情况
　　　　一、行业销售规模
　　　　二、行业竞争格局
　　第三节 运动服装行业进出口分析
　　　　一、行业出口市场分析
　　　　二、行业进口市场分析
　　第四节 运动服装行业重点产品市场发展分析
　　　　一、篮球服市场发展分析
　　　　二、足球服市场发展分析
　　　　三、田径服市场发展分析
　　　　四、网球服市场发展分析
　　　　五、游泳服市场发展分析
　　第五节 大众运动服装消费群体特征
　　　　一、大众运动服装消费群体范围
　　　　二、大众运动服消费群体性别特征
　　　　三、大众运动服消费群体年龄特征
　　第六节 行业标杆企业经营情况分析
　　　　一、行业标杆企业分区域市场分析
　　　　　　1、李宁
　　　　　　2、安踏
　　　　　　3、中国动向
　　　　　　4、特步国际
　　　　　　5、匹克体育
　　　　　　6、飞克国际
　　　　　　7、美克国际
　　　　　　8、361度
　　　　二、行业标杆企业市场数据对比
　　　　　　1、李宁
　　　　　　2、安踏
　　　　　　3、中国动向
　　　　　　4、特步国际
　　　　　　5、匹克体育
　　　　　　6、飞克国际
　　　　　　7、美克国际
　　　　　　8、361度
　　第七节 运动服行业发展前景与趋势
　　　　一、行业发展前景
　　　　　　1、运动服市场前景广阔
　　　　　　2、童装市场潜力巨大
　　　　二、行业发展趋势
　　　　　　1、运动服多功能发展趋势
　　　　　　2、市场集中度将提高

第三章 2019-2024年运动鞋市场发展分析
　　第一节 运动鞋行业概述
　　　　一、行业分类与定义
　　　　二、重点产品
　　第二节 运动鞋行业经营情况
　　　　一、行业规模
　　　　二、行业竞争格局
　　第三节 运动鞋行业进出口分析
　　　　一、行业出口市场分析
　　　　二、行业进口市场分析
　　第四节 运动鞋行业重点产品品牌格局分析
　　　　一、篮球鞋市场品牌格局
　　　　二、足球鞋市场品牌格局
　　　　三、慢跑鞋市场品牌格局
　　　　四、旱冰鞋市场品牌格局
　　　　五、帆布鞋市场品牌格局
　　　　六、休闲运动鞋市场品牌格局
　　第五节 运动鞋行业标杆企业经营情况分析
　　　　一、李宁
　　　　二、安踏
　　　　三、特步国际
　　　　四、匹克体育
　　　　五、飞克国际
　　　　六、美克国际
　　　　七、361度
　　第六节 运动鞋行业发展前景与趋势
　　　　一、老年人专用运动鞋市场潜力大
　　　　二、户外运动鞋市场异军突起
　　　　三、街头文化席卷运动鞋品牌市场
　　　　四、运动鞋多功能和轻量化发展趋势

第四章 2019-2024年运动器材市场发展分析
　　第一节 运动器材市场发展分析——球类制造
　　　　一、球类制造行业概述
　　　　　　1、行业分类与定义
　　　　　　2、重点产品
　　　　二、球类制造行业经营情况
　　　　　　1、行业规模
　　　　　　（1）企业数量
　　　　　　（2）从业人数
　　　　　　（3）行业资产
　　　　　　2、行业总体财务指标
　　　　　　（1）偿债能力
　　　　　　（2）盈利能力
　　　　　　（3）运营能力
　　　　　　（4）发展能力
　　　　　　3、行业供需现状
　　　　　　（1）行业供给情况
　　　　　　（2）行业需求情况
　　　　　　（3）行业产销率分析
　　　　三、球类制造行业进出口分析
　　　　　　1、行业出口市场分析
　　　　　　2、行业进口市场分析
　　　　四、球类制造行业重点产品品牌格局分析
　　　　　　1、篮球市场品牌格局
　　　　　　2、足球市场品牌格局
　　　　　　3、羽毛球市场品牌格局
　　　　　　4、网球市场品牌格局
　　　　　　5、乒乓球市场品牌格局
　　　　　　6、高尔夫球市场品牌格局
　　　　五、球类制造行业发展前景预测
　　第二节 运动器材市场发展分析——训练健身器材
　　　　一、训练健身器材行业概述
　　　　　　1、行业分类与定义
　　　　　　2、重点产品
　　　　二、训练健身器材行业经营情况
　　　　　　1、行业规模
　　　　　　（1）企业数量
　　　　　　（2）从业人数
　　　　　　（3）行业资产
　　　　　　2、行业总体财务指标
　　　　　　（1）偿债能力
　　　　　　（2）盈利能力
　　　　　　（3）运营能力
　　　　　　（4）发展能力
　　　　　　3、行业供需现状
　　　　　　（1）行业供给情况
　　　　　　（2）行业需求情况
　　　　　　（3）行业产销率分析
　　　　　　4、行业竞争格局
　　　　三、训练健身器材行业进出口分析
　　　　　　1、行业出口市场分析
　　　　　　2、行业进口市场分析
　　　　四、训练健身器材行业重点产品市场发展分析
　　　　　　1、按使用场合分类训练健身器材行业细分市场发展分析
　　　　　　（1）家用健身器材市场发展分析
　　　　　　（2）商用健身器材市场发展分析
　　　　　　（3）户外健身器材市场发展分析
　　　　　　2、按使用人群分类训练健身器材行业细分市场发展潜力
　　　　　　（1）儿童健身器材市场发展潜力
　　　　　　（2）成年男性健身器材市场发展潜力
　　　　　　（3）老年人健身器材市场发展潜力
　　　　　　3、按锻炼目的分类训练健身器材行业细分市场发展潜力
　　　　　　（1）有氧健身器材市场发展潜力
　　　　　　（2）无氧健身器材市场发展潜力
　　　　　　4、按地理区域分类训练健身器材行业细分市场发展潜力
　　　　　　（1）一线城市健身器材市场发展潜力
　　　　　　（2）二、三线城市健身器材市场发展潜力
　　　　　　（3）农村健身器材市场发展潜力
　　　　五、训练健身器材行业发展前景与趋势
　　　　　　1、行业发展前景
　　　　　　2、行业发展趋势

第五章 2019-2024年个人运动防护用品市场发展分析
　　第一节 个人运动防护用品行业主要产品
　　第二节 个人运动防护用品行业经营情况
　　　　一、行业规模
　　　　　　1、企业数量
　　　　　　2、从业人数
　　　　　　3、行业资产
　　　　二、行业总体财务指标
　　　　　　1、偿债能力
　　　　　　2、盈利能力
　　　　　　3、运营能力
　　　　　　4、发展能力
　　　　三、行业供需现状
　　　　　　1、行业供给情况
　　　　　　2、行业需求情况
　　　　　　3、行业产销率分析
　　第三节 个人运动防护用品行业重点产品品牌格局
　　　　一、个人眼睛防护用品市场品牌格局
　　　　二、个人头部（除眼睛）防护用品市场品牌格局
　　　　三、其他个人防护用品市场品牌格局
　　第四节 个人运动防护用品行业发展前景预测

第六章 2019-2024年户外用品市场发展分析
　　第一节 户外用品行业主要产品
　　第二节 户外用品行业经营情况
　　　　一、行业发展概况
　　　　二、户外用品结构
　　　　三、户外用品品牌格局
　　第三节 户外用品行业重点产品品牌格局分析
　　　　一、帐篷市场品牌格局
　　　　二、睡袋市场品牌格局
　　　　三、户外登山鞋市场品牌格局
　　　　四、户外防护用品市场品牌格局
　　第四节 户外用品行业标杆企业经营情况
　　　　一、企业营销渠道分析
　　　　二、企业产品销售分析
　　　　三、企业经营效益分析
　　第五节 户外用品行业发展前景与趋势
　　　　一、户外运动催生运动品牌面临新机遇
　　　　二、户外运动产业呈“口红效应”
　　　　三、家庭露营将成为户外运动市场主流
　　　　四、“低碳”成户外装备用品基本指标

第七章 2024年体育用品行业发展趋势及前景预测
　　第一节 体育用品行业swot分析
　　　　一、体育用品行业发展优势
　　　　二、体育用品行业发展劣势
　　　　三、体育用品行业发展机遇
　　　　四、体育用品行业发展威胁
　　第二节 中:智:林:　济研：体育用品行业发展趋势及前景预测
　　　　一、体育用品行业发展趋势分析
　　　　二、体育用品行业发展前景预测
　　　　三、体育用品行业发展建议
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