
	2024-2030年中国高端酒市场深度调研与发展趋势分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2024-2030年中国高端酒市场深度调研与发展趋势分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2024-2030年中国高端酒市场深度调研与发展趋势分析报告

	报告编号：
	2609611　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9000 元　　纸介＋电子版：9200 元

	优惠价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8300 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　高端酒市场，尤其是葡萄酒和烈酒，近年来在全球范围内持续增长。消费者对品质、品牌故事和产地的独特性愈发重视，促使生产商注重传统酿造工艺的传承与创新，以及可持续生产的实践。高端酒品牌通过限量版、年份酒和定制服务等方式提升产品价值，同时利用数字营销加强品牌与消费者的互动。
　　高端酒的未来趋势将围绕可持续性、数字化和体验经济展开。生产者将更加重视环保种植和酿造过程，强调“从葡萄园到餐桌”的全程可追溯性，吸引环保意识强的消费者。数字化转型，包括区块链技术在防伪追溯、线上销售和消费者教育的应用，将重塑购买体验。此外，高端酒品鉴、旅游和教育活动的兴起，将酒文化与旅游、餐饮等行业深度融合，创造独特的消费体验。
　　《2024-2030年中国高端酒市场深度调研与发展趋势分析报告》全面分析了我国高端酒行业的现状、市场需求、市场规模以及价格动态，探讨了高端酒产业链的结构与发展。高端酒报告对高端酒细分市场进行了剖析，同时基于科学数据，对高端酒市场前景及发展趋势进行了预测。报告还聚焦高端酒重点企业，并对其品牌影响力、市场竞争力以及行业集中度进行了评估。高端酒报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了专业、客观的参考，是了解和把握高端酒行业发展动向的重要工具。

第一章 2024年中国高端酒行业整体运行情况分析
　　第一节 中国高端酒行业相关要述
　　　　一、高端酒的分类
　　　　二、高端酒香型介绍
　　　　三、高端酒生产的特性
　　第二节 中国高端酒行业运行简况
　　　　一、高端酒行业发展的历程
　　　　二、高端酒酿造技术现状
　　　　三、高端酒行业规模和地位
　　　　四、中国高端酒发展路径的9种深化
　　第三节 近三年中国高端酒行业运行情况分析
　　　　一、中国高端酒行业产销情况
　　　　二、中国高端酒市场价格情况
　　　　三、高端酒上市公司业绩良好
　　　　四、高端酒业掀起新一轮“资本潮”

第二章 2024年中国高端高端酒市场运行分析
　　第一节 高端高端酒市场特征分析
　　　　一、高档酒市场特征
　　　　主流高端酒市场营收占比
　　　　二、高端高端酒的消费特征
　　　　三、高端高端酒市场运营状况分析
　　　　四、高端高端酒市场进入壁垒与赢利模式分析
　　第二节 2024年高端高端酒市场发展情况分析
　　　　一、前期调整主要源自需求下滑和库存消化
　　　　二、2024年高端高端酒市场价格情况分析
　　第三节 2018-2023年高端高端酒市场预测分析
　　　　一、高档高端酒进入平稳增长期
　　　　二、当前影响中国高端高端酒发展的因素

第三章 2024年中国高端酒产业技术研发分析
　　第一节 生物工程技术的研究
　　　　一、窖泥微生物研究
　　　　二、酱香功能菌的研究
　　第二节 酿酒发酵机理的研究
　　第三节 高端酒香味成分剖析
　　第四节 生产工艺的改革与创新
　　　　一、麸曲酱香高端酒工艺创新
　　　　二、复式发酵
　　　　三、分层发酵
　　　　四、夹泥发酵
　　　　五、汾酒发酵的最高品温控制
　　　　六、将先进的纳米技术引入高端酒行业
　　第五节 高端酒贮存研究
　　第六节 新型高端酒的发展
　　第七节 低度酒的生产与发展

第四章 2024-2030年中国高端酒制造行业主要数据监测分析
　　第一节 2024-2030年中国高端酒制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2024-2030年中国高端酒制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2024-2030年中国高端酒制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2024-2030年中国高端酒制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2024-2030年中国高端酒制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第五章 中国高端酒（折65度，商品量）产量统计分析
　　第一节 全国高端酒（折65度，商品量）产量分析
　　第二节 主要省份高端酒（折65度，商品量）产量分析
　　第三节 高端酒（折65度，商品量）产量集中度分析

第六章 中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进出口数据监测
　　第一节 中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进口数据分析
　　　　一、进口数量分析（2208）
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进出口平均单价分析
　　第四节 中国浓度＜80％的未改性乙醇；蒸馏酒等酒精饮料进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第七章 2024年中国高端高端酒分区域市场运行分析
　　第一节 华北地区高端高端酒市场
　　　　一、华北市场概述
　　　　二、北京高端酒市场
　　　　三、天津高端酒市场
　　　　四、河北高端酒市场
　　　　五、山西高端酒市场
　　　　六、内蒙古高端酒市场
　　第二节 华东地区高端高端酒市场
　　　　一、华东地区市场概述
　　　　二、上海高端酒市场
　　　　三、山东高端酒市场
　　　　四、江苏高端酒市场
　　　　五、浙江高端酒市场
　　　　六、安徽高端酒市场
　　　　七、江西高端酒市场
　　　　八、福建高端酒市场
　　第三节 华南地区高端高端酒市场
　　　　一、华南市场概述
　　　　二、广东高端酒市场
　　　　三、广西高端酒市场
　　　　四、海南高端酒市场
　　第四节 华中地区高端高端酒市场
　　　　一、华中市场概述
　　　　二、河南高端酒市场
　　　　三、湖南高端酒市场
　　　　四、湖北高端酒市场
　　第五节 东北地区高端高端酒市场
　　　　一、东北地区概述
　　　　二、黑龙江高端酒市场
　　　　三、吉林高端酒市场
　　　　四、辽宁高端酒市场
　　第六节 西北地区高端高端酒市场
　　　　一、西北地区市场概述
　　　　二、陕西高端酒市场
　　　　三、甘肃高端酒市场
　　第七节 西南地区高端高端酒市场
　　　　一、西南市场概述
　　　　二、四川高端酒市场
　　　　三、重庆高端酒市场
　　　　四、贵州高端酒市场
　　　　五、云南高端酒市场

第八章 2024年中国高端高端酒消费者分析
　　第一节 2024年中国高端高端酒消费者需求分析
　　　　一、现阶段我国高端高端酒消费特点
　　　　二、商务消费回暖和再库存化预期带动行业反弹
　　　　三、私人消费回暖带动高端高端酒复苏
　　　　四、长期：商务和私人消费是未来持续增长动力
　　　　五、高端高端酒市场具有收入和利润的高弹性
　　　　六、高端高端酒厂商盈利具有高弹性
　　　　七、我国高端高端酒各主要细分市场消费占比测算
　　第二节 2024年中国高端高端酒消费者购买行为分析
　　　　一、高端酒消费者购买行为类型分析
　　　　二、高端酒消费者购买动机分析
　　　　三、高端酒消费者购买方式分析
　　　　四、高端酒消费者购买目分析
　　　　五、高端酒消费者对广告促销的态度分析
　　第三节 2024年中国中产阶层高端酒消费群体分析
　　　　一、中产阶层扩大带来的机会
　　　　二、中产阶层的消费特征
　　　　三、中产阶层市场竞争策略
　　第四节 “80后”高端酒消费群体分析
　　　　一、“80后”未来的主流消费群体
　　　　二、“80后”群体的消费特征分析
　　　　三、针对“80后”群体高端酒企业的创新策略
　　第五节 高端酒消费行为的价值体现及营销启示
　　　　一、高端酒消费行为特点
　　　　二、高端酒消费行为的价值体现
　　　　三、高端酒消费行为价值体现的营销启示

第九章 2024年中国高端高端酒营销策略分析
　　第一节 2024年中国高端酒营销形势分析
　　　　一、高端酒营销模式及其发展趋势
　　　　二、中国高端酒营销的四种形式
　　　　三、高端酒营销的分层化趋势
　　第二节 2024年中国高端酒营销渠道分析
　　　　一、高端酒终端现状与策略分析
　　　　二、电子商务对高端酒营销渠道的发展
　　　　三、金融危机下高端酒销售渠道分析
　　第三节 2024年中国高端酒营销策略分析
　　　　一、高端酒营销规律分析
　　　　二、高端酒淡季营销策略分析
　　　　三、高端酒企业促销攻略
　　　　四、高端酒企业三、四级市场攻略
　　　　五、高端酒价格营销策略分析
　　　　六、高端高端酒招商策略
　　　　七、关于金融危机时期高端酒市场出路的分析
　　第四节 高端酒广告策略分析
　　第五节 高端高端酒文化营销策略分析
　　　　一、高端高端酒：中国酒文化的宏大叙事
　　　　二、高端酒业：契合文化的品牌想象力
　　　　三、浅析高端酒如何注入新文化
　　第六节 高端高端酒营销策略分析
　　　　一、浅谈高端高端酒的营销定位
　　　　二、专业酒展推动高端高端酒营销
　　　　三、高端高端酒营销的根据地之战
　　第七节 高端高端酒买断品牌需求创新的驱动战略

第十章 2024年中国高端高端酒市场竞争新格局透析
　　第一节 2024年中国高端高端酒行业竞争总况
　　　　一、高端高端酒五强格局初成型
　　　　二、浓香型高端高端酒竞争格局
　　　　三、中国高端酒市场场竞争加剧
　　第二节 2024年中国高端酒品牌生存发展情况分析
　　　　一、品牌竞争格局
　　　　二、品牌竞争力体现
　　第三节 2024年中国高端高端酒行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、生产企业的集中分布
　　第四节 2018-2023年中国高端高端酒行业竞争趋势分析
　　　　一、高端高端酒提价或导致行业洗牌
　　　　二、品牌决定未来格局
　　　　三、高端酒行业市场竞争中的四大关键因素

第十一章 2024年中国高端高端酒标竿企业竞争对比及关键性财务数据分析
　　第一节 贵州茅台酒股份有限公司 （600519）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 宜宾五粮液股份有限公司 （000858）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 泸州老窖股份有限公司 （000568）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 四川沱牌曲酒股份有限公司 （600702）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 四川水井坊股份有限公司 （600779）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 山西杏花村汾酒厂股份有限公司 （600809）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 安徽古井贡酒股份有限公司 （000596）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 酒鬼酒股份有限公司 （000799）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 湖北稻花香集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、稻花香集团将在涪陵兴建高端酒生产基地
　　　　三、稻花香集团高薪聘请企业顾问谋发展
　　　　四、稻花香高端酒生产技改再发力

第十二章 2024年中国高端高端酒行业运行环境
　　第一节 2024年中国高端酒行业经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、酒的制造在国民经济中的地位
　　　　三、城乡居民家庭人均可支配收入分析
　　　　四、中国CPI分析
　　　　五、进出口总额及增长率分析
　　　　六、社会消费品零售总额
　　第二节 2024年中国高端酒行业运行政策环境分析
　　　　一、高端酒税收调整促使我国高端酒发展更加规范化
　　　　二、严查酒后驾驶对高端酒的影响
　　　　三、《酱香型高端酒》国家标准通过专家组审定
　　第三节 2024年中国高端高端酒行业景气度分析
　　　　一、高端类消费品受益于经济的复苏
　　　　二、高端高端酒提价能力分析
　　　　三、品牌基础和消费升级促高端高端酒销量增长
　　　　四、高端酒公司2-15%提价就可完全抵消消费税征收

第十三章 2018-2023年中国高端高端酒行业发展趋势分析
　　第一节 2018-2023年中国高端酒行业发展方向分析
　　　　一、高端酒收入和利润总额在规模和增速上均领先行业
　　　　二、高端酒行业税前利润率持续提升并领先行业
　　　　三、高端酒产量增速数据和稳定性强于其他子行业
　　　　四、四次政策调整促使高端酒行业出现两个发展方向
　　　　五、行业格局在政策的引导下出现两个发展方向
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