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二、内容简介
　　速冻食品市场在全球范围内，随着快节奏生活方式的普及和消费者对便捷食品需求的增加，保持着稳定增长。近年来，随着食品加工技术和冷链物流的改善，速冻食品的品质和多样性得到了显著提升，满足了消费者对健康、美味、便捷的追求。同时，品牌化和差异化策略的实施，如地方特色美食、健康低卡系列，吸引了更多消费者。
　　未来，速冻食品行业将更加注重健康化、个性化与数字化。一方面，健康趋势的推动，如开发低盐、低糖、高蛋白的速冻食品，将满足消费者对健康饮食的需求。另一方面，个性化定制服务的兴起，如根据消费者口味和营养需求定制速冻餐品，将提升消费者体验，增强品牌忠诚度。同时，数字化技术的应用，如在线订购、智能配送，将提高供应链效率，拓宽销售渠道，增强消费者便利性。
　　产业现状
　　中国速冻食品起步于20世纪80年代，经历了快速发展和价格大战，目前已经成为食品行业最具竞争力的领域之一。近年来，我国居民收入快速提高，生活节奏加快，消费习惯改变，速冻食品需求量快速增长。企业技术投入增加，产品品种和质量提高，高中档产品发展势头迅猛，新市场不断开拓，消费者品牌意识增强。由于人民生活水平提高，生活节奏加快，电子化、微波化逐渐在城乡人民家庭生活中实现，冰箱、冰柜成了人们生活必需品，这些都为速冻食品的迅速发展提供了条件。速冻食品成为当今世界上发展最快的食品工业之一。我国目前的速冻食品主要是主食类，尤其以汤圆、水饺和粽子居多，品种的匮乏一定程度上制约了行业发展。未来随着居民消费需求的发展以及对业务市场的进一步开放，半成品、肉制品、小点心、油条等花色繁多的产品都将是企业的发展方向。产品的丰富与创新将带来整个行业蛋糕的做大。
　　市场容量
　　目前市场上速冻食品主要分为速冻畜禽类、速冻水产类、速冻果蔬类、速冻方便调理类4大类，形成了年产量超过1500万吨规模的食品产业，并且每年仍以10%-25%的速度递增。速冻食品产业的发展有力推动了我国食品等相关产业的快速发展。目前全国拥有速冻食品生产企业2000余家，速冻产品种类达600多种。由于整个行业的技术壁垒并不是很高，行业内以中小型企业居多，具有亿元销售量的冷冻食品企业约有50余家。从速冻食品行业的发展来看，2013年，速冻食品行业销售规模为711.25亿元，同比增长18.80%，近5年平均增长速度为16.74%，速冻食品行业保持着较高的增长速度；2013年，我国速冻食品行业实现工业总产值达700亿元，实现销售产值达710亿元。
　　近年来，随着我国家庭规模小型化和生活节奏不断加快，速冻食品日益成为重要的食品种类。从人均消费量来看，目前美国、欧洲及日本的每年人均消费量高达60、30和20公斤，而我国人均消费速冻食品约为9公斤，远远低于发达国家的消费水平。另一方面，家庭规模小型化、生活节奏快速化、收入增长及消费升级，也成为推动速冻食品消费快速增长的重要力量。此外，家电下乡政策的推行的结果，使得冰箱冰柜等在农村地区普及，农村消费习惯的转变，也使得速冻食品大规模进入农村市场成为可能。
　　市场格局
　　速冻食品行业中的中小企业多，一般规模较小，产品技术创新与研发能力较弱、产品的营销布局趋向于地域化。由于行业竞争的加剧，很多中小企业以争取代工的机会来提高产能利用率，而规模较大的厂家因注重毛利的提升，也会将毛利低的产品委托代工，形成既竞争又合作的模式，但是由于代加工的中小型企业在技术管理、人才储备以及技术上的竞争劣势，也为大企业的产品质量安全带来了不确定因素。速冻食品在市场上以水饺、汤圆、粽子、馄饨和面点等产品的消费为主，在整个市场中占有较大的份额。其中“三全”、“思念”、“湾仔码头”，这3个品牌占据了超过50%的市场销售份额，市场竞争十分激烈。
　　前景预测
　　速冻食品工业是当今世界上发展最快的工业之一。向绿色食品方向发展，由于生产的发展，人们生活水平的提高，对速冻食品的质量要求也越来越高，发展安全卫生、符合环保要求、品种繁多、质优价廉的速冻食品是行业发展的大趋势。将日益发展绿色速冻食品成为全球人民的共识，传统的“关税壁垒”将由“绿色壁垒”所取代。产品开发“民族特色”与“统一风味”共存，速冻食品朝着具有统一风味方向发展，跨国性速冻食品有利于国际贸易的进行；同时也注重突出“民族特色”，满足其他国家人民的喜爱。业务和集团消费的速冻食品比例增加，家庭之外的业务用餐以及学校、单位、配送及快餐业的集团消费速冻食品比例将越来越大，开发生产更多适合此类需求的产品，将占据速冻食品的又一大市场。速冻食品的保质期短，贮藏条件要求高。随着市场需求的旺盛， 规模经营的发展，配送、运输、贮藏、销售过程的制冷设施--即冷链物流将进一步完善。
　　面临挑战
　　速冻食品行业存在非常严重的产品同质化现象，很多企业包括一些大型企业品牌定位不是十分清晰，品牌之间没有形成根本的品牌差异，仍然停留在同质化的品牌营销阶段。产品的同质化也导致了价格的差异较小，同一梯队的速冻食品品牌，甚至不同梯队的速冻食品品牌之间产品价格差异不大，即使有些差异也不能给出产品价格差异的理由。由于速冻食品加工在我国起步较晚，整个行业无统一的、客观的和科学的方法和指标对有关速冻食品的品质进行界定，现有的对速冻食品进行品质评价的标准多为各企业制定的企业标准，整个行业尚缺乏统一、完整、科学规范的评价标准。从总体上看，我国速冻食品冷链物流发展仍处于起步阶段，规模化和系统化的冷链物流体系尚未形成，与快速发展的速冻食品行业的需求相比仍有差距。
　　---------------------------------------
　　《2014-2020年中国速冻食品行业市场分析及发展策略研究报告》立足于速冻食品市场发展现状分析，通过对速冻食品行业环境、速冻食品产业链、速冻食品市场供需、速冻食品价格、速冻食品生产企业的详尽分析，以使企业和投资者达到对速冻食品产品市场发展现状的全面、深入掌握；同时为使企业和投资者把握速冻食品未来的市场发展趋势，还对速冻食品行业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。
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　　　　4.3.5 行业新进入者威胁分析
　　　　4.3.6 行业市场竞争情况总结
　　4.4 速冻食品行业品牌竞争状况分析
　　　　4.4.1 消费者对品牌认知情况
　　　　4.4.2 主要品牌竞争基本情况
　　　　4.4.3 行业主要品牌基本特色
　　　　（1）三全食品品牌分析
　　　　（2）湾仔码头品牌分析
　　　　（3）龙凤食品品牌分析
　　　　（4）思念食品品牌分析
　　4.5 速冻食品行业投资兼并重组分析
　　　　4.5.1 行业投资兼并重组基本概况
　　　　4.5.2 行业投资兼并重组动力分析
　　　　4.5.3 行业投资兼并重组现状分析
　　　　4.5.4 行业投资兼并重组发展趋势

第5章 中国速冻食品行业细分市场潜力分析
　　5.1 速冻食品行业主要产品概况
　　　　5.1.1 速冻食品行业产品发展概况
　　　　5.1.2 速冻食品行业产品结构分析
　　5.2 速冻米面食品市场发展情况
　　　　5.2.1 速冻米面食品市场发展概况
　　　　5.2.2 速冻米面食品细分产品发展
　　　　（1）速冻水饺产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（2）速冻汤圆产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（3）速冻粽子产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（4）速冻面点产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（5）速冻馄饨产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　5.2.3 速冻米面食品市场存在问题
　　　　5.2.4 速冻米面食品市场发展前景
　　　　5.2.5 速冻米面食品市场发展趋势
　　　　5.2.6 速冻米面食品市场发展建议
　　5.3 速冻水产制品市场发展情况
　　　　5.3.1 速冻水产制品市场发展概况
　　　　5.3.2 速冻水产制品细分产品发展
　　　　（1）速冻鱼虾产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（2）速冻海鲜产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　5.3.3 速冻水产制品市场存在问题
　　　　5.3.4 速冻水产制品市场发展前景
　　　　5.3.5 速冻水产制品市场发展趋势
　　　　5.3.6 速冻水产制品市场发展建议
　　5.4 速冻果蔬制品市场发展情况
　　　　5.4.1 速冻果蔬制品市场发展概况
　　　　5.4.2 速冻果蔬制品细分产品发展
　　　　（1）速冻水果产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（2）速冻蔬菜产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　5.4.3 速冻果蔬制品市场存在问题
　　　　5.4.4 速冻果蔬制品市场发展前景
　　　　5.4.5 速冻果蔬制品市场发展趋势
　　　　5.4.6 速冻果蔬制品市场发展建议
　　5.5 速冻调制食品市场发展情况
　　　　5.5.1 速冻调制食品市场发展概况
　　　　5.5.2 速冻调制食品细分产品发展
　　　　（1）速冻调味制品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（2）速冻汤料制品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　5.5.3 速冻调制食品市场存在问题
　　　　5.5.4 速冻调制食品市场发展前景
　　　　5.5.5 速冻调制食品市场发展趋势
　　　　5.5.6 速冻调制食品市场发展建议
　　5.6 速冻肉禽制品市场发展情况
　　　　5.6.1 速冻肉禽制品市场发展概况
　　　　5.6.2 速冻肉禽制品细分产品发展
　　　　（1）速冻肉产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（2）速冻禽产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　（3）速冻蛋产品市场发展情况
　　　　1）产品市场需求分析
　　　　2）主要品牌竞争情况
　　　　3）产品发展潜力分析
　　　　5.6.3 速冻肉禽制品市场存在问题
　　　　5.6.4 速冻肉禽制品市场发展前景
　　　　5.6.5 速冻肉禽制品市场发展趋势
　　　　5.6.6 速冻肉禽制品市场发展建议
　　5.7 速冻食品其他最新产品发展动态

第6章 中国速冻食品行业市场营销分析
　　6.1 速冻食品行业销售模式分析
　　　　6.1.1 厂家直销模式分析
　　　　6.1.2 经销商网络销售模式分析
　　　　6.1.3 平台式销售模式分析
　　　　6.1.4 互联网销售模式分析
　　6.2 速冻食品行业销售渠道分析
　　　　6.2.1 行业产品主要销售渠道发展分析
　　　　（1）大型零售商渠道分析
　　　　（2）经销商网络渠道分析
　　　　（3）餐饮企业销售渠道分析
　　　　（4）互联网销售渠道分析
　　　　6.2.2 行业产品销售渠道存在的主要问题
　　　　6.2.3 行业产品销售渠道发展趋势分析
　　　　6.2.4 行业产品销售渠道发展创新动向
　　6.3 速冻食品行业营销策略分析
　　　　6.3.1 产品营销操作策略
　　　　6.3.2 渠道营销操作策略
　　　　6.3.3 媒介投放操作策略
　　　　6.3.4 品牌强化提高策略
　　6.4 速冻食品行业品牌塑造策略
　　　　6.4.1 速冻食品主要品牌成功因素分析
　　　　6.4.2 速冻食品行业品牌营销策略分析
　　　　6.4.3 中小速冻企业品牌营销策略分析
　　　　6.4.4 社交媒体品牌网络营销策略分析
　　6.5 速冻食品高端品牌营销动向
　　　　6.5.1 全食品“私厨”品牌营销动向
　　　　6.5.2 湾仔码头“云南纯”品牌营销动向

第7章 中国速冻食品行业消费者行为分析
　　7.1 消费者认知程度分析
　　　　7.1.1 消费者购买速冻食品决策及其决策过程
　　　　7.1.2 消费者购买速冻食品决策的影响因素
　　7.2 消费者关注的因素分析
　　　　7.2.1 消费者对速冻食品功能的需求
　　　　7.2.2 消费者对食品产品质量的关注
　　　　7.2.3 价格与消费者心理预期分析
　　　　7.2.4 产品设计与消费者使用习惯分析
　　7.3 消费者购买群体分析
　　　　7.3.1 事业的建立者
　　　　7.3.2 家庭的建立者
　　　　7.3.3 年轻单身群体
　　7.4 消费者购买能力分析
　　　　7.4.1 消费者支付能力分析
　　　　7.4.2 消费者消费传统分析
　　　　7.4.3 消费者消费趋势分析

第8章 中国速冻食品行业重点区域分析
　　8.1 速冻食品行业总体区域结构特征分析
　　　　8.1.1 行业区域分布总体特征分析
　　　　8.1.2 行业规模指标区域分布分析
　　　　（1）行业资产总额区域分布情况
　　　　（2）行业工业产值区域分布情况
　　　　8.1.3 行业效益指标区域分布分析
　　　　（1）行业销售收入区域分布情况
　　　　（2）行业销售利润区域分布情况
　　8.2 河南省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.2.1 河南省速冻食品经济环境分析
　　　　8.2.2 河南省速冻食品发展政策分析
　　　　8.2.3 河南省速冻食品发展策略分析
　　　　8.2.4 河南省速冻食品发展水平分析
　　　　8.2.5 河南省速冻食品经营情况分析
　　　　8.2.6 河南省速冻食品发展存在问题
　　　　8.2.7 河南省速冻食品发展前景分析
　　8.3 山东省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.3.1 山东省速冻食品经济环境分析
　　　　8.3.2 山东省速冻食品发展政策分析
　　　　8.3.3 山东省速冻食品发展策略分析
　　　　8.3.4 山东省速冻食品发展水平分析
　　　　8.3.5 山东省速冻食品经营情况分析
　　　　8.3.6 山东省速冻食品发展存在问题
　　　　8.3.7 山东省速冻食品发展前景分析
　　8.4 广东省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.4.1 广东省速冻食品经济环境分析
　　　　8.4.2 广东省速冻食品发展政策分析
　　　　8.4.3 广东省速冻食品发展策略分析
　　　　8.4.4 广东省速冻食品发展水平分析
　　　　8.4.5 广东省速冻食品经营情况分析
　　　　8.4.6 广东省速冻食品发展存在问题
　　　　8.4.7 广东省速冻食品发展前景分析
　　8.5 吉林省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.5.1 吉林省速冻食品经济环境分析
　　　　8.5.2 吉林省速冻食品发展政策分析
　　　　8.5.3 吉林省速冻食品发展策略分析
　　　　8.5.4 吉林省速冻食品发展水平分析
　　　　8.5.5 吉林省速冻食品经营情况分析
　　　　8.5.6 吉林省速冻食品发展存在问题
　　　　8.5.7 吉林省速冻食品发展前景分析
　　8.6 江苏省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.6.1 江苏省速冻食品经济环境分析
　　　　8.6.2 江苏省速冻食品发展政策分析
　　　　8.6.3 江苏省速冻食品发展策略分析
　　　　8.6.4 江苏省速冻食品发展水平分析
　　　　8.6.5 江苏省速冻食品经营情况分析
　　　　8.6.6 江苏省速冻食品发展存在问题
　　　　8.6.7 江苏省速冻食品发展前景分析
　　8.7 浙江省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.7.1 浙江省速冻食品经济环境分析
　　　　8.7.2 浙江省速冻食品发展政策分析
　　　　8.7.3 浙江省速冻食品发展策略分析
　　　　8.7.4 浙江省速冻食品发展水平分析
　　　　8.7.5 浙江省速冻食品经营情况分析
　　　　8.7.6 浙江省速冻食品发展存在问题
　　　　8.7.7 浙江省速冻食品发展前景分析
　　8.8 辽宁省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.8.1 辽宁省速冻食品经济环境分析
　　　　8.8.2 辽宁省速冻食品发展政策分析
　　　　8.8.3 辽宁省速冻食品发展策略分析
　　　　8.8.4 辽宁省速冻食品发展水平分析
　　　　8.8.5 辽宁省速冻食品经营情况分析
　　　　8.8.6 辽宁省速冻食品发展存在问题
　　　　8.8.7 辽宁省速冻食品发展前景分析
　　8.9 福建省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.9.1 福建省速冻食品经济环境分析
　　　　8.9.2 福建省速冻食品发展政策分析
　　　　8.9.3 福建省速冻食品发展策略分析
　　　　8.9.4 福建省速冻食品发展水平分析
　　　　8.9.5 福建省速冻食品经营情况分析
　　　　8.9.6 福建省速冻食品发展存在问题
　　　　8.9.7 福建省速冻食品发展前景分析
　　8.10 川省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.10.1 川省速冻食品经济环境分析
　　　　8.10.2 川省速冻食品发展政策分析
　　　　8.10.3 川省速冻食品发展策略分析
　　　　8.10.4 川省速冻食品发展水平分析
　　　　8.10.5 川省速冻食品经营情况分析
　　　　8.10.6 济研：川省速冻食品发展存在问题
　　　　8.10.7 川省速冻食品发展前景分析
　　8.11 湖北省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.11.1 湖北省速冻食品经济环境分析
　　　　8.11.2 湖北省速冻食品发展政策分析
　　　　8.11.3 湖北省速冻食品发展策略分析
　　　　8.11.4 湖北省速冻食品发展水平分析
　　　　8.11.5 湖北省速冻食品经营情况分析
　　　　8.11.6 湖北省速冻食品发展存在问题
　　　　8.11.7 湖北省速冻食品发展前景分析
　　8.12 河北省速冻食品发展潜力分析
　　　　8.12.1 河北省速冻食品经济环境分析
　　　　8.12.2 河北省速冻食品发展政策分析
　　　　8.12.3 河北省速冻食品发展策略分析
　　　　8.12.4 河北省速冻食品发展水平分析
　　　　8.12.5 河北省速冻食品经营情况分析
　　　　8.12.6 河北省速冻食品发展存在问题
　　　　8.12.7 河北省速冻食品发展前景分析

第9章 中国速冻食品行业主要企业生产经营分析
　　9.1 速冻食品行业企业竞争地位分析
　　9.2 速冻食品行业领先企业个案分析
　　　　9.2.1 郑州三全食品股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业基本情况简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业组织结构分析
　　　　（4）企业产品结构及新产品动向
　　　　（5）企业营销策略及渠道分析
　　　　（6）企业经营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（7）企业经营优劣势分析
　　　　（8）三全食品并购龙凤食品分析
　　　　1）龙凤食品基本经营情况
　　　　2）三全食品并购龙凤食品动因
　　　　3）三全食品并购龙凤食品影响
　　　　（9）企业最新发展动向分析
　　　　9.2.2 郑州思念食品有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业基本情况简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业组织结构分析
　　　　（4）企业产品结构及新产品动向
　　　　（5）企业营销策略及渠道分析
　　　　（6）企业经营情况分析
　　　　1）企业主要经济指标
　　　　2）企业盈利能力分析
　　　　3）企业运营能力分析
　　　　4）企业偿债能力分析
　　　　5）企业发展能力分析
　　　　（7）企业经营优劣势分析
　　　　（8）企业投资兼并与重组分析
　　　　（9）企业最新发展动向分析
　　　　9.2.3 海霸王（汕头）食品有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业基本情况简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业组织结构分析
　　　　（4）企业产品结构及新产品动向
　　　　（5）企业营销策略及渠道分析
　　　　（6）企业经营情况分析
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