
	2024年中国啤酒市场调查研究与发展前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2024年中国啤酒市场调查研究与发展前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2024年中国啤酒市场调查研究与发展前景预测报告

	报告编号：
	2158173　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9200 元　　纸介＋电子版：9500 元

	优惠价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　啤酒是全球消费量最大的酒精饮料之一，近年来，精酿啤酒的兴起和健康意识的提升，推动了啤酒市场的多元化和品质升级。小批量、个性化酿造的精酿啤酒，以其独特的风味和文化内涵，吸引了大量追求新鲜体验的消费者。同时，低醇和无醇啤酒的开发，满足了特定消费者群体的健康需求，拓宽了啤酒的消费场景。
　　未来，啤酒行业将更加注重健康、创新和体验。一方面，天然成分和功能性成分的添加，如水果、草本植物和益生元，将推出更多健康导向的啤酒产品。另一方面，数字化营销和沉浸式体验的结合，如虚拟现实品酒会和啤酒节直播，将创新啤酒品牌的传播方式，增强消费者互动和品牌忠诚度。此外，供应链透明化和可持续酿造实践的推广，如水资源循环利用和碳足迹追踪，将提升啤酒行业的社会责任形象。
　　《2024年中国啤酒市场调查研究与发展前景预测报告》基于对啤酒行业的深入研究和市场监测数据，全面分析了啤酒行业现状、市场需求与市场规模。啤酒报告详细探讨了产业链结构，价格动态，以及啤酒各细分市场的特点。同时，还科学预测了市场前景与发展趋势，深入剖析了啤酒品牌竞争格局，市场集中度，以及重点企业的经营状况。啤酒报告旨在挖掘行业投资价值，揭示潜在风险与机遇，为投资者和决策者提供专业、科学、客观的战略建议，是了解啤酒行业不可或缺的权威参考资料。

第一章 中国啤酒行业及市场环境发展综述
　　1.1 啤酒行业定义及分类
　　　　1.1.1 行业概念及定义
　　　　1.1.2 行业主要产品大类
　　1.2 啤酒行业统计标准
　　　　1.2.1 啤酒行业统计部门和统计口径
　　　　1.2.2 啤酒行业统计方法
　　　　1.2.3 啤酒行业数据种类
　　1.3 啤酒行业政策环境分析
　　　　1.3.1 行业相关政策分析
　　　　1.3.2 啤酒行业发展规划
　　1.4 啤酒行业经济环境分析
　　　　1.4.1 GDP增长情况
　　　　1.4.2 GDP与行业关联性分析
　　1.5 啤酒行业消费环境分析
　　　　1.5.1 城市啤酒消费环境分析
　　　　（1）城市啤酒消费习惯分析
　　　　（2）城市居民消费能力分析
　　　　1.5.2 农村啤酒市场分析
　　　　（1）农村啤酒消费习惯分析
　　　　（2）农村居民消费能力分析

第二章 啤酒行业产业链发展分析
　　2.1 啤酒行业产业链概述
　　2.2 啤酒行业产业链上游分析
　　　　2.2.1 啤酒大麦市场发展情况分析
　　　　2.2.2 啤酒辅料市场发展情况分析
　　　　（1）大米市场分析
　　　　（2）小麦市场分析
　　　　（3）玉米市场分析
　　　　2.2.3 啤酒包装市场发展情况分析
　　2.3 啤酒行业产业链下游分析
　　　　2.3.1 零售业发展情况分析
　　　　2.3.2 餐饮业发展情况分析
　　　　2.3.3 娱乐场所发展情况分析

第三章 中国啤酒行业发展状况分析
　　3.1 中国啤酒行业发展状况分析
　　　　3.1.1 啤酒行业经营效益分析
　　　　3.1.2 啤酒行业盈利能力分析
　　　　3.1.3 啤酒行业运营能力分析
　　　　2016年我国啤酒行业收入增速为1.52%
　　　　3.1.4 啤酒行业偿债能力分析
　　　　3.1.5 啤酒行业发展能力分析
　　3.2 啤酒行业经济指标分析
　　　　3.2.1 啤酒行业经济指标分析
　　　　3.2.2 不同规模企业经济指标分析
　　　　3.2.3 不同性质企业经济指标分析
　　　　3.2.4 不同地区企业经济指标分析
　　3.3 啤酒行业供需平衡分析
　　　　3.3.1 全国啤酒行业供给情况分析
　　　　（1）全国啤酒行业总产值分析
　　　　（2）全国啤酒行业产成品分析
　　　　3.3.2 各地区啤酒行业供给情况分析
　　　　（1）总产值排名前10个地区分析
　　　　（2）产成品排名前10个地区分析
　　　　3.3.3 全国啤酒行业需求情况分析
　　　　（1）全国啤酒行业销售产值分析
　　　　（2）全国啤酒行业销售收入分析
　　　　3.3.4 各地区啤酒行业需求情况分析
　　　　（1）销售产值排名前10个地区分析
　　　　（2）销售收入排名前10个地区分析
　　　　3.3.5 全国啤酒行业产销率分析
　　3.4 中国啤酒行业进出口市场分析
　　　　3.4.1 2024-2030年啤酒行业出口市场分析
　　　　（1）2024-2030年行业出口总体情况
　　　　2017年1-6月中国啤酒出口量
　　　　2017年1-6月中国啤酒出金额
　　　　（2）2024-2030年行业出口产品结构
　　　　（3）啤酒行业出口前景及建议
　　　　3.4.2 2024-2030年啤酒行业进口市场分析
　　　　（1）2024-2030年行业进口总体情况
　　　　2017年1-6月中国啤酒进口量
　　　　2017年1-6月中国啤酒进口量
　　　　（2）2024-2030年行业进口产品结构
　　　　（3）啤酒行业进口前景及建议

第四章 啤酒行业市场竞争状况分析
　　4.1 国际啤酒市场发展与投资布局分析
　　　　4.1.1 国际啤酒市场发展状况
　　　　4.1.2 跨国公司在华市场投资布局
　　　　（1）美国AB公司
　　　　（2）丹麦嘉士伯有限公司
　　　　（3）比利时英博啤酒集团
　　　　（4）南非SABMiller公司
　　　　（5）荷兰喜力啤酒集团
　　　　（6）日本朝日啤酒集团
　　　　（7）日本麒麟啤酒集团
　　　　4.1.3 跨国公司在华发展策略分析
　　4.2 中国啤酒市场竞争状况分析
　　　　4.2.1 啤酒行业市场格局分析
　　　　4.2.2 啤酒行业五力模型分析
　　　　4.2.3 啤酒行业竞争情况总结
　　　　4.2.4 行业投资兼并与重组整合分析
　　4.3 中国啤酒市场品牌竞争分析
　　　　4.3.1 一线啤酒企业品牌竞争分析
　　　　（1）青岛啤酒
　　　　（2）燕京啤酒
　　　　（3）雪花啤酒
　　　　4.3.2 二线啤酒企业品牌竞争分析
　　　　（1）百威啤酒
　　　　（2）金威啤酒
　　　　（3）珠江啤酒
　　　　（4）哈尔滨啤酒
　　　　（5）金星啤酒
　　　　（6）雪津啤酒

第五章 中国啤酒行业市场发展分析
　　5.1 中国啤酒产销情况分析
　　　　5.1.1 啤酒产量分析
　　　　5.1.2 啤酒消费量分析
　　　　5.1.3 啤酒价格分析
　　　　2024-2030年我国啤酒吨酒价格走势
　　5.2 中国啤酒细分市场分析
　　　　5.2.1 外资品牌啤酒市场分析
　　　　5.2.2 国产品牌啤酒市场分析
　　　　5.2.3 中高端啤酒市场分析
　　　　5.2.4 低端啤酒市场分析
　　5.3 中国啤酒新品市场动向
　　　　5.3.1 国际啤酒市场新品动向
　　　　5.3.2 国内啤酒市场新品动向

第六章 中国啤酒行业销售渠道分析
　　6.1 啤酒行业销售渠道现状
　　　　6.1.1 啤酒行业商超渠道分析
　　　　6.1.2 啤酒行业餐饮渠道分析
　　　　6.1.3 啤酒行业娱乐场所渠道分析
　　6.2 啤酒行业销售渠道延伸与发展
　　　　6.2.1 啤酒行业校园渠道分析
　　　　6.2.2 啤酒行业车站/码头渠道分析
　　6.3 啤酒行业销售渠道创新模式
　　　　6.3.1 啤酒销售渠道创新主要模式
　　　　6.3.2 啤酒销售渠道创新模式应用范围

第七章 中国啤酒市场营销策略分析
　　7.1 中国城市啤酒市场营销策略分析
　　　　7.1.1 城市啤酒市场营销情况
　　　　7.1.2 啤酒企业开拓城市餐饮、娱乐终端市场策略
　　　　（1）餐饮、娱乐终端市场特点
　　　　（2）营销策略
　　　　7.1.3 啤酒企业开拓城市超市市场策略
　　　　（1）超市市场特点
　　　　（2）营销策略
　　　　7.1.4 啤酒企业开拓城市社区市场策略
　　　　（1）社区市场特点
　　　　（2）营销策略
　　7.2 中国农村啤酒市场营销策略分析
　　　　7.2.1 农村啤酒市场营销情况
　　　　7.2.2 啤酒企业开拓农村市场策略
　　　　（1）农村市场特点
　　　　（2）营销策略

第八章 中国啤酒行业重点区域市场分析
　　8.1 行业总体区域结构特征分析
　　　　8.1.1 行业区域结构总体特征
　　　　8.1.2 行业区域集中度分析
　　　　8.1.3 行业区域分布特点分析
　　　　8.1.4 行业规模指标区域分布分析
　　　　8.1.5 行业效益指标区域分布分析
　　　　8.1.6 行业企业数的区域分布分析
　　8.2 山东省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.2.1 山东省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.2.2 山东省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.2.3 山东省啤酒行业发展趋势预测
　　8.3 广东省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.3.1 广东省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.3.2 广东省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.3.3 广东省啤酒行业发展趋势预测
　　8.4 河南省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.4.1 河南省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.4.2 河南省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.4.3 河南省啤酒行业发展趋势预测
　　8.5 四川省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.5.1 四川省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.5.2 四川省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.5.3 四川省啤酒行业发展趋势预测
　　8.6 江苏省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.6.1 江苏省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.6.2 江苏省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.6.3 江苏省啤酒行业发展趋势预测
　　8.7 辽宁省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.7.1 辽宁省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.7.2 辽宁省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.7.3 辽宁省啤酒行业发展趋势预测
　　8.8 湖北省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.8.1 湖北省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.8.2 湖北省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.8.3 湖北省啤酒行业发展趋势预测
　　8.9 浙江省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.9.1 浙江省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.9.2 浙江省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.9.3 浙江省啤酒行业发展趋势预测
　　8.10 北京市啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.10.1 北京市啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.10.2 北京市啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.10.3 北京市啤酒行业发展趋势预测
　　8.11 福建省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.11.1 福建省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.11.2 福建省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.11.3 福建省啤酒行业发展趋势预测
　　8.12 黑龙江省啤酒行业发展分析及预测
　　　　8.12.1 黑龙江省啤酒行业在行业中的地位变化
　　　　8.12.2 黑龙江省啤酒行业经济运行状况分析
　　　　8.12.3 黑龙江省啤酒行业发展趋势预测

第九章 中国啤酒行业领先企业生产经营分析
　　9.1 啤酒企业发展总体状况分析
　　　　9.1.1 啤酒行业企业规模
　　　　9.1.2 啤酒行业工业产值状况
　　　　9.1.3 啤酒行业销售收入和利润
　　　　9.1.4 主要啤酒企业创新能力分析
　　9.2 啤酒行业领先上市企业个案分析
　　　　9.2.1 青岛啤酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营状况优劣势分析
　　　　（10）企业最新发展动向分析
　　　　9.2.2 北京燕京啤酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营状况优劣势分析
　　　　（10）企业最新发展动向分析
　　　　9.2.3 广州珠江啤酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营状况优劣势分析
　　　　（10）企业最新发展动向分析
　　　　9.2.4 重庆啤酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营状况优劣势分析
　　　　（10）企业投资兼并与重组分析
　　　　9.2.5 福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营状况优劣势分析
　　　　（10）企业最新发展动向分析
　　　　9.2.6 兰州黄河企业股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
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