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二、内容简介
　　化妆品行业正处于快速发展期，消费者对健康、天然和功效性产品的需求日益增长。生物科技和纳米技术的应用，使得化妆品能够更好地渗透皮肤，提供针对性的护肤效果。同时，品牌开始注重产品成分的透明度，减少化学添加剂的使用，转向植物提取物和天然成分，以满足消费者对安全性和环保性的追求。
　　未来，化妆品行业将更加侧重于个性化和科技融合。个性化护肤方案将成为趋势，通过皮肤测试和大数据分析，为消费者提供定制化的护肤品推荐。科技融合方面，AR试妆、虚拟现实美容咨询等数字技术将改变消费者的购物体验，提升品牌与消费者的互动。此外，可持续包装和绿色供应链的建立，将成为行业发展的重点，以减少环境影响。

第一部分 研究成果
第一章 化妆品市场发展趋势及预测
　　1.1 全球化妆品市场发展趋势
　　全球化妆品市场发展趋势预测
　　2014年全球化妆品各区域市场预测
　　未来10-20年化妆品发展趋势预测
　　1.2 中国化妆品市场发展趋势
　　中国化妆品行业发展趋势
　　中国化妆品市场消费格局趋势
　　中国男士化妆品市场预测
　　中国中老年人化妆品市场预测
　　2014年中国化妆品细分市场预测

第二部分 行业投资
第二章 全球化中的化妆品国际市场分析
　　2.1 全球化妆品市场发展分析
　　全球化妆品市场
　　欧洲化妆品市场
　　亚太地区和东盟地区化妆品市场
　　非洲化妆品市场
　　2.2 全球热门化妆品细分市场分析
　　香薰产品市场
　　天然婴儿护理品
　　全球化妆笔市场
　　2.3 主要国家化妆品市场分析
　　日本化妆品市场
　　法国化妆品市场
　　韩国化妆品市场
　　2.4 全球名牌化妆品分析
　　全球主要化妆品品牌
　　全球名牌化妆品特点
　　名牌化妆品销售策略

第三章 中国化妆品行业投资分析
　　3.1 中国化妆品行业投资机会分析
　　3.2 中国化妆品行业投资环境分析
　　3.3 中国化妆品行业投资前景分析

第三部份 行业现状
第四章 中国化妆品市场分析
　　4.1 中国化妆品业的oem状况分析
　　化妆品业oem现状
　　oem加工存在的问题
　　oem在国外状况分析
　　化妆品行业发展趋势
　　4.2 中国化妆品行业发展分析
　　中国化妆品行业发展分析
　　中国化妆品生产和消费现状
　　2011年中国化妆品行业情况分析
　　2011年中国化妆品行业广告投放分析
　　4.3 中国化妆品行业运行
　　1.4 中国化妆品市场分析及预测
　　中国化妆品市场分析
　　中国化妆品市场规模分析
　　中国化妆品消费市场
　　中国化妆品市场结构分析

第五章 中国化妆品产业规模分析
　　5.1 大型企业发展分析
　　5.2 中型企业发展分析
　　5.3 小型企业发展分析

第六章 2024年中国化妆品产业类型比较研究
　　6.12014 年国有企业发展分析
　　6.22014 年集体企业发展分析
　　6.32014 年股份制企业发展分析
　　6.42014 年私营企业企业发展分析

第七章 中国化妆品对外贸易分析
　　7.12014 年中国化妆品进出口分析
　　7.2 中国东盟化妆品贸易降税情况
　　7.3 非洲化妆品市场贸易需求分析

第八章 中国化妆品区域市场
　　8.1 北京化妆品市场
　　北京化妆品行业发展
　　北京化妆品市场现状
　　8.2 上海化妆品市场
　　上海化妆品行业发展
　　上海化妆品市场现状
　　8.3 广东化妆品市场
　　广东化妆品行业发展
　　广东化妆品市场现状

第九章 护肤品市场
　　9.1 中国护肤品行业
　　护肤品行业发展历程
　　护肤品行业发展现状
　　9.2 中国护肤品市场分析
　　男性护肤品市场
　　功能性护肤品市场
　　奢华保养护肤品市场
　　9.3 护肤品品牌竞争格局
　　整体竞争格局
　　国内外品牌竞争格局
　　市场竞争深度分析
　　9.4 护肤品市场发展趋势

第十章 防晒用品市场
　　10.1 防晒用品市场
　　防晒用品市场特点
　　防晒用品市场前景
　　10.2 竞争状况
　　竞争焦点
　　市场渗透率
　　10.3 中国防晒化妆品市场发展趋势分析

第十一章 祛斑与祛痘产品市场
　　11.1 祛斑产品市场
　　产品特点
　　市场前景
　　消费者分析
　　竞争分析
　　11.2 祛痘产品市场
　　祛痘产品市场现状
　　祛痘产品市场竞争

第十二章 彩妆市场
　　12.1 全球彩妆市场分析
　　全球彩妆市场
　　全球彩妆细分市场
　　12.2 中国彩妆市场分析
　　中国彩妆市场分析
　　中国彩妆市场需求
　　中国彩妆市场竞争
　　中国彩妆市场预测

第十三章 发用品市场
　　13.1 洗护发用品市场分析
　　洗护发产品市场规模
　　洗护发产品品牌集中度
　　洗护发产品市场需求
　　洗护发产品价格分析
　　洗护发产品促销手段
　　13.2 国内洗发水品牌的格局与发展
　　品牌现状与格局
　　品牌竞争特征
　　洗发水市场发展趋势

第十四章 中国化妆品市场竞争
　　14.1 中国化妆品行业平面媒体投放分析
　　14.2 中国化妆品市场竞争分析
　　中国化妆品市场竞争现状
　　中国化妆品市场竞争格局
　　中国化妆品市场竞争趋势
　　化妆品巨头中国市场竞争

第十五章 主要外资化妆品公司分析
　　15.1 法国欧莱雅集团（l’oreal）
　　主营产品
　　竞争优势
　　经营状况
　　15.2 美国宝洁公司（procter&gamble）
　　主营产品
　　竞争优势
　　经营状况
　　15.3 美国安利公司（amway）
　　主营产品
　　竞争优势
　　经营状况
　　15.4 美国雅芳（avon）
　　主营产品
　　竞争优势
　　经营状况

第十六章 国内主要化妆品企业分析
　　16.1 上海家化联合股份有限公司
　　主营产品
　　竞争优势
　　经营状况
　　16.2 索芙特股份有限公司
　　主营产品
　　竞争优势
　　经营状况
　　16.3 福建泉州恒泉化妆品有限公司
　　主营产品
　　竞争优势
　　16.4 江苏隆力奇生物科技股份有限公司
　　主营产品
　　竞争优势

第四部分 消费者分析
第十七章 化妆品消费者分析
　　17.1 化妆品消费市场调查分析
　　中国90后化妆品消费市场调查
　　中国互联网用户化妆品市场调查
　　中国护肤品细分领域市场调查分析
　　中国彩妆市场调查分析
　　中国男士化妆品市场情况调查分析
　　17.2 化妆品消费者分析
　　女性化妆品消费者调查
　　儿童化妆品消费者调查
　　上海化妆品消费者调查
　　17.3 护肤品消费者分析
　　17.4 防晒化妆品消费者分析
　　17.5 洗发水和染发类产品消费者分析

第五部分 策略及建议
第十八章 中智⋅林　中国化妆品市场营销
　　18.1 化妆品行业营销模式分析
　　目标营销
　　专柜营销
　　药店营销
　　服务营销
　　直销经营
　　18.2 化妆品行业营销策略分析
　　中国化妆品品牌营销策略
　　国外化妆品渠道营销策略
　　化妆品各类业态形式规模
　　18.3 化妆品行销售渠道分析
略……
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