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二、内容简介
　　奢侈品行业作为高端消费品的代表，近年来在全球范围内展现出强劲的市场活力。随着新兴经济体的崛起和中产阶级的壮大，奢侈品市场迎来了新的发展机遇。目前，奢侈品行业正从传统零售向线上渠道和个性化服务延伸，通过社交媒体营销、虚拟试衣间等手段，吸引年轻消费者。同时，行业致力于提升品牌形象和社会责任感，通过公益活动、可持续发展项目，传递品牌的价值观和使命感。
　　未来，奢侈品行业的发展将更加注重数字化和可持续性。数字化方面，利用大数据、人工智能技术，实现消费者洞察和精准营销，提升购物体验；可持续性方面，推行绿色制造和循环利用，减少奢侈品生产对环境的影响，满足消费者对社会责任的期待。
　　《中国奢侈品行业现状调研及发展前景分析报告（2025-2031年）》依托多年行业监测数据，结合奢侈品行业现状与未来前景，系统分析了奢侈品市场需求、市场规模、产业链结构、价格机制及细分市场特征。报告对奢侈品市场前景进行了客观评估，预测了奢侈品行业发展趋势，并详细解读了品牌竞争格局、市场集中度及重点企业的运营表现。此外，报告通过SWOT分析识别了奢侈品行业机遇与潜在风险，为投资者和决策者提供了科学、规范的战略建议，助力把握奢侈品行业的投资方向与发展机会。

第一章 奢侈品行业发展综述
　　1.1 奢侈品行业定义及分类
　　　　1.1.1 奢侈品及奢侈品行业的界定
　　　　1.1.2 奢侈品行业分类情况
　　　　1.1.3 奢侈品主要研究类别
　　1.2 奢侈品行业政策环境分析
　　　　1.2.1 奢侈品行业贸易政策
　　　　（1）《关于进境旅客所携行李物品验放标准有关事宜》
　　　　（2）《中华人民共和国进境物品完税价格表》
　　　　1.2.2 奢侈品行业税收政策
　　1.3 奢侈品行业经济环境分析
　　　　1.3.1 国际宏观经济环境分析
　　　　（1）国际宏观经济现状
　　　　（2）国际宏观经济预测
　　　　1.3.2 国内宏观经济环境分析
　　　　（1）宏观经济运行情况
　　　　（2）宏观经济走势预测
　　1.4 奢侈品行业消费环境分析
　　　　1.4.1 中国居民收入与消费情况
　　　　（1）居民收入水平分析
　　　　（2）居民消费水平分析
　　　　（3）居民消费结构分析
　　　　1.4.2 中国富裕阶层界定及规模
　　　　（1）中国富裕阶层界定
　　　　（2）中国富裕阶层规模
　　　　1）中国富裕阶层规模的调研
　　　　2）中国富裕阶层投资规模
　　　　1.4.3 中国富裕阶层特征分析
　　　　（1）中国富裕阶层年龄特征
　　　　（2）中国富裕阶层学历特征
　　　　（3）中国富裕阶层行业特征
　　　　（4）中国富裕阶层消费特征
　　1.5 中国奢侈品行业发展环境影响分析

第二章 奢侈品市场发展状况分析
　　2.1 全球奢侈品市场发展分析
　　　　2.1.1 全球奢侈品市场规模分析
　　　　2.1.2 全球奢侈品消费品种分析
　　　　2.1.3 全球奢侈品市场区域分布
　　　　（1）奢侈品消费市场分布
　　　　（2）奢侈品销售区域分布
　　　　（3）奢侈品增长速度对比
　　　　2.1.4 重点地区奢侈品市场分析
　　　　（1）欧洲奢侈品市场分析
　　　　（2）美国奢侈品市场分析
　　　　（3）亚太区奢侈品市场分析
　　　　2.1.5 全球奢侈品市场发展前景
　　2.2 重点奢侈品品牌发展分析
　　　　2.2.1 奢侈品品牌竞争概况
　　　　2.2.2 卡地亚（Cartier）市场分析
　　　　（1）卡地亚发展历程概述
　　　　（2）卡地亚品牌市场地位
　　　　（3）卡地亚销售规模分析
　　　　1）历峰集团销售规模
　　　　2）Cartier品牌销售规模
　　　　（4）卡地亚销售区域分布
　　　　（5）卡地亚在华分店布局
　　　　（6）卡地亚产品系列分布
　　　　1）产品系列分布情况
　　　　2）珠宝系列产品分布
　　　　3）腕表系列产品分布
　　　　（7）卡地亚市场发展战略
　　　　2.2.3 古琦（Gucci）市场分析
　　　　（1）古琦发展历程概述
　　　　（2）古琦品牌市场地位
　　　　（3）古琦销售规模分析
　　　　1）Kering集团销售规模
　　　　2）Gucci品牌销售规模
　　　　（4）古琦销售区域分布
　　　　（5）古琦产品销售类别
　　　　（6）古琦在华分店布局
　　　　（7）古琦市场发展战略
　　2.3 中国奢侈品市场发展分析
　　　　2.3.1 中国奢侈品市场规模分析
　　　　（1）中国奢侈品消费规模
　　　　（2）中国奢侈品销售规模
　　　　2.3.2 中国奢侈品消费品种分析
　　　　2.3.3 中国奢侈品品牌发展分析
　　　　（1）中国奢侈品品牌现状分析
　　　　（2）中国奢侈品品牌缺失原因
　　　　2.3.4 国外奢侈品品牌在我国的运作
　　　　2.3.5 奢侈品品牌在中国成功的启示

第三章 奢侈品行业产品市场分析
　　3.1 珠宝首饰行业市场分析
　　　　3.1.1 珠宝首饰行业市场规模
　　　　3.1.2 珠宝首饰行业市场竞争现状
　　　　3.1.3 珠宝首饰行业奢侈品牌分析
　　　　3.1.4 珠宝首饰行业奢侈品牌发展趋势
　　3.2 服装行业市场分析
　　　　3.2.1 服装行业市场规模
　　　　3.2.2 服装行业市场竞争
　　　　3.2.3 服装行业奢侈品牌分析
　　　　3.2.4 服装行业奢侈品牌发展趋势
　　3.3 钟表行业市场分析
　　　　3.3.1 钟表行业市场规模
　　　　3.3.2 钟表行业市场竞争
　　　　（1）竞争层次
　　　　（2）区域竞争
　　　　3.3.3 钟表行业奢侈品牌分析
　　　　（1）奢侈钟表品牌现状
　　　　（2）奢侈钟表在华表现
　　　　（3）奢侈钟表营销策略
　　　　3.3.4 钟表行业奢侈品牌发展趋势
　　3.4 白酒行业市场分析
　　　　3.4.1 白酒行业市场规模
　　　　（1）全国市场规模
　　　　（2）不同地区规模
　　　　3.4.2 白酒行业市场竞争
　　　　（1）竞争地位分析
　　　　（2）竞争格局分析
　　　　（3）竞争结构分析
　　　　3.4.3 白酒行业奢侈品牌分析
　　　　3.4.4 白酒行业奢侈品牌发展趋势
　　　　（1）控量保价
　　　　（2）高端白酒增长空间依然较大
　　　　（3）品牌曲折发展
　　3.5 葡萄酒行业市场分析
　　　　3.5.1 葡萄酒行业市场规模
　　　　3.5.2 葡萄酒行业市场竞争
　　　　（1）全球竞争情况
　　　　（2）国内竞争情况
　　　　3.5.3 葡萄酒行业奢侈品牌分析
　　　　3.5.4 葡萄酒行业奢侈品牌发展趋势
　　3.6 烟草制品行业市场分析
　　　　3.6.1 烟草制品行业市场规模
　　　　（1）总体市场规模
　　　　（2）高档卷烟规模
　　　　3.6.2 烟草制品行业市场竞争
　　　　（1）区域竞争
　　　　（2）品牌竞争
　　　　3.6.3 烟草制品行业奢侈品牌分析
　　　　3.6.4 烟草制品行业奢侈品牌发展趋势
　　3.7 箱包行业市场分析
　　　　3.7.1 箱包行业市场规模
　　　　2025-2031年中国箱包行业市场规模
　　　　3.7.2 箱包行业市场竞争
　　　　3.7.3 箱包行业奢侈品牌分析
　　　　3.7.4 箱包行业奢侈品牌发展趋势

第四章 奢侈品零售模式与商业布局
　　4.1 奢侈品行业商业布局分析
　　　　4.1.1 奢侈品品牌在华区域市场建设分析
　　　　（1）奢侈品品牌进驻的主要城市
　　　　（2）主要城市的区域商业规划
　　　　1）北京商业规划分析
　　　　2）上海商业规划分析
　　　　3）广州商业规划分析
　　　　4）深圳商业规划分析
　　　　4.1.2 国际奢侈品品牌在营策略分析
　　　　（1）瑞士表业集团在华“通吃”策略
　　　　（2）哈根达斯的“奢侈到底”策略
　　　　（3）星巴克的“植入式营销”策略
　　　　（4）卡地亚的“快跑”策略
　　　　（5）奥克利眼镜公司的网络营销策略
　　　　（6）国际奢侈品牌在营策略分析
　　　　4.1.3 奢侈品品牌城市布局趋势分析
　　　　（1）奢侈品品牌城市布局发展趋势分析
　　　　（2）奢侈品品牌拓展二、三线城市可行性分析
　　　　1）中国二、三线城市奢侈品市场潜力
　　　　2）二、三线城市奢侈品消费特征
　　　　3）奢侈品品牌拓展二、三线城市主要策略
　　4.2 奢侈品行业零售模式分析
　　　　4.2.1 综合百货商场模式
　　　　4.2.2 专卖直营模式
　　　　4.2.3 专营综合店模式
　　　　4.2.4 网络营销模式
　　　　4.2.5 展会模式
　　　　4.2.6 奢侈品奥特莱斯模式

第五章 中国奢侈品消费市场分析
　　5.1 奢侈品行业消费群体分析
　　　　5.1.1 全球奢侈品消费市场演变
　　　　（1）国际品牌主导奢侈品市场
　　　　（2）亚太业绩下跌，中国人76%的奢侈品在海外购买
　　　　（3）高管频繁变动，销售遇冷，设计师挽救品牌难现，行业管理难度加大
　　　　（4）奢侈品电商转型频获融资，难得到授权沦为“杂货铺”
　　　　5.1.2 奢侈品主要消费群体分析
　　　　5.1.3 中国奢侈品消费市场趋势
　　5.2 奢侈品消费群体调研分析
　　　　5.2.1 调研群体基本资料
　　　　5.2.2 白领购买奢侈品行为特征
　　　　（1）白领购买奢侈品动机
　　　　（2）白领购买奢侈品消费习惯
　　　　（3）白领购买奢侈品意愿
　　　　5.2.3 白领购买奢侈品消费特点
　　　　（1）白领购买奢侈品的品类
　　　　（2）白领购买奢侈品的品牌
　　　　1）高端服饰品牌
　　　　2）高端化妆品品牌
　　　　3）高端箱包品牌
　　　　4）高端手表品牌
　　　　（3）白领购买奢侈品的金额
　　　　5.2.4 白领购买奢侈品信息渠道
　　　　（1）白领购买奢侈品信息来源
　　　　（2）白领购买奢侈品主要渠道

第六章 中国奢侈品行业潜在企业分析
　　6.1 珠宝首饰行业奢侈品行业领先企业个案分析
　　　　6.1.1 上海老凤祥有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业组织架构分析
　　　　（4）企业产品结构及新产品动向
　　　　6.1.2 周大福珠宝金行有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.1.3 周生生集团国际有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.1.4 广东潮宏基实业股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.1.5 六福集团（国际）有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.1.6 北京谢瑞麟珠宝有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.1.7 从化东麟钻石有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.1.8 浙江明牌珠宝股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业组织架构分析
　　　　（4）企业产品结构及新产品动向
　　　　6.1.9 深圳东方金钰股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业组织架构分析
　　　　（4）企业产品结构及新产品动向
　　　　6.1.10 东莞市金龙珠宝首饰有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　6.2 服装行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.2.1 福建柒牌集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.2.2 浙江步森服饰股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.2.3 利郎（中国）有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.2.4 雅戈尔集团股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.2.5 九牧王股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.2.6 宁波杉杉股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.2.7 福建七匹狼实业股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　6.3 钟表行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.3.1 飞亚达（集团）股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.3.2 珠海罗西尼表业有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.3.3 依波精品（深圳）有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.3.4 天王电子（深圳）有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.3.5 天津海鸥表业集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　6.4 白酒行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.4.1 宜宾五粮液股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.2 贵州茅台酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.3 泸州老窖股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.4 四川剑南春集团有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.5 四川金六福酒业有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.6 山西杏花村汾酒厂股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.7 安徽古井贡酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.8 湖北稻花香酒业股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.9 江苏洋河酒厂股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.4.10 四川郎酒集团有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况
　　　　（2）企业主营业务与产品
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　6.5 葡萄酒行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.5.1 烟台张裕集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.5.2 通化葡萄酒股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.5.3 中信国安葡萄酒业股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.5.4 中国长城葡萄酒有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.5.5 中粮华夏长城葡萄酒有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构及新产品动向
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　6.6 烟草制品行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.6.1 湖南中烟工业有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.2 上海烟草集团有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.6.3 红云红河烟草（集团）有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.4 红塔烟草（集团）有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业销售渠道与网络
　　　　6.6.5 河南中烟工业有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.6 江西中烟工业有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.7 山东中烟工业有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.8 浙江中烟工业有限责任公司杭州卷烟厂经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.9 江苏中烟工业有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　　　6.6.10 四川中烟工业有限责任公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业经营情况分析
　　　　（3）企业产品结构分析
　　　　（4）企业经营优劣势分析
　　6.7 箱包行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.7.1 祥兴（福建）箱包集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.7.2 金猴集团有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.7.3 中山皇冠皮件有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.7.4 达派（中国）箱包有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.7.5 广州市斐高箱包有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　6.8 皮草行业奢侈品牌潜在企业个案分析
　　　　6.8.1 华斯农业开发股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.8.2 桐乡市银杉皮草有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.8.3 浙江中辉皮草有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.8.4 北京圣龙利泰毛皮制品有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　6.8.5 北京元隆皮草皮革有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产品结构分析
　　　　（3）企业销售渠道与网络
　　　　（4）企业经营情况分析

第七章 中-智-林-　中国奢侈品行业投资前景分析
　　7.1 中国奢侈品行业投资特性分析
　　　　7.1.1 奢侈品行业进入壁垒分析
　　　　7.1.2 奢侈品行业盈利模式分析
　　　　7.1.3 奢侈品行业盈利因素分析
　　7.2 中国奢侈品行业发展前景预测
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　　　　7.2.2 奢侈品行业发展前景预测
　　7.3 中国奢侈品行业投资建议
　　　　7.3.1 奢侈品行业投资风险分析
　　　　（1）品牌缺失
　　　　（2）购买力转移
　　　　（3）假冒伪劣
　　　　（4）渠道风险
　　　　（5）并购风险
　　　　7.3.2 奢侈品行业投资建议
　　　　（1）立足品牌，追求卓越品质
　　　　（2）培养专业人才
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