
	2025-2031年中国保健食品行业发展研究分析与市场前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2025-2031年中国保健食品行业发展研究分析与市场前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2025-2031年中国保健食品行业发展研究分析与市场前景预测报告

	报告编号：
	2099269　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8800 元　　纸介＋电子版：9000 元

	优惠价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8100 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　保健食品是一种介于普通食品和药品之间的特殊食品，旨在通过补充营养素或活性物质，达到增强体质、预防疾病的目的。近年来，随着消费者健康意识的增强和生活水平的提高，保健食品市场呈现出多元化和个性化的发展趋势。从维生素、矿物质补充剂到功能性食品，如益生菌、鱼油、植物提取物等，保健食品的种类和功能不断丰富，满足了不同人群的健康需求。
　　未来，保健食品将更加注重科学依据和个性化定制。一方面，通过科学研究和临床验证，确保保健食品的功效性和安全性，提升消费者信心。另一方面，利用基因检测、生物标志物分析等技术，实现保健食品的精准推荐和定制化生产，满足个体差异化的健康需求，促进健康产业的精准化和智能化发展。
　　《2025-2031年中国保健食品行业发展研究分析与市场前景预测报告》通过对保健食品行业的全面调研，系统分析了保健食品市场规模、技术现状及未来发展方向，揭示了行业竞争格局的演变趋势与潜在问题。同时，报告评估了保健食品行业投资价值与效益，识别了发展中的主要挑战与机遇，并结合SWOT分析为投资者和企业提供了科学的战略建议。此外，报告重点聚焦保健食品重点企业的市场表现与技术动向，为投资决策者和企业经营者提供了科学的参考依据，助力把握行业发展趋势与投资机会。

第一章 2020-2025年保健品行业基础及特征
　　第一节 保健品定义及分类
　　　　一 保健食品定义
　　　　二 保健品分类
　　　　三 我国保健品产品
　　第二节 保健食品功能概述
　　　　一 法定保健品功能
　　　　二 保健食品功能开发
　　　　三 保健食品与一般食品、药品的区别
　　第三节 2020-2025年保健品产业特征
　　　　一 2020-2025年保健品市场容量
　　　　二 2020-2025年保健品成长性分析
　　　　三 2020-2025年保健品市场竞争
　　　　四 2020-2025年保健品行业盈利
　　　　五 2020-2025年保健品行业生命周期

第二章 2020-2025年中国保健品产业背景
　　第一节 2020-2025年经济背景
　　　　一 2020-2025年GDP增长分析
　　　　二 2020-2025年经济前景预测
　　第二节 2020-2025年人口结构
　　　　一 2020-2025年人口数量
　　　　二 2020-2025年人口结构
　　第三节 2020-2025年人民生活
　　　　一 2020-2025年恩格尔系数
　　　　二 2020-2025年居民收入分析
　　第四节 2020-2025年居民消费
　　　　一 2020-2025年居民消费支出
　　　　二 2020-2025年居民支出结构

第三章 2020-2025年全球保健品行业发展
　　第一节 全球保健品市场
　　　　一 国外对保健品定义
　　　　二 国外保健品分类
　　　　三 国外行业发展
　　第二节 全球保健品产业
　　　　一 2020-2025年全球市场消费情况
　　　　2015 年主要国家保健食品人均消费（美元）
　　　　二 2025年全球区域市场结构
　　第三节 美国保健品行业发展
　　　　一 2025年美国保健品市场
　　　　二 美国政府对保健品的政策
　　　　三 美国对保健品的态度
　　第四节 日本保健品行业发展
　　　　一、日本保健品行业发展概况
　　　　二、日本特定保健品市场分析
　　　　三、日本最受欢迎营养保健品销售情况
　　　　四、日本保健品市场大有前景

第四章 2020-2025年中国保健品市场分析
　　第一节 中国保健品行业发展历程
　　　　一 兴起阶段
　　　　二 高速发展阶段
　　　　三 平稳发展阶段
　　　　四 高潮阶段
　　　　五 急剧下滑阶段
　　　　六 调整复苏阶段
　　第二节 2020-2025年行业现状
　　　　一 公司结构
　　　　二 产品分类
　　　　三 市场结构
　　　　四 营销模式
　　　　五 竞争形势
　　第三节 2020-2025年市场分析
　　　　一 2020-2025年市场容量
　　　　二 2025年产品销售渠道
　　第四节 2020-2025年进出口分析
　　　　一 2025年保健品进出口
　　　　……
　　第五节 2025年保健行业重大事件
　　　　一 《食品安全法》颁行
　　　　二 保健产业成投资热点
　　　　三 “理大维固健胶囊”被撤销批准文号
　　　　四 甲流暴发，“增强免疫力”市场增量
　　　　五 新医改，药店经营重心转向保健品
　　　　六 王老吉遭遇“夏枯草门”
　　　　七 监管部门摸底保健食品生产经营
　　　　八 保健行业企业信用等级评价启动
　　　　九 云南将保健产品纳入社会保障体系
　　　　十 32家企业联名上书提交保健食品发展建议

第五章 2020-2025年保健品行业政策环境
　　第一节 中国保健品行业相关政策解读
　　　　一、政策解读《保健食品注册管理办法（试行）》
　　　　二、政策解读《保健食品命名规定（试行）》
　　　　三、保健食品广告审查暂行规定对行业限制分析
　　第二节 国外保健品行业相关政策法规解读
　　　　一、美国保健品行业政策解析
　　　　二、浅析韩国保健品行业政策
　　　　三、瑞士保健品行业政策概述
　　第三节 保健品行业相关政策法规
　　　　一、《保健食品管理办法》
　　　　二、《保健食品注册管理办法（试行）》
　　　　三、《保健食品命名规定（试行）》
　　　　四、《保健食品广告审查暂行规定》
　　　　五、《中华人民共和国食品卫生法》
　　　　六、《药品、医疗器械、保健食品广告发布企业信用管理办法》
　　　　七 中华人民共和国食品安全法实施条例
　　　　八 药监局加强保健食品、化妆品生产经营日常监管
　　　　九 关于印发2025年保健食品安全整顿工作实施方案的通知

第六章 2020-2025年保健品细分产品市场
　　第一节 中国保健品市场三大类型产品
　　　　一 传统型保健品
　　　　二 现代型保健品市场
　　　　三 功能性保健品
　　第二节 补钙类保健品市场
　　　　一 补钙产品的分代
　　　　二 市场需求规模
　　　　三 补钙产品竞争品牌
　　　　四 市场特征分析
　　第三节 维生素类保健品市场
　　　　一 维生素市场概况
　　　　二 维生素生产情况
　　　　三 维生素类市场规模
　　　　四 复合维生素市场
　　　　五 维生素类保健品行业前景
　　第四节 减肥类保健品市场
　　　　一 市场容量和发展潜力
　　　　二 我国减肥类保健品销售
　　　　三 中国减肥保健品竞争状况
　　　　四 减肥类保健品市场前景展望
　　第五节 美容养颜类保健品市场
　　　　一 美容养颜类保健品分类
　　　　二 美容类保健品市场发展历程
　　　　三 美容保健品市场规模分析
　　　　四 美容养颜类保健品市场竞争
　　　　五 美容类保健品发展趋势分析
　　第六节 补脑类保健品市场分析
　　　　一 市场发展概述
　　　　二 市场特点分析
　　第七节 补血类保健品市场分析
　　　　一 市场发展简介
　　　　二 市场补血产品分类
　　　　三 补血市场主要品牌特点
　　　　五 补血市场规模
　　　　六 补血类保健品市场投资
　　第八节 改善肠胃类保健品市场
　　　　一 我国改善肠胃类保健品发展历程
　　　　二 我国改善肠胃类保健品市场容量
　　　　三 调节肠胃类保健品市场消费者分析
　　第九节 提高免疫力类保健品市场
　　　　一 市场概述
　　　　二 市场主要竞争品牌
　　　　三 洋参类产品市场现状
　　第十节 降血脂市场
　　　　一、降血脂市场规模
　　　　二、他汀类重排座次
　　　　三、市场还没有超强品牌
　　　　四、降血脂市场尚未成熟
　　　　五、重点城市为消费主体
　　第十一节 抗疲劳市场
　　　　一、抗疲劳市场有潜力
　　　　二、抗疲劳市场存在的问题
　　　　三、市场快速启动案例—三勒浆
　　第十二节 排铅市场
　　　　一 市场前景分析
　　　　二 排铅产品存在的问题

第七章 2020-2025年重点消费市场分析
　　第一节 女性更年期市场
　　　　一 女性更年期保健品市场
　　　　二 女性更年期用药市场
　　　　三 消费者观念分析
　　　　四 市场竞争趋势分析
　　第二节 儿童保健品市场
　　　　一、儿童保健品市场现状
　　　　二、儿童保健品市场需求
　　　　三、儿童消费习惯分析
　　　　四、儿童保健产品要进行市场突破
　　第三节 中老年保健品市场
　　　　一、中老年占保健品市场的最大份额
　　　　二、中老年保健品市场细分
　　　　三、中老年保健品消费分析

第八章 2020-2025年保健食品产品竞争分析
　　第一节 增强免疫力功能
　　第二节 辅助降血脂功能
　　第三节 辅助降血糖功能
　　第四节 抗氧化功能
　　第五节 辅助改善记忆功能
　　第六节 缓解视疲劳功能
　　第七节 促进排铅功能
　　第八节 清咽功能
　　第九节 辅助降血压功能
　　第十节 改善睡眠功能
　　第十一节 促进泌乳功能
　　第十二节 缓解体力疲劳
　　第十三节 提高缺氧耐受力功能
　　第十四节 对辐射危害有辅助保护功能
　　第十五节 减肥功能
　　第十六节 改善生长发育功能
　　第十七节 增加骨密度功能
　　第十八节 改善营养性贫血
　　第十九节 对化学肝损伤有辅助保护功能
　　第二十节 祛痤疮功能
　　第二一节 祛黄褐斑功能
　　第二二节 改善皮肤水份功能
　　第二三节 改善皮肤油份功能
　　第二四节 调节肠道菌群功能
　　第二五节 促进消化功能
　　第二六节 通便功能
　　第二七节 对胃粘膜损伤有辅助保护功能

第九章 2020-2025年保健品上市企业竞争力
　　第一节 东阿阿胶
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第二节 交大昂立
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第三节 海王生物
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第四节 太极集团
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第五节 海南椰岛
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第六节 健康元
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第七节 哈药股份
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利
　　第八节 东盛科技
　　　　一 企业概况
　　　　二 2020-2025年运营
　　　　三 2020-2025年盈利

第十章 2020-2025年保健品非上市企业竞争力
　　第一节 安利中国
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第二节 南方李锦记
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第三节 完美（中国）日用品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第四节 康宝莱（中国）保健品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第五节 耶赛明（南通）保健
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第六节 山东天地健生物工程
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第七节 珍奥集团股份有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第八节 深圳万基药业
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第九节 蓬莱华泰保健品
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析
　　第十节 天津天狮生物
　　　　一 企业概况
　　　　二 产品系列
　　　　三 企业运营分析

第十一章 2020-2025年中国保健品行业前景及投资
　　第一节 中国保健品行业SWOT分析
　　　　一 中国保健品行业优势分析
　　　　二 中国保健品行业劣势分析
　　　　三 中国保健品行业面临的机遇与挑战
　　　　四 对中国保健品生产企业的建议
　　第二节 中国保健品行业主要经济指标
　　　　一 赢利性分析
　　　　二 行业成长速度分析
　　　　三 市场壁垒分析
　　　　四 竞争激烈程度分析
　　第三节 中:智:林:－中国保健品行业发展预测
　　　　一 中国保健品发展前景分析
　　　　二 简析中药保健品发展前景
　　　　三 中国蜂类保健品潜力巨大
　　　　四 中国保健酒行业前景预测
　　　　五 孕妇保健品市场前景广阔
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